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台劇近幾年來不斷出現佳作，無論在製作規格、故事題材、演員質量還是口碑

聲量，都看得見復興大勢正起。

觀察台劇再次崛起的跡象，自2019年《我們與惡的距離》以社會事件為題

材，帶動大眾對社會議題的討論，口碑沸騰一路延燒到海外，被外界喻為「台劇

新高標」，也開始後續如《火神的眼淚》等寫實系列劇集關注度成長。同年《俗

女養成記》則以新穎的女性視角出發，將六七年級輕熟女的成長史，化作一部詼

諧幽默的本土精緻小品，也養成一群溫馨家庭喜劇的愛好者，近期如《我的婆婆

怎麼這麼可愛》也多有優秀的收視表現。

本週針對台劇熱門收視與觀眾喜好分析，進一步洞察台劇熱門關鍵因素。

台劇熱度大爆棚
掌握影音趨勢 搶攻觀眾目光



宏將觀點台灣電視與串流影音訂閱趨勢
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根據PwC最新報告指出，2020年付費電視訂戶數已達630萬戶，推動整體付費電視滲透率上升至88.1%（其中有

線電視為63.7%、網路電視為22.3%）。

台灣OTT影音訂閱數逐年增加，2021年台灣因疫情三級導致居家時間增加，加上東京奧運不只帶動電視收視，也

助長民眾下載訂閱串流影音平台，預期OTT影音市場將再有猛暴性的成長。



宏將觀點台劇觀眾成長趨勢 電視與影音有所提升
• 觀察近三年台劇收視族群，不論電視或網路影音皆有所成長。

• 女性為主要觀眾群，男性近年成長幅度大；熟齡族群網路影音的使用率，也多有明顯提升。
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純國語連續劇「電視」觀眾成長趨勢
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數據來源: ACNielsen 媒體大調查 Index為2021Q2與2018比較（2021Q2／2018＊100）
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宏將觀點人氣台劇類型 社會寫實熱度高
根據OpView的社群實驗室報告，2021年5-6月網路輿情分析顯示，台劇類型的話題討論量中，以社會寫實類討

論度高，其次為搞笑喜劇、浪漫愛情與溫馨家庭類。
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1

社會寫實

聲量5,476則

2

搞笑喜劇

聲量4,762則

3

浪漫愛情

聲量4,644則

4

溫馨家庭

聲量4,050則

5

動作刺激

聲量2,983則

6

恐怖驚悚

聲量1,942則

資料引用：social lab 社群實驗室 觀測期間：2021/05/01-2021/06/21
本排行係使用《OpView社群口碑資料庫》統計觀測條件下之「台劇」話題相關討論則數，圖片僅為示意呈現
電視收視族群分析為宏將行銷策略部綜合整理

根據電視收視族群分析，近年熱門的社會寫實類型以30-49歲為主要觀眾群；溫馨家庭更受熟齡族群青睞；

年輕族群更可能受到卡司等影響而去選擇要觀看的劇集。

浪漫愛情
偶像卡司

18-29歲 30-39歲

社會寫實
女力崛起

50歲以上

溫馨家庭
搞笑喜劇

40-49歲

社會寫實
浪漫愛情

https://www.social-lab.cc/2021/06/trending-pressrelease/entertainment-trending-pressrelease/%e5%ae%85%e5%ae%b6%e9%98%b2%e7%96%ab%e4%b8%8d%e7%84%a1%e8%81%8a%ef%bc%8c%e5%8d%81%e5%a4%a7%e5%bf%85%e8%bf%bd%e5%8f%b0%e5%8a%87%e7%89%87%e5%96%ae%e5%a4%a7%e5%85%ac%e9%96%8b%ef%bc%81/


宏將觀點2020~2021上半年熱門台劇收視分析
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2020~2021上半年熱門台劇電視收視排行

戲劇名稱 戲劇類型
播出頻道
（首播）

平均收視率 主要演員

火神的眼淚 社會寫實/動作刺激 公共電視 2.13
溫昇豪、陳庭妮、
林柏宏、劉冠廷

天巡者 浪漫愛情 台視 1.43 賀軍翔、邵雨薇

俗女養成記 溫馨家庭/搞笑喜劇 三立台灣
（2020重播)

1.24
謝盈萱、吳以涵、
陳竹昇、于子育

我的婆婆
怎麼那麼可愛

溫馨家庭/搞笑喜劇 公共電視 1.24
鍾欣凌、黃姵嘉
張書偉、許傑輝

戀愛是科學 浪漫愛情 台視 1.03 莫允雯、吳念軒

天橋上的魔術師 社會寫實 公共電視 0.91
莊凱勛、孫淑媚

、楊大正

未來媽媽 社會寫實 三立都會 0.76
郭書瑤、禾浩辰、
劉品言、馬志翔

返校 恐怖驚悚 公共電視 0.64 李玲葦、韓寧、黃冠智

她們創業
的那些鳥事

社會寫實 GTV戲劇台 0.53
陳意涵、林心如、
邱澤、簡嫚書

觀察最近一年台劇的電視平均收視率，屏除八點檔長壽劇集，發現高收視戲劇與網路討論呈現相同的趨勢，社會

寫實多有不錯的收視表現，如《火神的眼淚》、《天橋上的魔術師》等；其次則為浪漫愛情、溫馨家庭與搞笑喜

劇。

數據來源: ACNielsen Arianna；2020/01~2021/07；排除八點檔長壽劇集，僅以首播頻道的平均收視計算；
俗女養成記為2019年的戲劇，2020年重播仍有前幾名的表現，因此列入排行。



宏將觀點眾多網路影音平台中 Netflix熱劇最多
隨著串流影音與CTV市場的崛起，台劇於網路平台的上架也是熱門關鍵。觀察發現，近年熱門台劇於Netflix上架

數量最多，呼應前述市場觀察Netflix逐年成長的趨勢，內容仍為平台是否受觀眾青睞的關鍵。

myVideo近年的台劇數量也有不錯的表現，其他依序為愛奇藝、LINE TV等，近年公視自製劇已累積不少好口碑

保證，公視+也成為主要影音平台之一。
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戲劇名稱 Netflix myVideo 愛奇藝 LINE TV 公視+ Vidol
HamiVide

o
KKTV LiTV

火神的眼淚 ● ● ●

天巡者 ● ●

俗女養成記 ● ● ● ● ●

我的婆婆
怎麼那麼可愛

● ● ● ● ● ●

戀愛是科學 ● ● ● ●

天橋上的魔術師 ● ● ●

未來媽媽 ● ● ● ● ●

返校 ● ●

她們創業
的那些鳥事

●

小計 7 6 4 4 4 3 1 1 1

2020~2021上半年熱門台劇 OTT串流影音平台上架一覽



宏將觀點2021年下半年熱門台劇民眾期待度高
根據LINE TODAY的投票活動「2021下半年台劇 你最期待哪部?」，共有約3萬位受訪者參與線上投票，其中8/8

開播的《俗女養成記2》票數最高，後續收視值得期待。
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2021年下半年台劇你最期待哪部?

數據來源: LINE TODAY 樣本數約3萬位 調查期間: 2021/07/19 – 07/26，圖片僅為示意呈現

《俗女養成記2》
8/8開播

《媽，別鬧了!》
待定年底播出

《斯卡羅》
8/14開播

《茶金》
待定11月播出

《比悲傷更悲傷
的故事》待定

《逆局》
9/3開播

社會寫實 浪漫愛情
溫馨家庭

搞笑喜劇

動作刺激

恐怖驚悚

《華燈初上》
待定年底播出

《無神之地不下
雨》待定

https://today.line.me/tw/v2/poll/PaB7X0?utm_source=lineshare


宏將觀點《俗女養成記2》首播收視表現亮眼
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《俗女養成記2》自8月8日起每週日晚間9點於華視主頻與

CATCHPLAY+影音平台正式推出。《俗女》自2019年播出頗受好評

後，今年更是創下收視佳績。

觀察尼爾森收視數據，此劇在華視首播全體收視達3.59，觀看人

數達78.5萬人，再度超越第一集的高收視。主要觀眾為女性上班族

及家庭主婦，其中又以40-64歲更為突出，劇中角色狀況對消費者

日常生活的深刻描繪，讓觀眾更為「有感」。觀察近幾年，台劇口

碑好評不斷，推測未來電視收視將有所成長，值得持續關注。
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《俗女養成記2》觀眾輪廓

資料來源 : Nielsen Arianna；頻道：華視

※2019年《俗女》為單週連播2集，2021年《俗女2》一週僅播出一集
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宏將觀點
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 熱門戲劇連動社群聲量增長，網路輿情即時探究熱門機會點

熱門戲劇的網路輿情聲量和收視成正比，越受歡迎的劇，社群發酵擴散越有

感。透過即時輿情分析，隨時關注熱門趨勢，搶搭戲劇熱潮。

 社會寫實關注度高，愛情與溫馨家庭喜劇各有偏好族群

30-49歲是寫實劇的偏好族群，溫馨家庭喜劇更受普羅大眾喜愛，品牌根據主

打的消費客群，作為未來合作的戲劇選擇評估，2021下半年眾多精采好劇，

收視表現值得期待。

 不只廣告收視，社群與花絮精華，累粉互動全掌握！

除了戲劇的高收視率，社群與花絮等其他影音持續曝光，戲劇合作將有更多

高於收視數字的接觸機會，思考品牌適切的切入點，透過熱門好劇將品牌帶

入消費者心中。

台劇行銷建議
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媒體放大鏡
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媒體放大鏡
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《俗女2》收視「飆3.59」開紅盤！

東奧點火網路收視用戶暴增
東京奧運轉播技術大前進，4K高畫質帶來全新體驗，加上網路收視習慣崛起，用手機、平板、電

腦掌握賽事的民眾大增，電信龍頭中華電信昨天表示，奧運開打至今，新增付費用戶數近廿萬戶、

創紀錄，總瀏覽量更創下破二億佳績。

中華隊在東京奧運穿金戴銀，帶動一波收視風潮。有別過去民眾一定要守在家中電視機前收看，

今年多數人防疫依舊「宅在家」，但電信業業者透露今年網路收視大增，可看出網路經濟的威力。

愛爾達取得東京奧運全媒體轉播權，並在中華電信ＭＯＤ、Hami Video播出，並轉授權給東森電

視及公視。中華電信表示，ＯＴＴ平台Hami Video可隨辦隨看，連續十天蟬聯App Store下載數第

一名。愛爾達表示，戴資穎羽球女單金牌戰推升ELTA.TV的收視數據，最高在線人數逼近四十萬

人，ELTA.TV網站單日總瀏覽數逾一千三百萬次，累計奧運期間達七千六百萬次。

【2021/08/03, 聯合新聞網】

睽違近2年，終於等到了！華視《俗女養成記2》8日父親節首播，拿

下每分鐘平均收視3.59、開出紅盤，大贏同時段的奧運閉幕式轉播，

且25歲至49歲每分鐘平均收視有4.51，女性觀眾35歲至54歲收視更高

達5.46，而CATCHPLAY+影音平台的註冊會員數也因此增長6倍，表

現相當亮眼。

此次《俗女養成記2》由原班人馬回歸演出，聚焦主角「陳嘉玲」謝

盈萱40歲南下返鄉展開人生的下半場，不僅搬入了新家，更成為了一

位英語導遊，書寫另一段人生篇章的故事。【2021/08/09, yahoo！新聞】

https://udn.com/news/story/7240/5645763
https://tw.news.yahoo.com/%E4%BF%97%E5%A5%B32-%E6%94%B6%E8%A6%96-%E9%A3%863-68-%E9%96%8B%E7%B4%85%E7%9B%A4-033000896.html


媒體放大鏡
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2021最新：當紅Podcast節目介紹

Clubhouse 揭露全新 Club 功能與角色分工
本周 Clubhouse Townhall 村民大會座談，一開始花了十幾分鐘回顧奧運各項精彩內容以及創辦人自己很熱衷的賽事，此外

則提到陸續有許多歌手、演奏家到 Clubhouse 上進行專輯或單曲發表，也有慈善機構在 Clubhouse 上面做義賣，更有電影製

作人與戲迷討論他們製作過的電影，整個平台內容越來越多元，也越來越精彩！

APP 功能部分，上週 Android 版本推出了更新，除了讓「Backchannel」變成與 iOS 版本操作模式相同之外，也強化了左

滑的範圍，另外還加入「與台上使用者快速建立群組」的功能，而這部分目前是 Android 版本獨享，iOS 版則會在後續更新！

而之前預告的 Club 改版，也將預計在這幾週釋出！改版後的 Club 將讓「Members 會員」與「Followers 追隨者」整合為

「Members 會員」，然後增加「Leaders」角色，讓「Admin 管理者」可以指定特定信賴使用者，並讓「Leaders」這個角

色才能在 Club 開房 (新的機制中，Members 不得開房)，進而做出區分！【2021/08/09, 民視新聞網】

2020年被稱為台灣Podcast元年，各類型的播客節目如雨後春筍般出現。根

據統計，在2020年就新增了近900個Podcast節目，雖然並不是所有節目都有存

活至今，但也確實帶動了台灣的聲音經濟。

Podcast節目主持人成為廣告主、品牌的新寵兒，粉絲之間甚至出現一股「瞎

腦買」的風潮，只要是自己喜愛的節目代言的產品，通通願意買單。讓

Podcaster們儼然形成一種新興的KOL。

不過，想找Podcaster代言，就得先知道哪些節目受歡迎。不像其他網紅在網

路上有許多分析工具可以查看，廣告主目前僅能以各平台的榜單當作參考。究竟

現在最紅的Podcast節目是哪些？哪些類型的節目最熱們呢？
【2021/06/29, 數位馬克町】

https://www.ftvnews.com.tw/news/detail/2021809W0185
https://digimkt.com.tw/marketing_strategy/podcast-%e6%8e%a8%e8%96%a6/


在台上線快 2 年的 YouTube Premium 服務，提供觀眾在觀看 YouTube 時無廣告干擾、下載影片離線觀看、背景播放、享

受所有 YouTube Originals 系列原創影劇，同時可以聆聽 YouTube Music 串流音樂。如今 Google 於國外測試更經濟實惠的

「YouTube Premium Lite」方案，只提供無廣告影片，而沒有 YouTube Premium 的其他功能，收費更便宜。

YouTube 官方向國外媒體證實，YouTube Premium Lite 目前正於比利時、丹麥、芬蘭、盧森堡、荷蘭、挪威、瑞典進行方

案測試，每人每月收費 6.99 歐元（折合台幣 235 元，也會參考當地物價進行微調），等同學生方案價格，低於 YouTube

Premium 於歐洲每月收費的 11.99 歐元（折合台幣 404 元），僅約 6 成的訂閱費用。【2021/08/03, 科技新報】

媒體放大鏡

國外測試 YouTube Premium Lite 新方案

超車臉書 TikTok全球下載量排名第一
根據《日經中文網》報導，儘管TikTok在2020年遭到美國前總統川普下達禁令，並要求出售其美國業務，但在新型冠狀病毒

病(COVID-19)疫情下，TikTok的人氣卻不減反增，全球下載量排名第一。

《日經中文網》委託APP市場分析企業美國App Annie實施調查，按全球、國家、地區對2018至2020年的社交APP下載總數

進行排名，調查結果顯示，全球下載量前5名APP排名，分別為TikTok、Facebook、WhatApp、Instagram、Facebook

Messenger。

若以各別國家來看，美國下載量前5名APP排名，分別為TikTok、Facebook Messenger、Facebook、Instagram、

Snapchat；中國下載量前5名APP排名，分別為抖音、微信、QQ、微視、小紅書；日本下載量前5名APP排名，分別為LINE、

Instagram、TikTok、Twitter、Pinterest。而以地區別來看，亞洲地區（不含中國）下載量前5名APP排名，分別為

Facebook、TikTok、WhatApp、Instagram、Facebook Messenger。【2021/08/08, 自由時報】
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https://technews.tw/2021/08/03/youtube-premium-lite-subscription-offers-ad-free-viewing-for-less/
https://ec.ltn.com.tw/article/breakingnews/3631529


媒體放大鏡
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餐飲業營收狂掉40％！除了外帶，還能幹嘛？

七夕將至電商「情人節」相關熱搜量成長2倍
七夕情人節將至，Yahoo奇摩超級商城指出，「情人節」相關商品熱搜量成長2倍，根據統計，台灣20-

59歲未婚人口年增3成，單身男女七夕脫單需求帶動Yahoo奇摩超級商城及Yahoo奇摩拍賣「桃花」相關

商品熱搜量成長7成，其中又以脫單招桃花居家擺飾、招桃花鑰匙圈與手鏈、七星陣吊飾等最受歡迎。

此外，Yahoo奇摩拍賣也觀察到，今年七夕情人節在防疫下帶動居家過節風潮，儀式感佈置小物如「氣

氛燈」、「氣球」業績皆成長4成，而有別於過往常見的情人節鮮花、乾燥花束，可讓情侶一同宅家動手

拼裝的「Lego花束」及兼具傳情意又實用防疫的「香皂花」也成營造情人節氛圍新興選禮，讓情侶把握七

夕為感情增溫。

觀察到拜月老廟、求紅線、善用社交軟體成為單身族脫單祕技，Yahoo奇摩電商攜手社交軟體Tinder、

全台前3大月老廟-台北聖興天后宮，聯合打造App限定「七夕月老送好運」活動。【2021/08/02, 自由時報】

5月新冠肺炎本土疫情延燒，禁止餐廳內用，重創餐飲業。許多餐飲集團、飯店第一波的策略，是推出防疫便當或推出外帶

餐點優惠。除此之外，也有企業嘗試另一條出路：把餐廳、飯店的內用空間，轉型成「超市」，挽救低迷業績。

寒舍集團旗下的礁溪寒沐酒店7月初推出「寒沐食市」，把原本的Buffet空間改造成精品超市，共有10大主題區，像是精品

水產區、冷凍商品區、MU LIVING（販售飯店的枕頭、浴衣、毛巾、沐浴備品等），提供400種商品。實施一個月下來，與

5、6月的最低潮（業績衰退80％）相比，酒店營收回升4倍。

連鎖餐飲集團千葉火鍋從6月起他們也做了類似轉型，推出「火鍋超市」，以低價、高CP值為主軸，帶動業績回升10％。會

推出超市的原因，就是順著這條邏輯發想，「讓顧客把原本在千葉吃的到的東西買回家。」李瑋倫說，超市定位為火鍋超市，

主要提供肉品、海鮮、蔬菜、水果，且定價比連鎖超市還要低5％，以高CP值為訴求。另外，他們也做了直播賣貨，請員工在

粉絲專頁直播，鞏固線上銷售。【2021/08/07, 數位時代】

https://ec.ltn.com.tw/article/breakingnews/3624470
https://www.bnext.com.tw/article/64342/food-service-june-supermarket
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國際視野

http://ppt.cc/mQNSM

Media
trend



國際視野中國買家透過電商直播購物需求增

19
https://www.emarketer.com/content/over-45-of-china-s-digital-shoppers-will-buy-via-livestream-2023

根據eMarketer最新預測，今年中國將有超過3.2億人透過直播購買至少一件

商品。比2019年增加了約1.86億人，到2021年，14歲(含)以上的數位買家已有

將近39%。

eMarketer預計今年電商直播的買家數量將成長30.2%，明年將成長13.5%。

到2023年底，將有超過45% 14歲(含)以上的數位購物者將透過直播購物。

從根本上來說，中國在電子商務銷售方面，位居全球領先地位，是因其龐大

的網路用戶作為基礎的結果。儘管印度在總人口方面，幾乎與中國差不多，但

在數位人口方面，沒有任何國家能與中國相提並論。2021年中國9.837億網路

用戶和8.245億數位買家將驅動全球主導電子商務的數據。雖說如此，但也能發

現中國的數位買家成長趨勢正急劇放緩。

今年，中國將有近 10 億人上網，其中90.2%的 14 歲(含)以上網路用戶將
中國2019-2025年直播電商買家的成長趨勢

參與電子商務。這意味著行銷人員在未來幾年將更難找到新的數位買家。現在的關鍵問題是要關注現存買家在哪裡。

儘管自2020年年中以來，中國原則上算是控制了病毒，但各種與疫情相關的限制因素，卻長久的影響了消費者行為。社交

距離的要求及對實體購物的緊張感，直播為購物者創造了理想的新選擇。去年，買家希望能尋求店內體驗的相似經驗，包括

與銷售人員互動和看到產品的實際樣貌，而他們透過直播管道得到了幫助，而今年，他們堅持使用這種購買模式。
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科技瞭望
New
Idea

http://ppt.cc/cJxiF



東京奧運賽事雖已閉幕，但背後隱藏的是一場無聲的科技戰，數據就像幫教練打開「第三隻眼睛」，精準掌握對手狀態。

舉重好手郭婞淳在東京奧運奪下台灣首面金牌。郭婞淳在東京完成動作當下，其實遠在台灣的運動科學團隊也能運用AI教

練系統分析轉播畫面，接近無時差在65秒內完成高速運算，自動化建立出人體棒狀圖，回饋郭婞淳的身體角度、槓鈴速度等

資料，並立即回傳給現場教練參考。

科技部精準舉重計畫運用影像辨識與AI技術，分析北韓對手崔孝辛舉重過程的力學參數，進一步了解對方強弱點。團隊透

露，由於大會只有轉播特定角度畫面，為了能讓AI教練系統拍到側面影像，即時把分析結果提供教練參考，運科團隊還提前

「場勘」尋找合適位置，以秘密拍攝北韓選手崔孝辛的舉重畫面。即時分析發現，崔孝辛舉重過程高度跟加速度參數非常驚

人，加上下降到跟郭婞淳同一量級，原本認為是郭婞淳在東京奧運最大勁敵，結果因為疫情關係，北韓沒有報名參加比賽。

擔任郭婞淳教練的林敬能接受中央社採訪時表示，現場觀察跟AI系統即時影像分析，如同肉眼跟顯微鏡的差別。數據支持

原有推論，幫助團隊吃下定心丸，選手也能更安心去舉下一把。

至於科技如何幫助調整戰術，林敬能舉例，如果今天現場觀察有對手表現怪怪的，透過AI教練即時的數據分析，可以知道

對手可能有哪塊傷勢、動作應該發揮不出來，也許在自家選手能力範圍內，「下一把可以開出高一點的重量嚇嚇對方」。在

壓力更大下，對手要能表現得跟平常一樣，難度也會大大提高。
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科技瞭望

https://www.bnext.com.tw/article/64365/olympic-2021-tokyo-ai-training

奧運背後都是滿滿科技力

林敬能直言，經驗累積固然重要，但是運科團隊是讓選手、教

練在比賽中更有所依靠，此外，舉重比賽時的抓舉與挺舉分別都

有3次試舉機會。林敬能表示，團隊也會運用數據分析，蒐集各

國選手每次試舉重量，掌握重量間距、選手習慣等，不僅有助於

掌握敵情，也能在重量選擇上更精準。
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專案介紹Project

http://ppt.cc/7VY2g
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專案介紹LINE電腦版-廣告版位專案

備註：本專案依實際執行內容為主
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收視調查Ratings

http://ppt.cc/o9iwf
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收視調查

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 黃金歲月宜蘭赫蒂法莊園 FTV 閩南語連續劇 4.85 1 2020東奧看東森LIVE桌球 ET-N 其他球類、體育節目 2.95

2 晶亮醇葉黃素俗女養成記2 CTS 國語連續劇 3.59 2 天之驕女輝葉WULA超有力小 SANLI 閩南語連續劇 2.91

3 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 3.33 3 天之驕女 SANLI 閩南語連續劇 2.86

4 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 FTV 競賽綜藝 2.86 4 2020東奧看東森閉幕LIVE ET-N 其他球類、體育節目 2.79

5 2200晶亮醇葉黃素俗女養成 CTS 國語連續劇 2.11 5 2020東奧看東森LIVE空手道 ET-N 其他球類、體育節目 2.20

6 我愛冰冰Show益思維膠囊 CTV 娛樂綜藝 1.98 6 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 2.16

7 航海王26 TTV 卡通影片 1.58 7 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 1.98

8 明星許願池戰前PK秀愛妮雅 FTV 競賽綜藝 1.40 8 2020東奧看東森LIVE棒球 ET-N 棒球 1.83

9 黃金年代 CTS 歌唱音樂 1.26 9 2020東奧看東森LIVE排球 ET-N 其他球類、體育節目 1.75

10 飢餓遊戲五洲生醫金盞花葉 CTV 競賽綜藝 1.25 10 2020東奧看東森桌球 ET-N 其他球類、體育節目 1.52

11 綜藝新時代娘家益生菌強效 FTV 娛樂綜藝 1.22 11 2020東奧看東森LIVE田徑 ET-N 其他球類、體育節目 1.51

12 三支雨傘標英才大陸尋奇 CTV 美食、旅遊節目 1.18 12 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 1.50

13 羅雀高飛福爾血氧濃度計 TTV 閩南語連續劇 1.15 13 戲說台灣 SANLI 閩南語連續劇 1.40

14 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.12 14 2020東奧看東森LIVE跳水 ET-N 其他球類、體育節目 1.38

15 這事有影嘸純淨之羽晶亮醇 FTV 資訊綜藝 1.07 15 2020東奧看東森LIVE體操 ET-N 其他球類、體育節目 1.33

16 1300黃金歲月宜蘭赫蒂法莊 FTV 閩南語連續劇 1.04 16 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 1.13

17 1300黃金歲月家後紅麴磷蝦 FTV 閩南語連續劇 1.03 17 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 1.08

18 1800航海王26 TTV 卡通影片 1.02 18 新台灣加油確診連環爆百貨 SETN 新聞性質節目 1.06

19 愛妮雅化妝品天才衝衝衝 CTS 競賽綜藝 1.00 19 女力報到男人止步2 TVBSG 國語連續劇 1.06

20 醫學大聯盟立康生醫益菌多 FTV 競賽綜藝 0.98 20 女神降臨2100 *SCC 韓劇 1.05

資料來源： Nielsen Arianna, 2021/08/02-2021/08/08

無線台及有線台TOP20



無線台TOP10
(15-24歲、25-34歲、 35-49歲、50歲以上)
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收視調查

15-24歲 25-34歲

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 晶亮醇葉黃素俗女養成記2 CTS 國語連續劇 2.80 1 晶亮醇葉黃素俗女養成記2 CTS 國語連續劇 2.02

2 黃金歲月宜蘭赫蒂法莊園 FTV 閩南語連續劇 2.23 2 黃金歲月宜蘭赫蒂法莊園 FTV 閩南語連續劇 1.87

3 2200晶亮醇葉黃素俗女養成 CTS 國語連續劇 1.30 3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 FTV 競賽綜藝 1.43

4 航海王26 TTV 卡通影片 1.25 4 2200晶亮醇葉黃素俗女養成 CTS 國語連續劇 1.40

5 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 1.07 5 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.31

6 綜藝3國智福爾血氧濃度計 TTV 競賽綜藝 1.01 6 航海王26 TTV 卡通影片 1.25

7 醫學大聯盟立康生醫益菌多 FTV 競賽綜藝 0.93 7 飢餓遊戲五洲生醫金盞花葉 CTV 競賽綜藝 1.20

8 三支雨傘標英才大陸尋奇 CTV 美食旅遊節目 0.91 8 我愛冰冰Show益思維膠囊 CTV 娛樂綜藝 1.19

9 黃金年代 CTS 歌唱音樂 0.89 9 1800航海王26 TTV 卡通影片 1.07

10 愛妮雅化妝品天才衝衝衝 CTS 競賽綜藝 0.87 10 愛妮雅化妝品天才衝衝衝 CTS 競賽綜藝 1.05

35-49歲 50歲以上

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 晶亮醇葉黃素俗女養成記2 CTS 國語連續劇 4.60 1 黃金歲月宜蘭赫蒂法莊園 FTV 閩南語連續劇 8.34

2 黃金歲月宜蘭赫蒂法莊園 FTV 閩南語連續劇 3.16 2 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 6.29

3 2200晶亮醇葉黃素俗女養成 CTS 國語連續劇 2.90 3 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 FTV 競賽綜藝 5.20

4 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 FTV 競賽綜藝 1.83 4 晶亮醇葉黃素俗女養成記2 CTS 國語連續劇 3.84

5 航海王26 TTV 卡通影片 1.79 5 我愛冰冰Show益思維膠囊 CTV 娛樂綜藝 3.50

6 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.69 6 明星許願池戰前PK秀愛妮雅 FTV 競賽綜藝 2.74

7 飢餓遊戲五洲生醫金盞花葉 CTV 競賽綜藝 1.39 7 2200晶亮醇葉黃素俗女養成 CTS 國語連續劇 2.14

8 我愛冰冰Show益思維膠囊 CTV 娛樂綜藝 1.12 8 1300黃金歲月宜蘭赫蒂法莊 FTV 閩南語連續劇 2.05

9 1800航海王26 TTV 卡通影片 1.10 9 三支雨傘標英才大陸尋奇 CTV 美食、旅遊節目 1.97

10 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.06 10 黃金年代 CTS 歌唱音樂 1.94

資料來源： Nielsen Arianna, 2021/08/02-2021/08/08



有線台TOP10
(15-24歲、25-34歲、 35-49歲、50歲以上)
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收視調查

15-24歲 25-34歲

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 2020東奧看東森LIVE桌球 ET-N 其他球類、體育節目 2.08 1 天之驕女輝葉WULA超有力小 SANLI 閩南語連續劇 3.14

2 天之驕女 SANLI 閩南語連續劇 1.99 2 天之驕女 SANLI 閩南語連續劇 2.81

3 2020東奧看東森閉幕LIVE ET-N 其他球類、體育節目 1.82 3 2020東奧看東森閉幕LIVE ET-N 其他球類、體育節目 2.46

4 天之驕女輝葉WULA超有力小 SANLI 閩南語連續劇 1.44 4 2020東奧看東森LIVE桌球 ET-N 其他球類、體育節目 1.81

5 2020東奧看東森LIVE空手道 ET-N 其他球類、體育節目 1.41 5 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 1.23

6 女神降臨2100 *SCC 韓劇 1.33 6 神之鄉家後紅麴磷蝦油 ET-D 國語連續劇 1.22

7 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 1.25 7 2020東奧看東森LIVE排球 ET-N 其他球類、體育節目 1.16

8 1800天才衝衝衝 ETTV 競賽綜藝 1.14 8 2300俗女養成記自然之顏 *SCC 國語連續劇 1.16

9 2020東奧看東森桌球 ET-N 其他球類、體育節目 1.14 9 2020東奧看東森LIVE棒球 ET-N 棒球 1.09

10 2020東奧看東森LIVE棒球 ET-N 棒球 1.12 10 2020東奧看東森LIVE空手道 ET-N 其他球類、體育節目 1.06

35-49歲 50歲以上

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 2020東奧看東森閉幕LIVE ET-N 其他球類、體育節目 2.33 1 2020東奧看東森LIVE桌球 ET-N 其他球類、體育節目 4.39

2 2020東奧看東森LIVE桌球 ET-N 其他球類、體育節目 2.17 2 天之驕女輝葉WULA超有力小 SANLI 閩南語連續劇 4.22

3 2020東奧看東森LIVE空手道 ET-N 其他球類、體育節目 2.00 3 天之驕女 SANLI 閩南語連續劇 4.06

4 天之驕女 SANLI 閩南語連續劇 1.92 4 2020東奧看東森閉幕LIVE ET-N 其他球類、體育節目 3.75

5 女神降臨2100 *SCC 韓劇 1.74 5 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 3.66

6 天之驕女輝葉WULA超有力小 SANLI 閩南語連續劇 1.68 6 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 3.55

7 2020東奧看東森LIVE棒球 ET-N 棒球 1.64 7 2020東奧看東森LIVE空手道 ET-N 其他球類、體育節目 3.22

8 2020東奧看東森桌球 ET-N 其他球類、體育節目 1.41 8 2020東奧看東森LIVE棒球 ET-N 棒球 2.65

9 2020東奧看東森LIVE排球 ET-N 其他球類、體育節目 1.32 9 2020東奧看東森LIVE排球 ET-N 其他球類、體育節目 2.65

10 女力報到男人止步2 TVBSG 國語連續劇 1.27 10 2020東奧看東森LIVE體操 ET-N 其他球類、體育節目 2.38

資料來源： Nielsen Arianna, , 2021/08/02-2021/08/08



新聞類節目/頻道收視率
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收視調查

無線台新聞包括各無線台早、午、晚，及夜間新聞等新聞播報節目

資料來源： Nielsen Arianna, , 2021/08/02-2021/08/08

無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.99 0.71 0.46 0.52 1.63

TTV/台視 0.79 0.54 0.52 0.56 1.13

FTV/民視 0.40 0.11 0.14 0.23 0.76

CTS/華視 0.24 0.15 0.11 0.25 0.31

有線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

ET-N/東森新聞 0.76 0.32 0.31 0.69 1.19

TVBSN/TVBS新聞台 0.76 0.50 0.35 0.75 1.07

SETN/三立新聞 0.59 0.18 0.16 0.41 1.06

FTVN/民視新聞 0.52 0.13 0.18 0.34 0.97

ERA-N/年代新聞台 0.35 0.12 0.14 0.28 0.60

NTVN/壹新聞 0.22 0.12 0.10 0.22 0.33

UBN/非凡新聞 0.19 0.05 0.05 0.13 0.36

EFNC/東森財經新聞台 0.17 0.06 0.03 0.18 0.26

CTS-N/華視新聞資訊台 0.14 0.07 0.06 0.12 0.21
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收視調查

戲劇類/全體 綜藝類/全體

No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR

1 黃金歲月宜蘭赫蒂法莊園 FTV 4.85 1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 3.33

2 晶亮醇葉黃素俗女養成記2 CTS 3.59 2 台灣那麼旺Taiwan NO1福爾 FTV 2.86

3 天之驕女輝葉WULA超有力小 SANLI 2.91 3 超級夜總會 SANLI 2.16

4 天之驕女 SANLI 2.86 4 愛妮雅超級紅人榜 SANLI 1.98

5 2200晶亮醇葉黃素俗女養成 CTS 2.11 5 我愛冰冰Show益思維膠囊 CTV 1.98

6 戲說台灣假日完整版 SANLI 1.50 6 明星許願池戰前PK秀愛妮雅 FTV 1.40

7 戲說台灣 SANLI 1.40 7 黃金年代 CTS 1.26

8 羅雀高飛福爾血氧濃度計 TTV 1.15 8 飢餓遊戲五洲生醫金盞花葉 CTV 1.25

9 女力報到男人止步2 TVBSG 1.06 9 綜藝新時代娘家益生菌強效 FTV 1.22

10 女神降臨2100 *SCC 1.05 10 這事有影嘸純淨之羽晶亮醇 FTV 1.07

新聞類/全體 其他類/全體

No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR

1 少康戰情室 TVBS 1.13 1 2020東奧看東森LIVE桌球 ET-N 2.95

2 非凡最前線 UBN 1.08 2 2020東奧看東森閉幕LIVE ET-N 2.79

3 新台灣加油確診連環爆百貨 SETN 1.06 3 2020東奧看東森LIVE空手道 ET-N 2.20

4 台灣最前線 FTVN 0.96 4 2020東奧看東森LIVE棒球 ET-N 1.83

5 台灣演義 FTVN 0.94 5 2020東奧看東森LIVE排球 ET-N 1.75

6 新台灣加油暗黑鎖定國產疫 SETN 0.93 6 2020東奧看東森桌球 ET-N 1.52

7 新台灣加油 SETN 0.91 7 2020東奧看東森LIVE田徑 ET-N 1.51

8 關鍵時刻 ET-N 0.91 8 2020東奧看東森LIVE跳水 ET-N 1.38

9 最前線報告 UBN 0.90 9 2020東奧看東森LIVE體操 ET-N 1.33

10 鄭知道了 SETN 0.89 10 三支雨傘標英才大陸尋奇 CTV 1.18

類型節目收視率

資料來源： Nielsen Arianna, , 2021/08/02-2021/08/08
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http://ppt.cc/l6NxE

http://ppt.cc/RmLNS

mailto:MediaResearch@mediadrive.biz

