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1 巴黎奧運收視率最高在「這瞬間」

【 2024/08/12, YAHOO新聞】
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2 廣告、收視率都回來了！巴黎奧運出奇制勝

【 2024/08/20, 三立新聞網】

媒體放大鏡

在巴黎奧運登場前，法國深陷政治危機，地緣政治加深恐攻風險，許多人並不看好巴黎奧運能夠順利舉行。但法國顯然克服所有挑戰，

巴黎奧運成功把東京奧運失去的人氣、廣告都找回來了。下一屆主辦地、美國洛杉磯顯然感受到壓力。

巴黎奧運沒有花大錢興建可能日後成為蚊子館的永久體育設施，而是將一些著名地標化身為臨時賽場，讓巴黎成為地表上最大的奧運戶

外競技場，即便是沒有買票的觀眾也受邀同享盛事。不僅奧運遊客回來了，廣告商和收視率也回來了。本屆轉播收視率創下2012年以來

新高，前兩周的收視率比東京奧運期間高出將近8成，廣告收入也創紀錄。

緊接著在4年後主辦奧運的美國洛杉磯在看到巴黎的成績單後，現在壓力頗大。2028年洛杉磯奧運組委會主席華瑟曼（Casey 

Wasserman）說：「他們完成了很了不起的成就。對於運動員和觀眾粉絲來說，這場賽事的體驗是世界等級的。」華瑟曼說，洛杉磯無

意在風格或實體呈現上模仿巴黎奧運，但會希望能從「獨特性和執行力上」媲美巴黎。洛杉磯市長巴斯（Karen Bass）認為，巴黎確實

為洛杉磯設立了一道高標準，尤其是洛杉磯的街友問題相當令人頭痛。

2024巴黎奧運正式落幕，本屆取得台灣總代理的愛爾達收視表現再創新高。愛爾達指出，在巴黎與台灣相差六小時、直播時段超過1/3

在深夜的情況下，愛爾達OTT訂閱戶數，於開賽後2天立刻突破東京奧運訂閱紀錄，更在奧運1週後突破卡達世足最高成績，總訂閱最高

成績更是卡達世足最高峰的1.3倍，打破賽前部分平台不看好的預測，創下全新里程碑。

愛爾達指出，巴黎奧運收視率搶眼，在MOD直播的整體收視表現，相比「無時差」的東京奧運，仍繳出七成多的出色成績，加上賽會

期間的奧運重播，收視率亦超過3年前東京奧運賽會期間重播的三成，代表本屆用戶隨時關心奧運賽況、無論Live跟直播、白天看重播的

收視率、與隨選隨看（VOD）的點閱率，超越東京奧運的總表現。

而收視的最高峰，則是麟洋配奪下金牌的瞬間，MOD最高收視率9.14，寫下2024年度收視最高紀錄。林郁婷的金牌戰，更是創下愛爾

達開台後，半夜凌晨三點的MOD最高收視率。此外，愛爾達體育台在新媒體社群粉絲數加總，也在巴黎奧運期間一舉突破200萬大關，

其中愛爾達體育台的臉書更成為首家突破百萬粉絲的「台灣本土體育頻道」成為國內最大奧運話題、體育相關討論互動平台。

https://tw.news.yahoo.com/%E5%BB%A3%E5%91%8A-%E6%94%B6%E8%A6%96%E7%8E%87%E9%83%BD%E5%9B%9E%E4%BE%86%E4%BA%86-%E5%B7%B4%E9%BB%8E%E5%A5%A7%E9%81%8B%E5%87%BA%E5%A5%87%E5%88%B6%E5%8B%9D%E8%AE%93la%E5%A5%A7%E9%81%8B%E5%BE%88%E6%9C%89%E5%A3%93%E5%8A%9B-012839979.html
https://tw.sports.yahoo.com/news/%E5%B7%B4%E9%BB%8E%E5%A5%A7%E9%81%8B%E6%94%B6%E8%A6%96%E7%8E%87%E6%9C%80%E9%AB%98%E5%9C%A8-%E9%80%99%E7%9E%AC%E9%96%93-%E6%84%9B%E7%88%BE%E9%81%94%E8%A8%82%E6%88%B6%E6%95%B8%E7%A0%B4%E7%B4%80%E9%8C%84-014519983.html
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3 迪士尼慘踢鐵板 Netflix能站穩串流王者之位2大關鍵

【 2024/08/16, 數位時代】
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4 行銷不必再靠感覺！調校AI還能識破經典啤酒尿布之謎

【 2024/08/20, 三立新聞網】

媒體放大鏡

Google近期宣布，將改動維持多年的搜尋引擎介面並推出「AI Overviews」。如果你問：AI究竟帶來什麼改變？從「搜尋」這最基本

的網路行為就能看見端倪，介面的轉變讓訊息的取得方式變得截然不同。過去Google搜尋是被動地直通結果；如今的Google搜尋頁面

開始主動地揭露資訊，運用AI組織、規畫和摘要搜尋結果，AI帶來的變革正在發生。

以往透過大數據，能幫助行銷人找到相關性，卻無法指出背後的因果關係。以知名的行銷軼聞「啤酒尿布」為例，美國的爸爸們到賣場

時，通常會同時購買啤酒和尿布。但模型卻會因為缺乏常理和知識，而無法總結出這些爸爸們背後的購買動機。然而透過世界常理的調校

生成式AI模擬情況後，AI便會更有「人性」，能理解行為的因果關係，這將讓行銷策略制定變得有憑有據，而不再靠感覺來下判斷。

換句話說，AI能幫助行銷人理解消費者在「想」什麼，這是一個巨大改變。假如AI判定顧客購買咖啡杯的行為是為了送禮，賣家就能即

時推薦如香氛蠟燭等適合送禮的商品，讓銷售更貼近消費者。科技和人性始終一體兩面，AI技術的興起也大力牽動著行銷科技的發展，

Google的改頭換面就是最好的佐證。在新浪潮下，誰能掌握新工具並能恣意揮灑，將是變革過後掌握趨勢的大贏家。

剪線族喊了超過10年，串流媒體則被視為是必定的趨勢。然而，除了少數業者，大部分投入串流媒體的公司都在賠錢。目前擁有超過 2 

億付費訂戶的串流媒體只有3家：Netflix、迪士尼以及亞馬遜，其中只有 Netflix 是公開已知的賺錢，其 2024 年第1季的營收為 94 億美

元，淨利更是驚人的 23 億美元。既然整個串流媒體產業的目光都聚焦在 Netflix，也來看看 Netflix 的策略。 Netflix是最懂科技的媒體公

司，也是最懂娛樂的科技公司。進一步來說，其他串流媒體業者與 Netflix 在2件事情上有差距。

• 第一｜這些業者因為過去大多專注於北美市場，普遍缺乏在全球範圍內大規模地製作精彩節目的能力。

• 第二｜這些業者雖然在使用介面上都愈來愈像Netflix，但技術水準仍落後 18至24 個月、甚至更久。

近年Netflix 也推廣告方案，不過不是與Google或Meta競爭，而是提供廣告主一個可以鎖定目標受眾、高品質廣告的空間。Netflix 的

目標是逐漸降低廣告露出數量，並以更精準的方式向付費訂戶提供更高品質的廣告。Netflix 的下一個目標是產值更大的「遊戲」。不論

是影集、電影還是遊戲，其根本都是「與故事講述者合作」，向全世界的人傳遞引人入勝的敘事宇宙。因此，重要的是內容而非傳遞方式。

https://www.bnext.com.tw/article/80026/ai-marketing-use
https://tw.sports.yahoo.com/news/%E5%B7%B4%E9%BB%8E%E5%A5%A7%E9%81%8B%E6%94%B6%E8%A6%96%E7%8E%87%E6%9C%80%E9%AB%98%E5%9C%A8-%E9%80%99%E7%9E%AC%E9%96%93-%E6%84%9B%E7%88%BE%E9%81%94%E8%A8%82%E6%88%B6%E6%95%B8%E7%A0%B4%E7%B4%80%E9%8C%84-014519983.html
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5 Threads可以看用戶數據了！還有哪些新功能？

【 2024/08/14, 科技報橘】
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6 Twitch 推出影片動態功能，要搶攻短影音市場？

【 2024/08/16, 數位時代】

媒體放大鏡

Google近期宣布，將改動維持多年的搜尋引擎介面並推出「AI Overviews」。如果你問：AI究竟帶來什麼改變？從「搜尋」這最基本

的網路行為就能看見端倪，介面的轉變讓訊息的取得方式變得截然不同。過去Google搜尋是被動地直通結果；如今的Google搜尋頁面

開始主動地揭露資訊，運用AI組織、規畫和摘要搜尋結果，AI帶來的變革正在發生。

以往透過大數據，能幫助行銷人找到相關性，卻無法指出背後的因果關係。以知名的行銷軼聞「啤酒尿布」為例，美國的爸爸們到賣場

時，通常會同時購買啤酒和尿布。但模型卻會因為缺乏常理和知識，而無法總結出這些爸爸們背後的購買動機。然而透過世界常理的調校

生成式AI模擬情況後，AI便會更有「人性」，能理解行為的因果關係，這將讓行銷策略制定變得有憑有據，而不再靠感覺來下判斷。

換句話說，AI能幫助行銷人理解消費者在「想」什麼，這是一個巨大改變。假如AI判定顧客購買咖啡杯的行為是為了送禮，賣家就能即

時推薦如香氛蠟燭等適合送禮的商品，讓銷售更貼近消費者。科技和人性始終一體兩面，AI技術的興起也大力牽動著行銷科技的發展，

Google的改頭換面就是最好的佐證。在新浪潮下，誰能掌握新工具並能恣意揮灑，將是變革過後掌握趨勢的大贏家。

Threads發音像「脆」，因此網路也稱脆，是社群新寵兒。Threads產品副總裁艾蜜莉更表示，印度、日本和台灣，是在Threads活躍

度全球前三的國家。Threads可以看用戶數據了！還有哪些新功能？

• 新功能1－數據洞察報告｜Meta為Threads推出了全新的數據洞察頁面，該頁面提供詳細的粉絲數量統計、互動數據及內容觀看次數等

關鍵指標，幫助用戶更好了解其內容的表現。目前該功能正逐步開放中。

• 新功能2－儲存多個草稿｜目前Threads僅允許儲存一個草稿，用戶只能選擇將草稿發文或以其他貼文取代。此次更新Threads允許用

戶保存多達 100 個草稿，讓用戶能夠更靈活地管理多種內容，特別適合如行銷團隊或社群小編們，確保每個內容及創意都能得到妥善

保存並在合適的時機發出。該功能正逐步開放中。Meta也計畫測試Threads的排程功能。

Meta持續推出新功能嘗試提高用戶的參與度，最新正在測試的功能包括：在你的IG上推薦Threads內容，以及Threads新增「傳訊

息到IG」的設置。另外社群平台上常見的#hasgtag（主題標籤功能）功能，Threads也出現了，可以把想要加入的主題字詞變成藍色。

https://buzzorange.com/techorange/2024/08/14/twitch-introduces-video-stories/
https://www.bnext.com.tw/article/75946/threads-meta-twitter-social-media
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7 TikTok吹起節儉風潮為何Z世代開始瘋「炫窮」不炫富？

【 2024/08/18, 網路溫度計】

7

8 網路流行語：很便、很划、嘻嘻不嘻嘻是什麼意思？

【 2024/08/16, 數位時代】

媒體放大鏡

網際網路的普及，不僅讓世界上的人不受空間和時間限制進行交流，也讓越來越多簡化用語出現，雖然被網友廣泛拿來使用，不過也飽

受各界批評。日前有一名網友在Dcard心情版以「最討厭的網路用語」為題發文，原PO透露有次在餐桌上聽到男友妹妹的先生在說某個

東西「很便」，原PO後來才知道是「很便宜」的意思，讓原PO無奈表示，「啊很便宜就很便宜是在很便什麼鬼...」。

不少卡友也跟著傻眼回應，「很便宜跟很便也才差一個字，是要多懶得講」，但也有人持反面看法，「很貴不也是很昂貴的簡略版嗎？

大家還不是很愛用」、「很便我不行，但我都講很划」。源自高雄一名髮型師幫一名成功大學男大生燙爆款「渣男燙」，沒想到燙出來後

男大生瞬間笑容全失，影片在TikTok等平台曝光後，網友看到成果也直言「嘻嘻不嘻嘻」，意外成為網路流行用語。

此外，許多網路用語也令網友直言不喜歡，受到大多數人共鳴的留言包含，「家人們無語死了」「家人們誰懂啊」「賊什麼、巨什麼」

「I人、E人」「破防」「糯唧唧的，每次聽到都很想巴下去」「很解，到底在解X小，解只能用在數學題啦」「很頂...覺得是一個很難聽

的說法...」、「確欸？確定嗎就確定嗎，是在確欸什麼」、S亡、殺S，死就死為啥不打出來」、「吉。告就告，到底是在吉什麼吉... 」。

一部TikTok短影音中，一位創作者炫耀的並非光鮮亮麗的收藏品，或是質感品味的家居設備，而是自己穿了3年磨損的舊鞋子、用到一

滴不剩的保養品、外表已經生鏽的水壺、多次重複使用的購物袋等。這些都來自於TikTok正風靡的一項潮流趨勢：「消費不足風潮」。

在TikTok擁有25萬粉絲的創作者Sabrina表示：「消費不足風潮可能不是新的潮流，但仍然有效。」她的一部影片就註記了

#underconsumptioncore，吸引200多萬觀看次數。「他們正在展示自己如何升級回收的物品、減少浪費的方法，甚至是獲得二手的東

西。這一切都是為了延長物品的使用壽命，減少擁有的物品數量，並謹慎自己的購買行為。」Sabrina說道。

「消費不足風格」主要流行於20到30歲的年輕人。除了時尚產業，家具產業如Ikea、亞馬遜也採用同樣的做法，大量便宜生產，但無

法持久使用，進而加速丟棄的情況，為環境帶來破壞性的影響。TikTok上一些響應消費不足風潮的人，大部分出發點除了環保意識，更

多的是厭倦這些製作低劣、不耐用的產品，或是品牌不斷給予人們需要買更多的轟炸資訊。無論如何，「#underconsumptioncore」反

映了一種更廣泛的消費文化轉變，顯示人們正在尋找遠離過度消費的出路。

https://dailyview.tw/popular/detail/27220
https://www.bnext.com.tw/article/80143/tiktok-underconsumption-core
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9

熱門話題

9

總互動數 21,435

41%       8%

社會類

普渡

8

總互動數 25,373

13%       27%

社會類

麟洋路

7

總互動數 33,397

50%       8%

體育類

奧運遊行

6

總互動數 43,291

34%       13%

體育類

拳擊聯盟

5

總互動數 59,503

30%       13%

社會類

地震

4

總互動數 88,037

38%       7%

體育類

阿湯哥

3

總互動數 136,386

69%       8%

食品類

蛋黃酥

2

總互動數 202,899

65%       8%

體育類

奧運

1

總互動數 207,839

81%       3%

娛樂類

曾之喬

總互動數 19,623

29%       28%

體育類

奧運獎榜

10

資料來源：Milelens輿情系統 _搜尋標籤: 熱門話題排行；搜尋期間：2024/8/12 - 2024/8/18；文章連結參考以互動數最高的貼文為主，並排除敏感政治議題相關

計算方式：查看過去每日排行榜，與當日統計互動數最高的貼文互動數加總並分析留言者的情緒；總互動數：話題在帖文的按贊、留言、分享數；情緒分析：網友留言，根據Milelens AI判斷留言情緒正負面比例

十大熱門話題排行榜
2024/8/12 - 2024/8/18

https://www.facebook.com/LuShiowYen/posts/pfbid02o2PyteJ2wrPqwY6XjGw3T93HzRx1sovZieXPewhemf8qUeXS67hYk8nMmpwvWQZql
https://www.facebook.com/news.ebc/posts/pfbid0Dgwdd51JN757vs3mv5LKBfSTa6wkFzzXemE1AWZkXYq1Q6FfM2tJKWW22saQSNyBl
https://www.facebook.com/ETtoday/posts/pfbid0uXiex5oXtxQGdd5bB8tCpYsi9MR3E217tAeRf88UatxFgpTUucLhK9xW8q1C7FkXl
https://www.facebook.com/FTVNews53/posts/pfbid02kjVJTERQxqn4ZKHSr1q4QeLc4GLw9vwQpWXvfTYoRKNsD5qgbR6FythUTh1x4bYTl
https://www.facebook.com/ddcqqmei/posts/pfbid0a3cX87SnyCKJRF8vc8bNgDtG612KEJ2bWWL69x8Arw6Zj3XgA6baYmeQEQLsd4jnl
https://www.facebook.com/myudn/posts/pfbid0FMhhMQ4X4NbrTfNpu655j8AQzXmezT21m6FVZXrWoqkhCPzfGVsD1hXQtrdoHzJWl
https://www.facebook.com/m.ltn.tw/posts/pfbid0CM5MgZszSD6wRJz3mKFsZkpdbnoJMfrAcxiASvcfTr13GwRtnFXixt5iYrTu2DPzl
https://www.facebook.com/kangrenwu/posts/pfbid02pFPE9cWeEFWoi65fzwemFNER26owMwKbQmsLveWUbsD3Ji1GUh6LXpUB2iL8QweJl
https://www.facebook.com/ciaojoanne/posts/pfbid0xcc3z44NZqksdgFNL1e9N1f6Y22m87m8fpWQDuWcXwdWSTKkVGgMynG2rrcC1Abyl
https://www.facebook.com/eltasports/posts/pfbid0RHgDhWB186JmeJqxGf9bdbLVh8sF4TgYYLNigDXEKBgoX99VSar1UrzspcqXngW2l
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Oreo風味的可口可樂你喝過嗎？

GOAL

START

11

可口可樂與Oreo合作推出了兩款限量版產品：Oreo可口可樂夾心餅乾和可口可樂Oreo零糖飲料。這

些限量產品將於9月起在美國及全球其他選定市場的雜貨店和便利店中發售。

這款餅乾採用了雙重口味設計，一面是經典Oreo巧克力風味，融入可口可樂糖漿，經典與創新完美結

合；另一面則是壓印著可口可樂標誌性字體的紅色餅乾，視覺與味覺同步刺激。餅乾中夾著絲滑的白色

奶油夾心，夾心內更特別添加了跳跳糖，讓每一口都伴隨著輕盈的「嘶嘶」聲，帶來獨特的氣泡感體驗。

飲料則融合了經典可口可樂風味，並帶有獨特的「Oreo餅乾香氣」，讓味蕾體驗前所未有的創新組合。

Oreo可口可樂夾心餅乾與無糖版可口可樂Oreo飲料將於9月起在美國等各大超市和便利商店上架。部分

市場的麥當勞和7-Eleven還將同步推出可口可樂Oreo的冷凍版本，為消費者帶來更多選擇。

隨著消費者對新穎與創新產品的需求不斷提升，這些聯名產品憑藉其廣泛的吸引力成功引發了更多關

注。這些限量版商品是基於可口可樂與Oreo近年策略的延續。近年來，蒙德利茲推出了數十款特別版

Oreo口味，如果醬甜甜圈、西瓜和生日蛋糕等，以滿足消費者對新奇口味的好奇心。

可口可樂也採取了類似策略，通過其「創意平台」吸引年輕消費者。這一平台自2022年啟動以來，並

未聚焦於口味本身如可樂、櫻桃或香草，而是強調情緒與體驗，成功激發了消費者對可口可樂品牌的興

趣。值得一提的是，Oreo和可口可樂這兩個歷史悠久的品牌，均已擁有超過百年的市場經驗，並在全球

享有極高知名度。此次聯名產品的宣傳活動聚焦於兩者如何結合彼此的最佳特性，成為「最佳拍檔」或

「Besties」，讓這款聯名產品更加完美。

資料來源：marketingdive 2024-08-13；TIKTOK

國際案例

https://www.marketingdive.com/news/oreo-coca-cola-mondelez-partnership-limited-time-snacking/724058/
https://www.tiktok.com/@snackolator/video/7402663842821524767
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資料來源：Nielsen Arianna, 2024/08/12-2024/08/18
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無線台及有線台TOP20

13

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 3.00 1 超級紅人榜愛妮雅化妝品 SANLI 競賽綜藝 2.09

2 愛的榮耀台灣柏釧 FTV 閩南語連續劇 2.93 2 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 2.04

3 愛的榮耀金爸爸 FTV 閩南語連續劇 2.92 3 願望虎牌米粉好麵 SANLI 閩南語連續劇 1.71

4 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 2.58 4 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.19

5 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.82 5 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.15

6 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 1.72 6 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.14

7 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 1.18 7 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 1.06

8 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.15 8 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.04

9 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.05 9 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.98

10 航海王29 TTV 卡通影片 0.95 10 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.96

11 天才衝衝衝愛妮雅化妝品 CTS 競賽綜藝 0.91 11 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 0.92

12 綜藝新時代台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 0.88 12 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 0.90

13 豬哥亮經典秀娘家好攝定 FTV 娛樂綜藝 0.78 13 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.89

14 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.78 14 54陪審團1500 SETN 新聞性質節目 0.88

15 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.76 15 大愛劇你好我是誰2 DaAi 國語連續劇 0.87

16 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.75 16 54陪審團 SETN 新聞性質節目 0.86

17 台灣傳奇威瑪舒培 FTV 國台語單元劇 0.73 17 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 0.85

18 姊妹亮起來安美諾美白修護 FTV 資訊綜藝 0.72 18 孤單又燦爛的神鬼怪 ET-D 韓劇 0.81

19 醫學大聯盟IVENOR十時塑 FTV 競賽綜藝 0.69 19 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.79

20 1300愛的榮耀金爸爸 FTV 閩南語連續劇 0.66 20 最前線直擊 UBN 財經資訊分析 0.79

收視調查
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無線 TOP10
15-24歲 25-34歲

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 2.18 1 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 2.01

2 愛的榮耀台灣柏釧 FTV 閩南語連續劇 2.17 2 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.86

3 愛的榮耀金爸爸 FTV 閩南語連續劇 1.74 3 愛的榮耀台灣柏釧 FTV 閩南語連續劇 1.55

4 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.61 4 愛的榮耀金爸爸 FTV 閩南語連續劇 1.46

5 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 1.34 5 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.36

6 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.30 6 天才衝衝衝愛妮雅化妝品 CTS 競賽綜藝 1.07

7 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 1.09 7 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 0.92

8 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 0.98 8 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 0.85

9 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 0.93 9 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.81

10 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.85 10 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.80

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 2.10 1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 4.98

2 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.78 2 愛的榮耀台灣柏釧 FTV 閩南語連續劇 4.82

3 愛的榮耀金爸爸 FTV 閩南語連續劇 1.69 3 愛的榮耀金爸爸 FTV 閩南語連續劇 4.74

4 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 1.53 4 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 4.49

5 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.42 5 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 2.92

6 愛的榮耀台灣柏釧 FTV 閩南語連續劇 1.40 6 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.72

7 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.10 7 綜藝新時代台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.51

8 航海王29 TTV 卡通影片 1.03 8 豬哥亮經典秀娘家好攝定 FTV 娛樂綜藝 1.49

9 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 0.91 9 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.41

10 天才衝衝衝愛妮雅化妝品 CTS 競賽綜藝 0.88 10 1300愛的榮耀金爸爸 FTV 閩南語連續劇 1.31

14
資料來源：Nielsen Arianna, 2024/08/12-2024/08/18
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 孤單又燦爛的神鬼怪 ET-D 韓劇 0.75 1 願望虎牌米粉好麵 SANLI 閩南語連續劇 1.31

2 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 0.69 2 超級紅人榜愛妮雅化妝品 SANLI 競賽綜藝 0.93

3 台灣啟示錄 EFNC 新聞性質節目 0.67 3 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.88

4 打卡吧我的炫FOOD日記 EFNC 新聞性質節目 0.65 4 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 0.68

5 超級紅人榜愛妮雅化妝品 SANLI 競賽綜藝 0.62 5 1230蠟筆小新 GTV-C 卡通影片 0.56

6 台灣啟示錄 ET-N 新聞性質節目 0.62 6 天才衝衝衝造咖 ETTV 競賽綜藝 0.50

7 願望虎牌米粉好麵 SANLI 閩南語連續劇 0.61 7 1100只有這裡看得到跟拍這 VLJP 資訊綜藝 0.47

8 花甲少年趣旅行廣生堂花青 ETTV 美食、旅遊節目 0.60 8 打卡吧我的炫FOOD日記 EFNC 新聞性質節目 0.43

9 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.57 9 花甲少年趣旅行廣生堂花青 ETTV 美食、旅遊節目 0.41

10 福爾耳溫槍綜藝大集合 ONTV 娛樂綜藝 0.55 10 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 0.41

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望虎牌米粉好麵 SANLI 閩南語連續劇 1.25 1 超級紅人榜愛妮雅化妝品 SANLI 競賽綜藝 3.82

2 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 1.02 2 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 3.63

3 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 0.93 3 願望虎牌米粉好麵 SANLI 閩南語連續劇 2.63

4 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.87 4 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 2.22

5 孤單又燦爛的神鬼怪 ET-D 韓劇 0.81 5 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 2.11

6 綜藝玩很大 SL2 娛樂綜藝 0.81 6 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.79

7 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.76 7 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 1.74

8 2100鬼滅之刃刀匠村篇 ET-M 卡通影片 0.75 8 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 1.71

9 超級紅人榜愛妮雅化妝品 SANLI 競賽綜藝 0.74 9 新台派上線 SETN 新聞性質節目 1.67

10 直中職35年台VS中 VLSPT 棒球 0.74 10 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 1.63
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資料來源：Nielsen Arianna, 2024/08/12-2024/08/18
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新聞類節目/頻道收視率
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無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.86 0.29 0.37 0.59 1.39

TTV/台視 0.49 0.19 0.36 0.31 0.76

FTV/民視 0.31 0.19 0.05 0.13 0.58

CTS/華視 0.25 0.16 0.19 0.18 0.37

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.56 0.21 0.21 0.48 0.88

ET-N/東森新聞 0.48 0.21 0.18 0.33 0.81

SETN/三立新聞 0.44 0.09 0.07 0.27 0.80

FTVN/民視新聞 0.37 0.08 0.14 0.16 0.70

ERA-N/年代新聞台 0.25 0.04 0.06 0.13 0.47

NTVN/壹新聞 0.21 0.10 0.04 0.16 0.34

CTS-N/華視新聞資訊台 0.18 0.12 0.07 0.14 0.27

UBN/非凡新聞 0.15 0.04 0.03 0.07 0.29

EFNC/東森財經新聞台 0.15 0.03 0.03 0.10 0.27

SET-F/三立財經台 0.07 0.02 0.02 0.05 0.11

MNEWS/鏡新聞 0.01 0.00 0.00 0.01 0.01

資料來源：Nielsen Arianna, 2024/08/12-2024/08/18
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戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 愛的榮耀台灣柏釧 FTV 2.93 1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 3.00

2 愛的榮耀金爸爸 FTV 2.92 2 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 2.58

3 願望虎牌米粉好麵 SANLI 1.71 3 超級紅人榜愛妮雅化妝品 SANLI 2.09

4 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 1.15 4 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 2.04

5 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 0.98 5 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 1.82

6 大愛劇你好我是誰2 DaAi 0.87 6 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 1.72

7 孤單又燦爛的神鬼怪 ET-D 0.81 7 嗨營業中4 TTV 1.18

8 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 0.79 8 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 1.05

9 台灣傳奇威瑪舒培 FTV 0.73 9 天才衝衝衝愛妮雅化妝品 CTS 0.91

10 我的女兒孝心 ET-D 0.69 10 綜藝新時代台塑石油95 FTV 0.88

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 新台灣加油 SETN 1.19 1 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 0.76

2 台灣最前線 FTVN 1.14 2 花甲少年趣旅行廣生堂花青 ETTV 0.75

3 台灣演義 FTVN 1.06 3 型男大主廚 SL2 0.66

4 驚爆新聞線2200 SETN 1.04 4 直中職35年台VS中 VLSPT 0.56

5 新台派上線 SETN 0.96 5 效廉出發吧好齡光白金蛋白 STV 0.47

6 關鍵時刻 ET-N 0.92 6 詹姆士出走料理台塑石油95 GTV-1 0.43

7 非凡最前線 UBN 0.90 7 直中職35年富VS中 VLSPT 0.43

8 少康戰情室 TVBS 0.89 8 大胃女王吃遍日本 ONTV 0.41

9 54陪審團1500 SETN 0.88 9 老闆真有趣人氣爆棚店 VLJP 0.39

10 54陪審團 SETN 0.86 10 LINKING368TAIWAN五姨婆 SANLI 0.39

資料來源：Nielsen Arianna, 2024/08/12-2024/08/18

收視調查
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資料來源：宏將傳媒多利安

藝人動態

圖1： IG一連曬出4張美照，展現清新內衣時尚，看上去既清純又性感，透露將在7月27日（六）參加新品發表會親臨現場。（圖/峮峮IG提供）

圖2：節目邁入8年，預計10月7日到10月9日環島錄製8周年特別企劃並舉辦粉絲見面會，活動貼文一出反應熱烈，預計8月16日就截止報名。（圖/中視提供）

圖3：備受討論的焦點莫過於當天難得梳起瀏海，cosplay扮成《火影忍者》的鳴人，反差萌模樣吸引現場粉絲搶拍。（圖/峮峮IG提供）

近期精彩動態：峮峮
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資料來源：宏將傳媒多利安

藝人動態

圖1：短今身高達到173公分，在啦啦隊中屬於「高妹」等級。短今也認為自己個性比較傻大姐，做事容易衝動，讓人激不得。（圖/記者林敬旻提供）

圖2：平時用心經營社群，不吝嗇與粉絲分享日常的她，大方PO出一系列自己在綠島的比基尼辣照，害羞表示：「終於有機會在綠島秀一波。」（圖/短今IG提供）

圖3：短今自認不擅長社交，想找男友也要靠朋友。短今也開出交友條件，「我喜歡很靦腆的男生，例如李振昌或是彭政閔」。（圖/記者林敬旻提供）

近期精彩動態：短今
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資料來源：宏將傳媒多利安

藝人動態

圖1：中信兄弟啦啦隊「Passion Sisters」短今因傲人身材受到矚目，她不時會在社群平台上分享日常生活。（圖/短今IG提供）

圖2：對於網友毫不留情直言。短今也正面回應，感謝對方的建議，同時強調國際賽事的人員選擇是球團、中職的決定（圖/短今臉書提供）

圖3：短今先前也發文曬出網友的IG限時動態貼文，只見該名網友分享短今的自拍照，並表示短今貌美如花，但爸爸卻說短今很老，短今看似無所謂高EQ回覆卻還是忍

不住感嘆，引來不少網友為他加油打氣。（圖/短今IG提供）

近期精彩動態：短今
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資料來源：宏將傳媒多利安

藝人動態

圖1：「職棒中信兄弟Passion Sisters啦啦隊韓籍人氣隊員邊荷律受邀為台中國際踩舞嘉年華代言，在記者會上大跳「糖葫蘆」。（圖/唐復年提供）

圖2：可愛又自然的性格，就連知名主播陳捷盛都暈船，願意進場拿著毛巾支持她。近日，邊荷律私下的女鬼背誦法，再度讓人暈船。（圖/邊荷律IG提供）

圖3：韓籍啦啦隊女神邊荷律在洲際棒球場solo演出，穿上制服、綁起高馬尾大跳少女時代的經典歌曲《Into the New World》，清純模樣融化大批球迷的心。

（圖／中信兄弟球迷提供）

近期精彩動態：邊荷律
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資料來源：宏將傳媒多利安

藝人動態

圖1：冼迪琦演唱《海闊天空》，讓現場球迷大喊「安可」，小迪也成為首位在大、小巨蛋都唱過現場的啦啦隊員。（圖／記者劉彥池攝影）

圖2：TVB童星出身，有「馬國明養女」之稱的冼迪琦（小迪）已經25歲大個女，過往在台灣曾加入女團成為AKB48 Team TP成員，現今是台灣職棒啦啦隊成員，

並成為新一代宅男女神。（圖／TOPick柴犬出動提供）

近期精彩動態：小迪
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宏將廣告行銷策略部

MediaResearch@mediadrive.biz

02-2509-5557#120

以上內容如有任何建議

或相關訂閱事宜，歡迎與我們聯繫


