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掘金 Threads！
三大策略助力品牌逆襲



4

Threads 去年7月推出，5天達1億使用者，但隨後大量流失。

今年總統大選再次帶起熱潮，目前有350萬使用者，活躍程度受官方關注。

本期刊物，我們將揭開

臺灣用戶熱愛Threads真正原因！

透過三大操作心法和實測成果，助品牌在行銷上突破重圍
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資料來源： Global Web Index, Taiwan, 2023Q4 - 2024Q2 ；LNDATA_從數據看社群平台新寵Threads_2024.07；創市際_Threads使用調查_2024.07

主因是好奇、跟潮流想用

67.1% 好奇嘗鮮、跟隨潮流
31.3% 追蹤名人、親友
27.4 FB/IG看到推薦串文

6成以上為潛水員，瀏覽貼文為主

65.0% 瀏覽串文 | 35.8% 按讚 | 32.3% 追蹤名人
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Threads Threads-Index

• FB、IG 仍為社群霸主，使用率維持6成以上

• TikTok跟X緊追在後，X用戶集中在20-29歲
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Threads 近半年用戶數增長 95% Threads 用戶 16-34 歲

社群以Threads成長最快，主要TA 16-34歲

宏將觀點
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沒事就滑一下 Threads …

不像FB、IG會過度包裝營造社會形象，

大家都隨意輕鬆的發文，也能看到生活

上的小苦惱，更貼近真實生活。

🤩在這裡真實感很強！
回歸純文字內容，降低發文與創作門檻。

讓大家可以更快速的分享資訊，因此最

新最火的消息Threads上都有~

🔥更快掌握新消息！

發文容易被興趣同溫層所關注，更容易擴散

破圈。除了原本追蹤的，更可能推播感興趣

的潛在內容。

👀發現興趣一樣的網友
通常藝人、網紅佔據社群話語權。

在脆上素人也能爆紅，讓大家更踴躍發聲，

使內容更有活力與互動感。

👋我的發言也受重視

資料來源：LNDATA_從數據看社群平台新寵Threads_2024.07；Soler_Threads 當紅！我該加入嗎？_2024.07

用戶喜愛Threads是因爲更真實、消息快、有新鮮感

宏將觀點
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Threads 會看到

追蹤者的貼文

沒追蹤，可能感興趣主題
符合自身興趣、互動率高的貼文

FB、IG 推薦

Threads 熱門文
根據用戶過往感興趣主題或熱門貼文 朋友感興趣的主題

新追蹤帳號，Thread 推薦機制會重算

推 薦 機 制
有助於擴圈的演算法

Thread 上沒看到喜歡的內容？演算法需要優化

透過個人行為（停留時間、動作）來掌握用戶喜好與推播

1. 停留時長：看貼文內容及照片、看留言

2. 動作：按讚、留言、轉發、引用

異溫層同溫層

資料來源：kolradar＿破解新興社群 Threads 演算法＿2024.07；jzdailysThreads演算法大解析_2023.10

Threads演算法大不同!突破同溫層的推薦機制

宏將觀點
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揭開演算法的神秘面紗

從成功案例汲取靈感，讓品牌成為社群焦點

▼從品牌案例解析 Threads 三大操作策略 ▼
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專業性

品牌

建立親切感

拉近與消費者距離

老字號

品牌

渴望擴圈

打動年輕消費群體

新興

品牌

增加知名度、聲量

有導流需求

日常

品牌

接觸不同TA

加強粉絲黏著度

金融保險、房地產、汽車等 食品產業 新興品牌、網購/電商品牌 食品、家電、保健、遊戲等

適合經營Threads的品牌類型
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統測作文命題為「IKEA效應」
品牌快速創建帳號與學生互動

強颱來襲，蝦皮幽默提及
接下來的假日會放假

微軟系統全球當機，蝦皮以
不能上班，就上蝦皮互動

網路出現「不是，哥們」二創
迷因梗圖，蝦皮也跟風話題

老字號品牌波蜜以阿公自稱，
提及熱門舞蹈燙燙葫蘆接觸年輕世代

Threads品牌案例- 結合時事快速出擊，話題性更強

資料來源：IKEA_IKEA效應；蝦皮_颱風假/微軟當機/不是哥們；波蜜_糖葫蘆

宏將觀點

https://dailyview.tw/popular/detail/27155
https://www.threads.net/@ikea_taiwan/post/C6Q19J0JwY-
https://www.threads.net/@shopee_tw/post/C9wHBU2vTRa
https://www.threads.net/@shopee_tw/post/C9mE2Msvh9J
https://www.threads.net/@shopee_tw/post/C9mE2Msvh9J
https://www.threads.net/@bomy_family/post/C8REXsxviLu
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經典老品牌波蜜，以阿公自稱，
表示想與孫子互動(年輕世代)

麥當勞讓網友投票選出小編
名，建立粉絲忠誠與好感度

故宮南院置頂貼文提及
「如果你看到這篇代表你的脆
很有品味」，點出品牌特色

八曜以爸要喝茶諧音梗出擊，
同時設計品牌寵物-小雞叭叭

加強粉絲互動

Threads品牌案例- 流量回歸品牌，以鮮明個性提升品牌辨識度

資料來源：波蜜；麥當勞；八曜和茶；故宮南院

宏將觀點

https://www.threads.net/@bomy_family/post/C8RpPybvSJl
https://www.threads.net/@mcdonaldstw/post/C_ZotYyvie_
https://www.threads.net/@8yotea/post/C_e3cO4vj7Y
https://www.threads.net/@npm_southhttps:/www.threads.net/@npm_south
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品牌
定位

• 故宮奧運、IP吉伊卡哇、動漫咒術迴戰、江蕙復出

• 蝦皮颱風、微軟當機

• 全家捷運諧音梗

• 統測IKEA效應

即時性

更準

更黏
• 故宮奧運、IP吉伊卡哇、動漫咒術迴戰、江蕙復出

• 蝦皮迷因不是，哥們

• 全家捷運諧音梗

• 波蜜燙燙葫蘆

話題性

更快

• Netflix 正港分局馬爾濟斯、網友被盜回覆

• 八曜和茶投票、猜門市

• 麥當勞諧音梗問問題

• 波蜜提及故宮

• 全家門鈴大賽

互動性

歸納品牌三大操作重點 ：

宏將觀點
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品牌
調性

即時性

更準

更快

話題性

1. 更勤快/即時發文：越可能被推到用戶眼前

2. 24小時曝光期：前2、3小時瀏覽數會有快速增長，約一天後，觀看數就不太會再有大變動

1. 聚焦地區型推廣機制(台灣)：蹭熱門話題或搭配Hashtag，更容易曝光出去
如：總統大選、黃仁勳、奧運等等

2. 用話題帶內容：Threads社群平台是取樂需求，以話題搭配八大文體推廣
如：金句文、感性文、宣告文、集氣文、分析文、懶人包文、廢文、不懂就問

3. 短文更佳：平台更適合短文，前5行要破題，創造出強力的驚喜、價值或反差

資料來源：商周＿每月1.75億人黏在上面＿2024.07；【7 大 Threads 文體供參】＿2024.08；threads的23個觀察與經營建議_2024.05

掌握話題即時出擊，持續性進攻才能創造大量曝光

宏將觀點
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品牌
調性

互動性

更黏

自家

品牌

名人

網紅

自家

品牌

粉絲數多

/熱門貼文

自家

品牌

粉絲

/素人貼文

留言 留言 留言

資料來源：Kolradar_2024 台灣網紅行銷與社群趨勢洞察報告書／Kolradar_破解新興社群 Threads 演算法_2024.07；

培養良好互動品質，以座標之力乘風破浪

宏將觀點

1. 頻繁發文

以互動性設計 (提問、創造簡單回文格式)

分段式發文 (點進留言詳讀，增加停留時長)

2. 海巡回文

運用座標之力，吸引大量粉絲關注



未來發展

持續關注未來動向，行銷機會隨時到來

根據 Digiday 於今年4月的報導，Threads 廣告的

測試（Beta）可能很快到來！若推出廣告，也包含

Facebook、Instagram 上所有展示位置的機會。

廣告佈局上，未來須以整個 Meta 生態圈角度規劃。

即將開放廣告進駐

Threads 的月活躍用戶數已達到1.5億，兩個月有

15.38%的成長，Meta以最終目標 10 億用戶在衝刺。

Threads 用戶也持續趕上 X 的受眾，今年 Threads 已

經擁有 X 60%受眾，明年預估會達到 70%。

用 戶 將 持 續 增 長

明星名人陸續加入 Threads！ Mark Zuckerberg 在

今年4月的財報電話會議上說明 Threads 的近況時，

特別提到 Taylor Swift 也加入平台了！可以顯示

Meta 對於 Threads 的文化影響力有非常高的期待。

文化影響力即將爆發

資料來源：Kolradar_品牌行銷該重視 Threads 嗎？_2024.07

我們將密切關注Threads平台廣告方案的最新發展，提供及時、有效的行銷策略，幫助品牌在新興社群媒體中脫穎而出，搶占數位行銷先機。

若您想了解豐富且詳盡的社群報告，歡迎與我們聯繫
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媒體放大鏡
－Media News
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1 行銷人別錯過！Threads 如何把握流量紅利佈局社群？

【 2024/09/03, INSIDE 】

隨著 Threads 社群平台在台灣的快速崛起，社群行銷迎來新契機。社群平台 Threads（用戶經常暱稱為「脆」）在台灣快速崛起，

正在創造龐大的流量紅利，對品牌與企業來說，將是社群行銷不可錯過的新機會。事實上，我們更有親身感受到 Threads 帶來的社群口

碑威力。對想要搭乘 Threads 這波流量紅利的品牌來說，該如何進入這片全新的領域？有什麼觀念需要注意？又有哪些地雷必須避免？

• Threads 經營上的地雷｜「非真實的口碑／心得」、「留言請水軍灌水」、「沒有誠實揭露合作訊息」這三項。消費者並不排斥廣

告，但會排斥虛假的廣告，也就是誇大、不實、尚未使用就推薦…等。虛假留言的操作照搬至 Threads 也會引起網友反感。沒有誠實

揭露品牌合作，也是基於過往論壇的操作方式， Meta 並不會像是論壇站方一樣抓私下業配，沒有誠實揭露也是網友詬病的主因之一。

• Threads 社群行銷的「兩要一不要」三原則｜在 Threads 上的商業合作「要」誠實揭露，就像是 Instagram 與 YouTube 一樣，基本

上不會有反彈。再來就是在 Threads 「不要」洗假口碑／留言，Threads 不是論壇，好的內容自然會擴散。最後就是「要」真實的創

作，因為 Threads 是正名制，要起底非常簡單，為了保護品牌與創作者，請不要誇大、虛假、未使用過就說好…等。

17

2 告別平台限制！Threads超夯的「聯邦宇宙」是什麼？

【2024/09/04, 數位時代】

由Instagram母公司Meta所推出的社交平台Threads，短短七個小時內，就吸引千萬用戶使用。而Threads在今年一週年紀念日之際，

每月活躍用戶已經超過1.75億。在Meta的規劃裡頭，Threads不只是我們現在看到只能發佈、看看廢文或政治文的平台。Threads更使用

名為「ActivityPub」的通訊協定，讓用戶可以透過跨平台互動，也就是所謂的「聯邦宇宙」（Fediverse）。

ActivityPub主要功能是讓不同伺服器可以和彼此交流，以及用戶可以在各伺服器之間帶著自己的數據穿梭，這些數據包含他們所追

蹤的人或粉絲名單等等。用戶可以控制自己的數據、內容和受眾，並且到任何平台都能「隨身攜帶」。用戶不必重新追蹤原本的好友或名

人。而這樣的數據「可移動性」，就和我們所熟悉的Facebook、Twitter、Youtube大不相同。

Threads的出現，再搭配ActivityPub通訊協議，將改變人們使用社群的方式。而除了用戶之外，企業也正在Threads上看見新的行銷

與廣告機會。此外，雖然Threads目前沒有導入廣告，但以Meta的其他平台功能Reels或限時動態來看，可發現這些一開始無廣告的地方，

都在慢慢導入這項功能，如未來Threads開放託管廣告，則將為行銷人員帶來更多助益。

媒體放大鏡

https://www.inside.com.tw/article/36098-threads-marketing
https://www.bnext.com.tw/article/80379/threads-activitypub-fediverse-function
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3 儘管串流平台夯！網曝3類型影片：一定要去電影院看

【 2024/09/06, 科技報橘】 18

4 YouTube 推 AI 偵測工具！保護創作者的肖像和聲音

【2024/09/09, ETtoday新聞雲】

YouTube 於週四宣布推出一系列新的 AI 偵測工具，以保護創作者，包含藝術家、演員、音樂家和運動員，防止他們的肖像（包括

臉部和聲音）被複製並用於其他影片中。這項新技術的核心之一是擴展現有的 Content ID 系統，該系統目前負責識別版權保護的素材。

YouTube 表示，該系統將新增合成歌聲的識別技術，以識別模仿他人歌聲的 AI 內容，並開發其他技術來偵測 AI 模擬他人臉部的影片。

值得注意的是，YouTube 目前也正在初步研究如何解決其內容被用來訓練 AI 模型的問題。這問題已持續一段時間，創作者們抱怨

包括 Apple、Nvidia、Anthropic、OpenAI 和 Google 等公司，未經許可或補償便利用他們的作品進行 AI 訓練。

YouTube 並未具體說明 AI 音樂的補償機制，但透露明年年初將開始與合作夥伴測試合成歌聲識別技術。另一個開發中的解決方案，

則針對高知名度人物（如演員、音樂家、創作者和運動員等），讓他們能檢測並管理 YouTube 上以 AI 生成的肖像內容，這將有助於防

止他們的形象被誤用來支持未曾同意的產品或服務，甚至可能被用來散播假訊息。YouTube 目前未透露該系統的測試時間，只表示正在

積極開發中。YouTube 表示：「隨著 AI 的發展，我們相信它應該是增強人類創造力，而非取代。」

媒體放大鏡

在數位科技日新月異的時代，觀影模式也隨之轉變，有網友在PTT發文，串流平台發展越來越成熟，無論是主流或是非主流的電影都能

找到，每月的訂閱費用相當於1張電影票的價格。

貼文曝光，網友直呼「以前沒有串流可以一年進場10次」、「現在是聊串流上了什麼新片，好看嗎」、「用電腦看了快兩百部的電影，

幾乎沒去過電影院」、「現在看電影明顯是約會聚餐的附加活動」。

除此之外，還有人提到藍光光碟，「還好啦，實體藍光片絕對比戲院死更快」、「真正死的是藍光」。網友認為，雖然不常去，但電影

院仍有存在的必要，有3類型的影片一定會去影廳看，「阿凡達這種聲光效果很強的大片才上戲院」、「特效爽片還是會去電影院看」、

「大片、動作片、特效片還是會進去看」。

有網友點出，電影院無可取代的地方，「覺得電影院還是有優勢，光音效臨場感這不是一般家庭劇院能夠完美呈現的」、「會影響，但

不會消失，戲院的聲光效果還有大家一起看電影的體驗，依然無可取代」、「看多了會發現，有些作品就是要在影院看才有最佳體驗」。

https://buzzorange.com/techorange/2024/09/06/youtube-is-developing-ai-detection-tools-for-music-and-faces-plus-creator-controls-for-ai-training/
https://www.ettoday.net/news/20240909/2813785.htm
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5 該怎麼提高 Facebook 互動率？

【 2024/09/06, 科技報橘 】

Facebook 流量紅利早已消逝，就連 Meta 都說自然流量正不斷因為平台內容競爭激烈而下降——根據 Statista 2023 年 11 月的統

計資料，全球 Facebook 粉絲專頁的平均用戶互動率（engagement rate）已掉到 0.07%。互動率愈高，粉專發布的內容就愈有可能在

不下廣告的狀態下，被演算法推送至更多目標受眾眼前。提升 Facebook 內容互動率的方法：

• 確保粉專和貼文都有明確的行動呼籲（CTA）｜在粉專頁上加入「行動」按鈕，像是「來去逛逛」或「了解更多」，這對於首次造訪

的粉絲來說格外重要，他們可能被導引至品牌官網，或 Messenger 私訊小編；按鈕設計會根據粉專行銷目的不同而有所差異。

• 定期更新粉專封面介紹、聯絡資料｜它們能為潛在粉絲創造良好的第一印象，為日後的社群經營奠定成功基礎。

• 用 2 大重點跟上消費者趨勢｜透過分享與粉絲切身相關的內容來增進互動，而「即時性」與「議題連結度」是跟風成功的兩項關鍵要

素，不管是流行趨勢、節慶假期、迷因、熱門話題，由於這些主題都有討論熱度，自然更容易被演算法推至用戶的動態消息上，吸引

更多自然觸及與互動。每年 Facebook 都會發布一份趨勢報告，讓品牌主知道平台上表現成效最好的主題是哪些。
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6 快檢查IG！限時動態變黑了嗎？

【 2024/09/06, 網路溫度計】

Meta日前才因為宣布明（2025）年1月14日將關閉Facebook、Instagram和Messenger上所有第三方臉部濾鏡和AR效果，並停用

創建濾鏡的Meta Spark平台，造成群眾譁然。近日Instagram再傳新災情，許多用戶紛紛表示先前發布的限時動態畫面變黑、影片定格

成圖片、解析度變低，甚至是主頁貼文消失，讓他們備感錯愕，呼籲大家盡快備份，避免回憶消失。

許多人驚嚇表示「精選消失怎麼辦」、「典藏限動的影片真的都不會動了，那是我的回憶啊」、「Meta超級神經」、「好崩潰」。

貼文底下還有民眾表示，限時動態以前就曾出現「一項技術問題影響了你的部分典藏限時動態」的提示，無預警刪除用戶的典藏限時，如

今災情擴大，讓網友崩潰「要怎麼拜託Meta改回來」、「回憶精選都沒了」、「不要這樣對念舊的人」、「我要碎掉了」。

• IG限時動態消失怎麼辦？備份步驟一次看

找出帳號管理中心，點選「下載資訊」 → 選取想要備份的帳號，確認備份範圍 → 下載到手機裝置，挑選想要的日期、畫質。

下載的內容可以儲存在手機或轉移其他目的地，自行選取想要的日期範圍、通知媒介、格式、畫質，就能建立檔案。

媒體放大鏡

https://buzzorange.com/techorange/2024/09/06/how-to-enhance-facebook-engagement/
https://dailyview.tw/popular/detail/27397
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7 Spotify、Dcard竟然有隱藏功能？

【 2024/09/08, 網路溫度計】

線上音樂串流平台「Spotify」致力於提供多樣的音樂、Podcasts及節目服務，因為獨特的演算系統，能自動偵測用戶喜好，並依據

閱聽習慣生成推薦播放清單，受到許多人的喜愛，服務範圍遍布全球81個國家、近6.01億位用戶。

• 在Spotify上竟然可以玩貪吃蛇遊戲｜日前官方推出隱藏「播放清單吃吃樂」遊戲，以播放清單內的歌曲作為背景音樂，只要用手上下

左右滑動即可控制方向，吃下目標專輯封面就可以拿分，遊戲進行時，音樂也會隨著專輯封面變換，吃下的專輯則會變成貪吃蛇的身

體，吃越多越高分，規則簡單明瞭、易上手。

• 手機版用戶限定｜Spotify超酷隱藏功能曝光後，讓許多付費用戶又驚又喜，紛紛直呼「超好玩！」、「已購買，孩子愛玩」、「這超

難！」、「這太可愛了」，不過需要注意的是，目前只有手機Premium用戶能使用這項功能，電腦版及免費用戶尚未開放。

• Dcard也有隱藏遊戲｜進入Dcard App，點選右下角選單後，在更多功能裡點擊「玩遊戲」，即可依照喜好選擇想玩的遊戲。Dcard貼

心將遊戲細分成益智、動作、休閒和運動4大類，共9款遊戲，每一個的玩法、介面各有不同。
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8 瞄準Y+Z世代五大樣貌 創造消費共感 掌握商機

【2024/09/04, UDN聯合新聞網】

當新世代成為全球最大的消費群體時，品牌如何才能抓住他們的心？這群出生在1995至2010年的年輕世代，年齡介於15到29歲，涵

蓋Z世代和年輕的Y世代，他們歷經極端天氣、地緣政治、企業動盪，甚至挺過了全球疫情，和前幾個世代相比，生活的世界已大不相同。

從全球產業研究報告可歸納出新世代五大樣貌，協助品牌及零售業者布局未來消費商機。

• 彈性斜槓世代｜85%的Z世代更喜歡混合及遠端的工作模式，成為工作時看重的條件之一。因為彈性，新世代擁有斜槓及副業的比例愈

來愈高，讓多重收入成為可能。對新世代來說，工作並不是生活的全部。他們更在意的，是工作與健康的平衡。

• 重視理財規劃｜從Yahoo奇摩股市「2024投資理財行為大調查」中發現，56%的Z世代（18~24歲）有投資行為、善用投資App、理

財網站、Podcast等工具，相比其他世代，他們也最敢投資高風險性的產品，如虛擬貨幣、衍生性金融商品等。

• 永續價值優先｜73%的新世代對氣候極端轉變極其擔憂，積極減少對環境的影響。永續帶來另一個重要的消費現象，則是二手商品持

續增長，若看未來十年的零售預測，全球二手商品的成長，將是整體零售的4.4倍。…《詳情請看原文》

媒體放大鏡

https://dailyview.tw/popular/detail/27394
https://udn.com/news/story/7241/8206877
https://udn.com/news/story/7241/8206877
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熱門話題

9

總互動數 16,670

24%       31%

社會類

傅崐萁

8

總互動數 24,761

17%       36%

社會類

角頭鴨頭

7

總互動數 27,768

12%       43%

娛樂類

四叉貓

6

總互動數 28,070

49%       10%

社會類

捷運

5

總互動數 38,266

22%       22%

娛樂類

許光漢

4

總互動數 39,445

27%       13%

娛樂類
周杰倫演唱會

3

總互動數 88,175

29%       19%

社會類
國慶日主視覺

2

總互動數 91,648

41%       14%

社會類

地震

1

總互動數 99,539

27%       27%

社會類

魚漿夫婦

總互動數 13,383

9%      36%

體育類

璦琿條約

10

資料來源：Milelens輿情系統 _搜尋標籤: 熱門話題排行；搜尋期間：2024/9/02 - 2024/9/08；文章連結參考以互動數最高的貼文為主，並排除敏感政治議題相關

計算方式：查看過去每日排行榜，與當日統計互動數最高的貼文互動數加總並分析留言者的情緒；總互動數：話題在帖文的按贊、留言、分享數；情緒分析：網友留言，根據Milelens AI判斷留言情緒正負面比例

十大熱門話題排行榜

娛樂類以周杰倫演唱會受關注
2024/9/02 - 2024/9/08

https://www.facebook.com/TaipeiNeedYou/posts/pfbid02EVhGjwQPwhbePQtTgjuKzk51DpREem7jAgBgTuHRia2tgBoMu7YbnaGKtm14hvgGl
https://www.facebook.com/udnplus/posts/pfbid0aT73B2z4EfVaRhWUy9GjuF9DTjeMtc2WRVUceKv6Mc8xQLG6PHyK4LcPq5GPukapl
https://www.facebook.com/4XCAT.69/posts/pfbid02XJcaUPZbLTmuAnm78jYk4tD2xFwAnY3TJHfFQ4yKMCpZ2Q9abF2KP7PYgYtiuxwel
https://www.facebook.com/LuShiowYen/posts/pfbid0gdeAvPnA5BMAhWaWzBhGQ9WsF9qLVs23EJp6hGHVabQXx8GHoCY43HjivccRfMHBl
https://www.facebook.com/ETtoday/posts/pfbid0jHdNg9xP5KzzyyfEkwmmJiC7nLmMctDcJLLvGvdeCM8MiYBmYKPFP95PQg58uEZPl
https://www.facebook.com/JVRMusicOfficial/posts/pfbid02CAiDbSYxUnZXunGC38fDvLsir25MPpUNc8cxT8Gp3hMBA7b1e88G91kVzp1skkxNl
https://www.facebook.com/twherohan/posts/pfbid02EoVihjnZRskCaYNj6sucMVw9396jYQk7FxBhygXrK6HNnDobUiVAXDz4P5nsqhkZl
https://www.facebook.com/SisyWorldNews/posts/pfbid02t5JxknQQLrtDJGiSDNMaptYz1rKK2KAVnhLECP7H8RMtjWYtv77JHX7ZZoCzy77Tl
https://www.facebook.com/FPCChannel/posts/pfbid05xkoLfqx1FpEbhHGpuFWfZe7gwiNjgTYXuJkgNNVg7qubFUmmegPpJoBryLpu26cl
https://www.facebook.com/YaitaAkio/posts/pfbid03LQcKwzLviEaubYiWjS9LWMJ58ixqWpFuUaaodPiYLnwzZ6EAhU9PaPPiZoYabPfl
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麥當勞18周年 年度經典活動回歸

GOAL

START

24

麥當勞的2024年《MONOPOLY大富翁》活動於9月4日星期三回歸，持續六週，讓顧客再次享受

他們最喜歡的遊戲體驗。麥當勞這次和全球行銷代理公司tms攜手合作，推出活力的新霓虹形象，超越過

去兩年雙重撕貼的樂趣。讓顧客沉浸其中，並提供更多獲得勝利的方式，提升麥當勞《MONOPOLY大富

翁》的樂趣。這次全新升級的促銷活動希望能激勵全國顧客，讓他們在追求更多價值提升體驗興趣。

「Mayfair Monday」是一項新的數位遊戲體驗，活動期間的每個星期一，將有一名幸運兒能夠贏

得2萬英鎊的現金。在麥當勞應用程式中，玩家還能找到「大富翁獎勵」：當輸入30個代碼後，顧客將

獲得1,500點MyMcDonald’s Rewards點數，這些點數可兌換MyMcDonald’s Rewards計劃中的獎勵。

同時獎品也進行了全新升級，總共有超過7,000萬個獎品，包含新的合作品牌Jet2Holidays和Currys，提

供價值2,000英鎊的旅遊和Hisense電視機。此外，還融入《MONOPOLY大富翁》的元素，提供顧客更多

相關獎品。例如「免費停車」。

備受喜愛的「撕包裝貼紙」元素仍然保留，讓顧客有機會贏得即時獎勵。而遊戲的樂趣也延續到

應用程式中，玩家可以掃描代碼，收集在麥當勞的應用程式中，完成組合後並贏得獎品。當顧客將代碼存

入應用程式後，他們還額外獲得一次在應用程式中斯貼紙的機會，結合了實體和數位元素的遊戲體驗。

由Josh Cohen執導的主打影片展示了來自全國的顧客用手指撕開麥當勞包裝，釋放出粉色能量，贏

得包括Mini汽車和現金等獎品。影片透過戶外廣告和社交媒體宣傳。

資料來源： FAB news 2024-09-04；

國際案例

點擊觀看影片

https://fabnews.live/mcdonalds-supercharges-monopoly-games-18th-year-with-power-peel/
https://fabnews.live/wp-content/uploads/2024/09/1.mp4
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汪喵星球解密 AI 如何增粉 600%

GOAL

START

26

2022 年，擁有台灣寵食品牌「汪喵星球」的牧羊人集團年營收突破新台幣 10 億元，在全通路展開的時代，品牌不變的鐵三角即是 產品 體驗服務 和 數據 ，而AI最大

的施力點就是幫助企業優化「體驗服務」。阮子銓說「客戶使用產品之外的時間，都是在體驗你的服務。」

資料來源：2024/07/26 未來商務

數位轉型

創意行銷體驗：打造互動小遊戲，讓新品牌增粉 600%

牧羊人集團在 2021 年推出了新品牌 Hero MAMA，作為新品牌，Hero MAMA 自然面臨了知

名度不足的問題。為了解決此痛點，牧羊人集團結合 LINE 機器人和生成式 AI，打造了一款互動

遊戲，讓飼主可以透過和機器人互動，生成屬於自己的寵物畫像，更進一步模擬寵物在吃了不同

食物之後，身形會出現什麼變化；接著，再利用 AI 繪圖軟體，根據生成的結果產出客製化的圖像。

這樣子的有趣遊戲，能讓在使用者主動參與的過程中，同時連結產品、帶入品牌理念，成功製造

話題，達成了破圈、引流的目標。最後也帶來參與總人數超過 7,000 人，更使 Hero MAMA 的

LINE 好友成長了 600%。

優化工作流程：導入 AI 助理，效率提升 10 倍！

如許多傳統零售商，牧羊人集團過去面對了線下通路冗長的下單過程，訂單往往得層層傳遞，還得由員工一單一單手動輸入到系統，既耗費人力，效率也不高。後續

他們引進 AI 功能，能自動辨識不同格式的訂單內容，並將資料直接輸入系統，不僅省下了超過 10 倍的溝通時間，其方便性也讓更多客戶願意改用此新方式直接下單。

https://fc.bnext.com.tw/articles/view/3528
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資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/02-2024/09/08
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無線台及有線台TOP20

28

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 2.90 1 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 2.12

2 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 2.90 2 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 1.99

3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 2.62 3 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 1.97

4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 1.46 4 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.54

5 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.15 5 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.31

6 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.01 6 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.31

7 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.00 7 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.30

8 豬哥亮經典秀娘家好攝定 FTV 娛樂綜藝 0.95 8 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 1.25

9 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.94 9 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 1.13

10 航海王29 TTV 卡通影片 0.90 10 新台派上線 SETN 新聞性質節目 1.11

11 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.87 11 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.03

12 綜藝新時代台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 0.82 12 54陪審團1500 SETN 新聞性質節目 1.02

13 1800新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.80 13 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 1.01

14 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 0.76 14 大愛劇你好我是誰2 DaAi 國語連續劇 0.94

15 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.75 15 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 0.86

16 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.74 16 54陪審團 SETN 新聞性質節目 0.86

17 1300愛的榮耀台灣柏釧 FTV 閩南語連續劇 0.68 17 天才衝衝衝台塑石油95 ETTV 競賽綜藝 0.84

18 1300愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 0.66 18 前進新台灣1500 SETN 新聞性質節目 0.82

19 醫學大聯盟宇澄生技 FTV 競賽綜藝 0.65 19 新聞面對面 ERA-N 新聞性質節目 0.80

20 台灣傳奇威瑪舒培 FTV 國台語單元劇 0.63 20 花甲少年趣旅行 ETTV 美食、旅遊節目 0.79

收視調查



100%MARKETING STRATEGY

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

無線 TOP10
15-24歲 25-34歲

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.67 1 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.42

2 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.43 2 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.33

3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.17 3 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.21

4 航海王29 TTV 卡通影片 1.00 4 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.17

5 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 0.91 5 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.06

6 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.84 6 1800新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.96

7 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 0.80 7 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.93

8 綜藝新時代台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 0.78 8 航海王29 TTV 卡通影片 0.81

9 1800新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.75 9 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.75

10 烏龍派出所 CTS 卡通影片 0.75 10 牡丹花開常春微酵攢竹飲 TTV 閩南語連續劇 0.68

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.64 1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 5.15

2 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.63 2 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 4.83

3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.37 3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 4.48

4 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.35 4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 2.62

5 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 1.31 5 豬哥亮經典秀娘家好攝定 FTV 娛樂綜藝 1.84

6 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.28 6 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.63

7 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 1.14 7 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 1.34

8 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.92 8 1300愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.33

9 航海王29 TTV 卡通影片 0.86 9 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.25

10 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 0.81 10 綜藝新時代台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.21

29

收視調查

資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/02-2024/09/08
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 0.87 1 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 1.67

2 天才衝衝衝台塑石油95 ETTV 競賽綜藝 0.82 2 超級紅人榜 SANLI 娛樂綜藝 0.93

3 第一滴血4 HLYWD 外片 0.73 3 花甲少年趣旅行 ETTV 美食、旅遊節目 0.91

4 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.71 4 天才衝衝衝台塑石油95 ETTV 娛樂綜藝 0.85

5 反恐特警組7 AXN 歐美影集 0.60 5 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.61

6 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 0.56 6 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 0.59

7 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 0.54 7 型男大主廚 SL2 美食、旅遊節目 0.59

8 幽靈醫生 GTV-C 韓劇 0.52 8 最佳利益2水恩沛洗顏慕絲 SL2 國語連續劇 0.58

9 1900台灣第一等台塑石油95 GTV-1 知識資訊節目 0.52 9 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 0.54

10 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.51 10 直24亞洲U18青棒中VS日 VLSPT 棒球 0.54

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 1.61 1 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 3.99

2 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 1.26 2 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 3.39

3 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.94 3 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 2.88

4 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 0.90 4 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 2.79

5 大愛劇你好我是誰2 DaAi 國語連續劇 0.89 5 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 2.51

6 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.87 6 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 2.43

7 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.87 7 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 2.27

8 花甲少年趣旅行 ETTV 美食、旅遊節目 0.80 8 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 2.25

9 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 0.69 9 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 2.08

10 直24亞洲U18青棒韓VS中 VLSPT 棒球 0.66 10 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 1.90
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有線 TOP10
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新聞類節目/頻道收視率
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無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.85 0.22 0.41 0.47 1.48

TTV/台視 0.45 0.18 0.28 0.32 0.71

FTV/民視 0.30 0.14 0.08 0.13 0.55

CTS/華視 0.24 0.14 0.14 0.14 0.37

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.56 0.21 0.21 0.48 0.88

ET-N/東森新聞 0.48 0.21 0.18 0.33 0.81

SETN/三立新聞 0.44 0.09 0.07 0.27 0.80

FTVN/民視新聞 0.37 0.08 0.14 0.16 0.70

ERA-N/年代新聞台 0.25 0.04 0.06 0.13 0.47

NTVN/壹新聞 0.21 0.10 0.04 0.16 0.34

CTS-N/華視新聞資訊台 0.18 0.12 0.07 0.14 0.27

UBN/非凡新聞 0.15 0.04 0.03 0.07 0.29

EFNC/東森財經新聞台 0.15 0.03 0.03 0.10 0.27

SET-F/三立財經台 0.07 0.02 0.02 0.05 0.11

MNEWS/鏡新聞 0.01 0.00 0.00 0.01 0.01

收視調查

資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/02-2024/09/08



100%MARKETING STRATEGY

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

類型節目收視率

32

戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 2.90 1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 2.90

2 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 1.99 2 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 2.62

3 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 1.03 3 超級紅人榜 SANLI 2.12

4 大愛劇你好我是誰2 DaAi 0.94 4 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 1.97

5 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 0.78 5 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 1.46

6 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 0.74 6 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 1.15

7 1300愛的榮耀台灣柏釧 FTV 0.68 7 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 1.01

8 1300愛的榮耀大同氣密窗 FTV 0.66 8 豬哥亮經典秀娘家好攝定 FTV 0.95

9 1230願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 0.64 9 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 0.94

10 台灣傳奇威瑪舒培 FTV 0.63 10 天才衝衝衝台塑石油95 ETTV 0.84

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 驚爆新聞線2200 SETN 1.54 1 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 0.87

2 驚爆新聞線2100 SETN 1.31 2 花甲少年趣旅行 ETTV 0.79

3 台灣最前線 FTVN 1.31 3 直24亞洲U18青棒中VS日 VLSPT 0.67

4 新台灣加油 SETN 1.30 4 型男大主廚 SL2 0.64

5 關鍵時刻 ET-N 1.25 5 花甲少年趣旅行福爾耳溫槍 CTS 0.57

6 台灣演義 FTVN 1.13 6 效廉出發吧好齡光白金蛋白 STV 0.50

7 新台派上線 SETN 1.11 7 直中職35年統VS中 VLMAX 0.50

8 54陪審團1500 SETN 1.02 8 直99國民中職35年統VS中 VLMAX 0.49

9 少康戰情室 TVBS 1.01 9 直24亞洲U18青棒韓VS中 VLSPT 0.47

10 非凡最前線 UBN 0.86 10 詹姆士出走料理 GTV-1 0.40

收視調查

資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/02-2024/09/08
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宏將廣告行銷策略部

MediaResearch@mediadrive.biz

02-2509-5557#120

以上內容如有任何建議

或相關訂閱事宜，歡迎與我們聯繫


