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1 圈圈精選成歷史，IG用戶崩潰聲浪

【 2024/09/16, 網路溫度計】

4

2 IG動動錄完「僅剩一秒」？限動還有新功能？

【 2024/09/12, 今日新聞】

媒體放大鏡

IG限時動態可以讓用戶隨時隨地拿起手機拍攝、分享當下心情，加上只有24小時瀏覽限制，不需要特別排版就能曝光，也成為許多用

戶的愛用功能。繼IG精選動態17日起正式從圈圈改版為個人主頁網格，也有眼尖網友發現IG限時動態「動動（Boomerang）」功能悄悄

改版。近日有網友在Dcard 3C版以「IG動動秒數剩一秒」為題發文，透露IG限時動態拍動動時秒數僅剩一秒，就算把IG進行更新也沒有

用，「可是怎麼爬文都沒有類似狀況，不知道該怎麼解決啊啊啊啊啊啊啊！！！有沒有遇過類似狀況的可以跟我說該怎麼做？」

《網路溫度計DailyView》記者實際使用IG限時動態「Boomerang」功能，如果只是輕按下方圓形按鈕，拍攝出來的成果就不會有動

動效果，現在必須長按圓形按鈕，儘管相對以往來得麻煩，不過可以拍出更長時間的動動效果。

IG限動也新推出添加「音樂」及「輪到你了範本」，添加音樂部分，只要點擊IG限動個人頭像旁的「+」號，接著點選「音樂」，就能

直接在推薦欄位或是搜尋喜歡的音樂分享到限動中；點選「輪到你了範本」，除了可以從其他用戶挑選喜歡的模板分享至個人限動，也可

以點選右上方的「+」號自行新增，比起先前需要透過好友分享來得更為直覺，更新IG後不妨也可以親自試試看這些新功能唷！

Instagram近期又宣布改版！又是針對一項廣受好評的功能進行改版，主頁的精選動態「圈圈」格式將從9月17日之後消失，並將內容

改放到與貼文同一個欄位，多一個分頁層，但此項變革也引發許多重度使用者的怨聲，更有用戶的IG已經悄悄變成新版格式，相當無奈。

消息曝光後，立刻引發一票IG重度使用者的崩潰聲浪，因為「精選動態」圈圈型態的位置恰到好處，而且還能很好的歸納出各種型態的

出遊記事，例如食記、寵物合輯等，而且限時動態24小時時限到了之後。依舊能讓粉絲們觀賞，也成為美食部落客愛用的超讚功能。但

也有人希望，改往下方往格後，這些精選也能保持分類的作用，並帶來自然流量，否則這項變革就會顯得沒有意義了。Instagram一直以

來都是許多部落客主力經營的平台，精選動態的圈圈合輯更成為主打特色之一，

事實上，Meta近期改版動作連連，在今年８月底才拋出將在2025 年 1 月 14 日關閉 Meta Spark 的第三方工具和內容平台，意即由非

官方的創作者製作的IG特效濾鏡，將從明年開始無法使用。這項改變也引爆大量用戶的反對，但Meta仍沒有改變此決定，但也承諾會提

供相關工具協助創作者保存自己的AR濾鏡作品。

https://dailyview.tw/popular/detail/27494
https://tw.sports.yahoo.com/news/%E5%B7%B4%E9%BB%8E%E5%A5%A7%E9%81%8B%E6%94%B6%E8%A6%96%E7%8E%87%E6%9C%80%E9%AB%98%E5%9C%A8-%E9%80%99%E7%9E%AC%E9%96%93-%E6%84%9B%E7%88%BE%E9%81%94%E8%A8%82%E6%88%B6%E6%95%B8%E7%A0%B4%E7%B4%80%E9%8C%84-014519983.html
https://www.nownews.com/news/6523675
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3 Threads「完全打趴Dcard」？網友狂點頭曝關鍵

【 2024/09/11, 數位時代】

5

4 Z世代為何不愛Google，卻偏愛2款App找答案？

【 2024/09/07, UDN科技玩家】

媒體放大鏡

Google在搜尋引擎領域長年擁有超過90%市占率，一年有著851億次訪問流量。「我去Google一下」更是日常生活中常見的語法。但

近日有研究報告指出，年輕人已經不再把Google當成動詞使用，而是直接使用「搜尋」，例如：「我搜一下個問題怎麼解決？」

• Google不是年輕人首選搜尋網站，Instagram、TikTok更重要｜乍看之下這個變化似乎沒什麼，卻反應了世代間的網路使用差異。許

多人都是數位原生世代，習慣用手機和各種App觀看網路上的內容，而不是透過電腦及瀏覽器進入網路世界。Z世代用戶不會從

Google搜尋相關資料，而是打開TikTok、Instagram等平台觀看各個網友的分享或是參考網紅的評價及推薦。

• 年輕人更偏愛視覺化平台｜「眼見為憑又是另一回事。」TikTok沒錯過用戶的傾向變化，近年持續改良搜尋功能及用戶體驗，強化輸

入搜尋詞彙時的預測功能、用戶可以點選關鍵字直接跳出相關影音搜尋結果，不必複製貼上或輸入文字。

Google變成代替搜尋的動詞，到現在漸漸被新世代捨棄這個用法，或許也是科技巨頭的一個警訊。過去雅虎也曾經是上網的替代詞，

然而隨著雅虎被取代，不再是人們上網的第一站，這樣的說法也不復存在。

你也天天都用Threads 嗎？一名網友在Threads發文，表示原本在台灣相當熱門的社群平台「Dcard」已經在Threads出現後「完全被

打趴」。該名網友表示，更多台灣人傾向從Threads取得資訊，也分析各種Threads才有的獨特優勢。

網友表示，在PTT還正紅的時候，Dcard完全是針對台灣人設計，透過獨特的演算法，讓有價值的留言持續留在文章上，吸引許多人使

用。Threads一出來後，雖然是針對全球用戶設計，並沒有針對台灣人設計，結果台灣人都「玩瘋了」，看起來已經完全打贏Dcard。他

還提到，Dcard的一大劣勢，還有強迫使用者下載APP ，甚至連海外IP也會擋，但這些Threads都沒有。他觀察到，Threads的整個介面，

包括每個人的頭像要多大、ID要多大，看起來都經過精密設計，整體就是讓人只能用「文字」為主，且貼文若附圖，附多圖就被縮小，附

1張圖還算大，附0張更推，更加強調以「文字為主」的平台特色，但在Dcard則只會有系統認為有價值的留言可以被推上來。

許多網友對此認同，表示「低卡（Dcard）很愛推一堆糞文」、「強迫下載APP真的很糟糕」、「現在有時候滑Dcard都會覺得跟我的

想法觀念差好多，Threads對我來說舒適圈一點」、「D卡充斥太多幻想文、業配文與水軍，脆（Threads）上比較多真人。」

https://www.bnext.com.tw/article/80472/google-verb-generation-z
https://tech.udn.com/tech/story/123154/8208813?form=udn_ch2_common3_cate
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5 解析零售業在「後 Google 搜尋時代」挑戰

【 2024/09/11, 科技報橘】
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6 Email 行銷過氣了嗎？用最小成本創造超群的行銷效果

【 2024/09/11, 科技報橘】

媒體放大鏡

電子報（Electronic Direct Mail, EDM）幾乎是各企業行銷管道中的「標準配備」，但隨著搜尋引擎、社群媒體等行銷管道成為主流，

email 行銷似乎變得有點雞肋。Intuit Mailchimp 全球行銷長泰蒂（Michelle Taite）認為，電子郵件和其他網路社群媒體等行銷管道相

互搭配使用，是加速行銷效益並與客戶建立更牢固聯繫的作法。電子報之必要：主要用於「維繫舊客和忠誠客」。

• 要客製化訊息｜在行銷趨於個人化的時代下，每個消費者都渴望體驗每一則行銷訊息，都專門為他精心設計的待遇，這不只是在信件

開頭放上收件者的名字，而是為每個消費者設計、策展他們喜歡的內容，「品牌若找到習慣用這個管道（email）接收資訊的人，給予

他們喜歡的訊息，行銷效益就會提高。」「正因為電子報已經是行銷上的標準配備，不用比誰有，而是要比誰做得更好。」

• 發信頻率很重要｜行銷無論是頻率過高過低都不行，太高容易產生反感，太低又可能會讓消費者遺忘。根據電子報行銷工具公司

Constant Contact 的調查，有 69% 的消費者會取消 email 行銷內容，就是因為發送太頻繁。最好的發送方式要看起來是隨機但是出

乎意料，平常都不開的人就盡量少發。對零售業來說，一個檔期就抓事前預熱和最後衝刺做簡訊行銷，是個不錯的間隔。

搜尋引擎市場發生變革，包括Google 面臨的反壟斷挑戰和 AI 驅動的「Answer Engine」崛起。隨著傳統搜尋引擎流量預計到 2026 

年將大幅下降，品牌需要調整數位策略，以適應包括AI 搜尋、社交商務和不斷演變的電商平台在內的多元化搜尋生態系統。品牌需調整

數位策略，適應 AI 搜尋、社交商務及新興電商平台，迎接「後 Google 時代」的來臨。

• 「零點擊搜尋」對 SEO 的影響是什麼？生成式 AI 技術如 ChatGPT 和 Copilot 逐漸搶奪搜尋市場，透過「零點擊搜尋」影響品牌網站

的自然流量。據 Gartner 預測，2026 年傳統搜尋引擎流量將下降 25%，品牌網站的 Organic Search 流量可能減少 50% 以上。

• 回頭看零售搜尋──人們如何找到商品？年輕消費者主要透過社群平台如 TikTok、Instagram 發現商品，但購買時傾向使用 Amazon，

而年長消費者則直接在 Amazon 搜尋商品或品牌。未來如果消費者能在社群平台上發現並直接購買商品，將進一步改變購物行為。

• 社群平台整合電商平台的購物閉環。TikTok 現已整合 Amazon，使用者可在 TikTok 上透過廣告直接完成 Amazon 購物，無需離開平

台，實現無縫購物體驗。

https://buzzorange.com/techorange/2024/09/11/the-skill-of-email-marketing-edm/
https://buzzorange.com/techorange/2024/09/11/post-google-search-era-ai-retail/
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7 進軍一年就成App冠軍 韓國電商Coupang席捲台灣

【 2024/09/13, 網路溫度計】

7

8 年輕人嘴邊常掛「I、E」看不懂就有老人味？

【 2024/09/16, MEET 】

媒體放大鏡

I人、E人是什麼，人格測試MBTI裡的八個字母你都分得清楚嗎？一名網友日前在PTT上發文，感嘆現在很多人都很喜歡自稱I人或E人，疑

惑為何不用內向或外向即可，「換個英文說起來有比較潮嗎？」相關話題引起關注，獲兩派網友熱烈討論。

部分網友贊同原PO觀點，認為MBTI風潮席捲台灣後，大家都喜歡用簡單幾個字母來詮釋自己的性格，對於不了解MBTI的人來說根本

看不懂，「我是女同事丟我貼圖，我才知道那啥」、「看Threads真的一堆人IE掛嘴邊完全看不懂」、「還有T人，P人，一堆奇怪詞」。

人格測試MBTI對現代的年輕人而言，是用來了解自我、認識他人的重要工具，韓國部分企業甚至在面試時，會參考MBTI來決定面試者的

去留。因此，部分網友認為，現代若還有人不知道MBTI的話，會顯得「老人味」稍重：「這詞創出來就是為了跟老人做區別用的」、

「不懂硬聊，被年輕人排斥吼」、「外向內向->老人用語」。

其中的I、E就等同於內向或外向嗎？留言區內一名網友強調並非如此，I、E更偏於向說明一個人在生活中會如何獲取能量：I人可以透過

獨處、沉思的方式來達到身心療愈；而E人則喜歡透過社交、聚會等方式來補充能量。

隨著全球電商市場的不斷擴大與競爭加劇，韓國最大電商、被譽為「韓國亞馬遜」的Coupang酷澎於2022年攜巨資強勢二度進攻台灣

市場，憑藉大規模的行銷廣告、首購七折的補貼政策及韓國跨境直送等特色迅速成為市場焦點，在短期內即成為台灣本土App下載量冠軍。

該優異成績充分顯示台灣消費者對這個外來電商平台的高度好奇。以電商本業而言，Coupang的最強競爭力在於它創造出了一套獨特的

物流配送系統——火箭速配（Rocket Delivery）。非會員也可享受全年無休的一日送達服務。

• 市值全球電商第7，約為Momo的12倍。Coupang最新回推12個月營收約為256億美金，對比Momo約34億美金（約新台幣1,050

億），Coupang年營收約Momo的8倍，另根據經濟部統計處資料指出，台灣國內2023年零售業網路銷售額達新台幣5,035億元，約

美金167億元。換句話說，Coupang整年的營收已經超過台灣電商市場規模。

• 過去5年年均增長率遠超Momo。從過去5年的數據顯示，Coupang年均增長率約為45.92%，而同期Momo的平均增長率為21.44%，

表明在過去5年中，Coupang的增長速度是Momo的兩倍。

https://dailyview.tw/popular/detail/27480
https://meet.bnext.com.tw/articles/view/51682?
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9

熱門話題

9

總互動數 16,576

58%       2%

娛樂類

謝哲青

8

總互動數 20,467

36%       19%

社會類

幻象2000

7

總互動數 21,960

44%       21%

體育類

林鉑濬

6

總互動數 22,698

26%       17%

體育類

中華職棒

5

總互動數 23,417

49%       10%

社會類

天氣

4

總互動數 29,732

65%       9%

體育類

柯敬賢

3

總互動數 49,501

70%       4%

娛樂類

吳姍儒

2

總互動數 52,013

25%       19%

娛樂類

魔力紅

1

總互動數 59,728

67%       9%

體育類

李洋

總互動數 15,688

55%       10%

品牌抽獎

黃金

10

資料來源：Milelens輿情系統 _搜尋標籤: 熱門話題排行；搜尋期間：2024/9/09 - 2024/9/15；文章連結參考以互動數最高的貼文為主，並排除敏感政治議題相關

計算方式：查看過去每日排行榜，與當日統計互動數最高的貼文互動數加總並分析留言者的情緒；總互動數：話題在帖文的按贊、留言、分享數；情緒分析：網友留言，根據Milelens AI判斷留言情緒正負面比例

十大熱門話題排行榜

台灣英雄征戰，U18與拔河隊雙奪冠
2024/9/09 - 2024/9/15

https://www.facebook.com/watch/?v=1188621715763057
https://www.facebook.com/chingte/posts/pfbid02DZK528JYAxZWgp8uuHfpiY8hsMnNaRYnAaoNDxcBDEN4GZpP7hbgMJsLWLQs9wBhl
https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02W6itxZedu6eNtgm8gtM9458B6X3mcd2oEoCVcMP4Krbyp14GeDDimttLNLFseKadl&id=100090637484372
https://www.facebook.com/joshjawawa/posts/pfbid0242VRGDqNmDUASAyMviPUs31xovABQs3V44Es7YWgara1Q2RcPJBVej19RM57zfdSl
https://www.facebook.com/twtybbs/posts/pfbid05VTUZ7vCU19Rwmy6nSvYxia9KLxA457oPL4GuydXh5M7tdoNNWWeX57KpT8QLpXol
https://www.facebook.com/chingte/posts/pfbid02mGJS4rHUz9QRih6RGLyTTkNY3orMsMHgj8w2g9gcYDDvgpdbAr9iA4CE2RXRSPtKl
https://www.facebook.com/sandywuofficial/posts/pfbid0LKABzXC4bTcFKz5uPS3ZuYCPYhzZBC992GmGPh7uv8s3c7Rin79NxzvbtMr6jJAnl
https://www.facebook.com/chenchimai/posts/pfbid02r1QDv8pfi8gi2Bckgomu56eVTyVZf7M39T1aCi9f69HURcnySF3ifzDYAa54UrEil
https://www.facebook.com/leeyang0812/posts/pfbid0ESyCZDC6ityP87WZRTYVzf2gMuhKS79ULbDcN63uR978qeBJPz2qr7KS6Q7mksd1l
https://www.facebook.com/GorisSky/posts/pfbid02VNEu3j4JmBUyvrcktNV1fX1SaPFqCCqxqUVQWdTg7Ut26M2c53fxTVCqSfUaUTtBl
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Z 世代的三大購物行為方式

GOAL

START

11
資料來源：EMARKETER 2024-09-12 

國際視野

「如果你是一名希望接觸 Z 世代的行銷人員，你需要無所不在」，分析師 Blake Droesch 表示，雖然

Z 世代花了大量時間在社群媒體上，並參與了電商等新興購物行為，但他們也依賴實體店面。以下是 Z 

世代購買路徑的三種顯著表現：

• Z 世代在購物時深思熟慮｜由於他們年輕，購買能力較低，會希望用最大效益來支配資金，這導致他

們在做出購買決策前會進行更多的評估。過去消費者依賴親友推薦或店員推薦來獲取產品資訊，但作

為數位原住民的 Z 世代對研究工具的掌握度更高。根據《Z 世代購物途徑 2024 報告》19.6% 的Z世

代購物者在購買前會先在社交媒體上查找品牌或產品。報告指出，44.3%Z世代購物者在社群媒體上

發現新品牌或產品後，會先和家人朋友討論，再決定是否購買，只有 9.6%的人會選擇立即購買商品。

• TikTok是Z世代首選平台｜能吸引最多注意力的平台在購物方面更具有影響力。有71.2%的Z 世代每月至少會使用一次 TikTok並花費57分鐘在TikTok上。

66.5%的Z世代通過TikTok發現新品牌和產品，Instagram為第二選擇平台。「隨著TikTok擴展，很快就開發了更多購物整合功能」因此，它在社交電商方

面的成熟度比Instagram和YouTube等平台快得多。」

• 儘管社群媒體具有影響力，Z 世代仍依賴實體商店｜根據調查結果，仍有50.6%的 Z 世代最近透過實體商店來購買產品。在我們追蹤的九個產品類別中，

實體商店仍然是Z世代最主要的品牌認知及驅動因素，類別包括服裝、鞋類和配件。「對年輕人來說，實體店購物也是一種社交化的活動」。

關鍵結論：「行銷人員應該考慮 Z 世代所花時間的各個網路角落」例如，投資 Twitch來觸及對遊戲感興趣的Z世代，或通過播客觸及對政治感興趣的人群。

此外「數位投資不應該完全取代傳統行銷策略，傳統行銷同樣有效益」由於實體商店依然具有影響力，優惠券、精明的定價策略和其他促進人流的策略依然

有效。

https://www.emarketer.com/content/3-ways-gen-z-paving-own-path-to-purchase
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資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/09-2024/09/15
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無線台及有線台TOP20

13

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 2.83 1 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 2.53

2 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 2.66 2 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 1.91

3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 2.05 3 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 1.90

4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 1.57 4 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.31

5 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.29 5 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.28

6 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 0.99 6 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.16

7 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.94 7 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 1.14

8 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 0.87 8 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.09

9 豬哥亮經典秀娘家好攝定 FTV 娛樂綜藝 0.86 9 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.03

10 台灣傳奇威瑪舒培 FTV 國台語單元劇 0.83 10 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 1.02

11 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.81 11 台灣啟示錄封面人物 ET-N 新聞性質節目 0.98

12 綜藝新時代台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 0.77 12 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.97

13 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.75 13 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.96

14 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.74 14 魔戒三部曲柯文哲金世夫妻 ET-N 新聞性質節目 0.95

15 醫學大聯盟宇澄生技 FTV 競賽綜藝 0.68 15 大愛劇你好我是誰2 DaAi 國語連續劇 0.94

16 航海王29 TTV 卡通影片 0.65 16 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.92

17 1300愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 0.63 17 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 0.83

18 姊妹亮起來安美諾美白修護 FTV 資訊綜藝 0.63 18 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.78

19 好想談戀愛阿鈣八合一強效 CTV 國語連續劇 0.61 19 戲說真人生你好我是誰2映 DaAi 其他節目 0.75

20 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.59 20 54陪審團 SETN 新聞性質節目 0.74

收視調查
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無線 TOP10
15-24歲 25-34歲

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 1.20 1 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.44

2 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.15 2 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.08

3 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 0.98 3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 0.95

4 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 0.87 4 綜藝新時代台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 0.78

5 烏龍派出所 CTS 卡通影片 0.84 5 航海王29 TTV 卡通影片 0.70

6 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.80 6 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 0.69

7 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 0.80 7 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.67

8 1800新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.72 8 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.65

9 生命捕手常春微酵攢竹飲 TTV 國語連續劇 0.70 9 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.64

10 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.61 10 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.59

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.68 1 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 4.88

2 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 1.50 2 綜藝大集合台塑石油95 FTV 娛樂綜藝 4.56

3 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.49 3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 3.59

4 嗨營業中4 TTV 資訊綜藝 1.40 4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 2.73

5 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.36 5 豬哥亮經典秀娘家好攝定 FTV 娛樂綜藝 1.66

6 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.15 6 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.47

7 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 1.11 7 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.40

8 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 0.96 8 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 1.37

9 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 0.80 9 台灣傳奇威瑪舒培 FTV 國台語單元劇 1.32

10 上船了各位萬士益冷氣 CTS 資訊綜藝 0.73 10 1300愛的榮耀大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.32

14
資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/09-2024/09/15
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 0.84 1 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 1.47

2 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.65 2 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 0.98

3 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 0.54 3 台灣啟示錄封面人物 ET-N 新聞性質節目 0.76

4 奇異博士2失控多重宇宙 ET-WM 外片 0.53 4 魔戒三部曲柯文哲金世夫妻 ET-N 新聞性質節目 0.69

5 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 0.53 5 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 0.65

6 綜藝玩很大 SL2 娛樂綜藝 0.53 6 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.64

7 1400重案組 EFNC 新聞性質節目 0.49 7 天才衝衝衝台塑石油95 ETTV 競賽綜藝 0.60

8 1200上船了各位亞伯尼薄荷 SL2 資訊綜藝 0.49 8 超乎想像海上人家自給自足 VLJP 資訊綜藝 0.56

9 型男大主廚 SL2 美食、旅遊節目 0.47 9 型男大主廚 SL2 美食、旅遊節目 0.53

10 台灣第一等特輯 GTV-1 知識資訊節目 0.47 10 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.53

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 1.47 1 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 4.24

2 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 1.41 2 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 閩南語連續劇 2.78

3 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.89 3 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 2.40

4 魔戒三部曲柯文哲金世夫妻 ET-N 新聞性質節目 0.88 4 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 2.27

5 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.85 5 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 2.16

6 綜藝玩很大 SL2 娛樂綜藝 0.84 6 關鍵時刻 ET-N 新聞性質節目 2.08

7 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.77 7 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.95

8 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.72 8 台灣啟示錄封面人物 ET-N 新聞性質節目 1.74

9 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.71 9 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 1.73

10 打卡吧我的炫FOOD日記 EFNC 新聞性質節目 0.67 10 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.72
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資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/09-2024/09/15
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無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.80 0.23 0.35 0.47 1.39

TTV/台視 0.44 0.13 0.28 0.26 0.73

FTV/民視 0.32 0.09 0.06 0.15 0.60

CTS/華視 0.23 0.16 0.09 0.12 0.38

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.53 0.15 0.18 0.43 0.87

ET-N/東森新聞 0.47 0.13 0.18 0.30 0.81

SETN/三立新聞 0.45 0.08 0.09 0.25 0.86

FTVN/民視新聞 0.38 0.05 0.12 0.16 0.75

ERA-N/年代新聞台 0.26 0.03 0.06 0.12 0.50

NTVN/壹新聞 0.22 0.06 0.06 0.18 0.37

EFNC/東森財經新聞台 0.15 0.06 0.04 0.10 0.26

CTS-N/華視新聞資訊台 0.15 0.05 0.06 0.11 0.25

UBN/非凡新聞 0.13 0.02 0.04 0.09 0.24

SET-F/三立財經台 0.06 0.01 0.02 0.05 0.10

MNEWS/鏡新聞 0.01 0.00 0.01 0.01 0.02

資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/09-2024/09/15

收視調查



100%MARKETING STRATEGY

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

類型節目收視率

17

戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 愛的榮耀大同氣密窗 FTV 2.83 1 綜藝大集合台塑石油95 FTV 2.66

2 願望蘿琳亞塑身衣 SANLI 1.91 2 超級紅人榜 SANLI 2.53

3 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 1.09 3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 2.05

4 大愛劇你好我是誰2 DaAi 0.94 4 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 1.90

5 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 0.92 5 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 1.57

6 台灣傳奇威瑪舒培 FTV 0.83 6 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 1.29

7 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 0.78 7 嗨營業中4 TTV 0.99

8 1300愛的榮耀大同氣密窗 FTV 0.63 8 晶珂生物面膜綜藝玩很大 CTV 0.87

9 完美的結婚公式 ET-D 0.61 9 豬哥亮經典秀娘家好攝定 FTV 0.86

10 好想談戀愛阿鈣八合一強效 CTV 0.61 10 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 0.81

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 驚爆新聞線2200 SETN 1.31 1 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 0.75

2 新台灣加油 SETN 1.28 2 型男大主廚 SL2 0.69

3 台灣最前線 FTVN 1.16 3 效廉出發吧造咖 STV 0.51

4 關鍵時刻 ET-N 1.14 4 花甲少年趣旅行廣生堂花青 ETTV 0.45

5 驚爆新聞線2100 SETN 1.03 5 詹姆士出走料理 GTV-1 0.44

6 台灣演義 FTVN 1.02 6 花甲少年趣旅行福爾耳溫槍 CTS 0.43

7 台灣啟示錄封面人物 ET-N 0.98 7 直中職35年中VS味 VLMAX 0.42

8 新台派上線 SETN 0.97 8 大胃女王吃遍巨大美食 VLJP 0.37

9 少康戰情室 TVBS 0.96 9 食尚玩家熱血48小時愛閃耀 TVBSG 0.32

10 魔戒三部曲柯文哲金世夫妻 ET-N 0.95 10 1600老闆真有趣人氣爆棚店 VLJP 0.30

資料來源：Nielsen Arianna, 2024/09/09-2024/09/15
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資料來源：宏將傳媒多利安

藝人動態

圖1：成軍第十一年，從最初的8位成員擴編至目前25位，成員包含貴貴、凱蒂、峮峮、短今、希希、波波、晴兒、白白、小安、畇二、妮可、林可、盈瑩、Julia、

君白、曼容、小迪、儀諪、夏蕾、汶汶、怡琪、Wendy、少鹽，以及兩位韓國成員邊荷律、李丹妃。今年韓籍成員的加入，也讓整個PS陣容更多元，深受大眾的

喜愛與關注。（圖／宏將多利安國際提供）

圖2：全新單曲【Go! Passion Go!】將訂於今天台中洲際棒球場公開發表，邀請所有的球迷進場打氣加油。（圖／宏將多利安國際提供）

近期精彩動態：Passion Sisters
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資料來源：宏將傳媒多利安

藝人動態

圖1：曾任職籃啦啦隊的火辣隊長牛奶，譽有「甜美小隻馬」的啦啦隊女孩確定加入Passion Sisters ，消息一出瞬間掀起話題。牛奶待過3個不同職籃球隊的啦啦

隊，火辣身材與外型備受球迷喜愛。（圖／牛奶IG提供）

圖2：22歲慕獅女孩「宸宸」轉戰中信PS！就連經紀人都忍不住以國民初戀「沈佳宜」來形容她，讓粉絲齊喊「乖姐太會形容了！」。宸宸更在貼文中自我介紹，

「平常喜歡彈鋼琴、畫畫、跳舞和下廚，很喜歡不同的運動賽事，也很享受跟大家一起互動應援的感覺。」（圖／民視新聞網提供）

近期精彩動態：Passion Sisters
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藝人動態

圖1：冼迪琦頂著偶像女團光環，以及香港美少女的稱號，從去年加盟後就引發話題，人氣居高不下。無時無刻都保持著笑容。（圖／冼迪琦IG提供）

圖2： Passion Sisters成員謝凱蒂，在場上應援表情反應浮誇，被封「浮誇甜心」，加上五官深邃還讓她得到「小許瑋甯」的稱號。（圖／謝凱蒂IG提供）

圖3： Passion Sisters成員林可外型甜美可人，平時會在社群分享生活日常，最近她在Threads發文，透露自己期待已久的早餐遭其他住戶拿錯，所幸最後透過管

理員的協助才解決這小插曲。（圖／林可IG提供）

近期精彩動態：Passion Sisters
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藝人動態

圖1：常紀錄啦啦隊應援影片的Youtube頻道「走一日球迷台湾プロ野球チア」在11日上傳一段峮峮應援畫面，畫面中峮峮跳著炸裂舞展現活力，黃色制服更讓她姣好

的身材曲線全都藏不住，更表示峮峮的炸裂要看，因為心情會變化，底下也有觀眾留言是因為峮峮才看啦啦隊。（圖/走一日球迷台湾プロ野球チア YT提供）

圖2：峮峮曾被日本媒體封為「台灣第一啦啦隊美少女」人氣始終居高不下，甜美的外型以及活潑性格都讓她深受許多粉絲喜愛。（圖/峮峮IG提供）

圖3：峮峮日前PO文寫下「我例行賽中的最後一次洲際」，遭粉絲猜測要引退，她發文澄清此事打破引退謠傳，並哭喊：「這麼希望我退出嗎？」（圖/峮峮FB提供）

近期精彩動態：峮峮
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藝人動態

圖1：韓國啦啦隊女神邊荷律（변하율）人氣一路飆升。她甜美可愛的形象深受球迷喜愛，然而近日有粉絲發現她的身材似乎略有變化，尤其在露肚造型的表演中，

肚子的肉肉有些明顯，甚至還有啦啦隊的成員在賽後以幽默的「胖胖呼嚕呼嚕」動作開玩笑，逗得現場觀眾哈哈大笑。（圖/邊荷律IG提供）

圖2：韓國啦啦隊「吐舌女神」邊荷律，靠著可愛又天然呆的純真性格，吸引大批球迷喜愛，一舉一動都讓粉絲瞬間融化。（圖/邊荷律IG提供）

圖3：9/6日的比賽中，中信兄弟終於在延長賽拿下勝利，也讓邊荷律感動到眼眶泛紅。（圖／Passion Sisters IG提供）

近期精彩動態：邊荷律
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圖1：短今是Passion Sisters成員，平時用心經營社群，不吝嗇與粉絲分享日常（圖/短今IG提供）

圖2：短今透露曾遇過一任控制狂男友，規定她出門只能穿短裙，默默配合男友的要求，都會照做。（圖/短今IG提供）

圖3：短今表示自己很喜歡看韓劇，短今曾經被韓國歐巴花言巧語迷暈，還追愛到日本，結果男方對她無感讓她超受傷。是出了名的戀愛腦，還飛到日本追愛。

（圖/短今FB提供）

近期精彩動態：短今
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