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新遊戲商機！
女性向玩家的心動時刻
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女性向爆紅關鍵：突破次元壁隔閡！
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遊戲角色彷彿存在真實世界中，虛實場域模糊化，
將是玩家沉迷於遊戲中的重點要素

女性向遊戲論壇
重點討論文字雲

促使玩家動心的必要條件：

我是結婚後才知道有乙女遊戲，我還會叫老公唸台詞給我聽

在公共場合，看到喜歡的角色會內心奔騰表面冷靜

能體驗當(假)公主，被一群帥哥們保護也蠻爽的

跨
次
元
角
色

周邊活動都買爆參加爆啊(*´꒳`*)

繪師的畫風真的美的爆炸!!

哇聯名的東西也都太有質感了吧

美
與
質
感

這部遊戲超好看！沒錯，我幾乎是把它當作小說來看

陰鬱爆棚的乙女遊戲，沒看過的題材好酷！故
事
延
伸

來源：OpView網路輿情分析系統；期間：2021/10-12；頻道：Dcard-女性向遊戲版

過去的電玩遊戲，向來是男性玩家的世界，但隨著女力的崛起，女

性玩家逐年成長，女性向遊戲開始備受矚目。而吸引女性向玩家最大

要素就是“跨次元”的虛實轉換。二次元世界比真實世界更美好，遊

戲能讓玩家稍微跳脫現實，遊戲的角色與劇情深度，更是讓玩家沉迷

的主因。
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女性向遊戲的心動要素：畫面、劇情、角色
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女性向遊戲又稱少女遊戲、乙女遊戲，是以情節為主的遊戲類型，受眾以女性玩家居多。主要建立在日本，

且大多數以視覺小說和模擬遊戲，目前多以戀愛模擬和生活模擬的遊戲形式展現。

期待新題材出現

現有題材如后宮市場已經飽和，

新題材的市場有望再成長。

畫面、劇情角色

玩家對於遊戲的畫面、

劇情有特定的要求，

審美和男性玩家明顯不同。

細水長流型

初期需建立對遊戲的信任感，

不容易馬上進行付費。

但當習慣遊戲後便難以流失。

資料來源:《2021台灣遊戲產業分析與行銷洞察》；POPDAILY女性向手遊推薦

台灣市場 女性向遊戲 三大趨勢

2021女性向手遊Top3

1. 食物語

2. 延禧攻略

3. 戀與製作人

什麼是女性向遊戲？

https://ifermi.com/portfolio/item/report-design1/
https://www.popdaily.com.tw/life/1019191
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不只是學生，輕熟女更愛女性向手遊
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喜歡閱讀 (Index205)

逛書店 (Index341) 

看電影 (Index260) 

參與藝文展覽 (Index412) 

影音類 (Index118)

戶外媒體 (Index113)

紙本雜誌 (Index180)

接觸頻率高於一般大眾

討論區／論壇 (Index206)

動漫／漫畫小說 (Index234)

日韓戲劇／綜藝 (Index288)

星座命理 (Index263)

台灣女性向遊戲玩家樣貌：18-34歲為主，其中25-29歲佔比更高，不同於其他國家市場，台灣的女性向手遊玩家，除了年輕學生

族群外，上班小資族會是重要客群，且更具有課金的能力與意願。

數據來源：尼爾森媒體＆生活型態大調查；期間：2021Q3；女性向遊戲玩家：「會玩互動養成&角色扮演等類型的女性玩家」

女性向玩家：
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打破宅女形象，流行生活話題隨時掌握
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喜歡的東西，都迫不及待把它買下來 (54%；Index118)

我渴望一個和目前不一樣的生活 (72%；Index132)

名人會影響我在購物上的選擇偏好 (57%；Index108)

最新流行的商品、風潮或話題我幾乎都有跟上 (53%；Index123)

數據來源：尼爾森媒體＆生活型態大調查；期間：2021Q3；女性向遊戲玩家：「會玩互動養成&角色扮演等類型的女性玩家」

愛玩遊戲已經不能與「宅」畫上等號，現在的遊戲玩家是隨時關注流行資訊，容易受口碑廣告影響的一群人。她們的生活多采多姿，

玩遊戲是因為有時候想要有跳脫現實的感受，就因為她們更渴望擁有不同的生活體驗。
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網友瘋二次元男神，知名藝人也成為鐵粉
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圖／擷自小S臉書

知名藝人小S徐熙娣曾在自己的社群平台發文：「里維兵長介入

我的婚姻了！」仔細一看才發現，里維兵長原來是知名動漫《進擊

的巨人》中的角色，可見二次元角色魅力連明星都難以抵擋。

藝人小S於社群平台上與二次元角色放閃網友分享討論自己的二次元男神已為常態

討論區常有網友互相分享討論自己喜歡的二次元角色，內容

常提及「老公、親愛的、理想型」，角色魅力無限，同步也帶

動周邊商品收藏、話題分享。

圖／擷自Dcard討論區

https://www.facebook.com/photo?fbid=278516253631495&set=pcb.278516413631479
https://www.dcard.tw/f/acg/p/236408018
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蓄勢待發的女性向Vtubr趨勢！
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講到虛擬偶像，就會想到現在Vtubr趨勢，在日本虛擬直播主已

經是現在進行中的熱門現象。目前台灣市場也逐漸蓬勃發展，不過

知名度較高的虛擬偶像多以女性角色為主，隨著女性向趨勢發展，

未來男性Vtubr的市場也不容小覷，具有成長潛力。

圖／擷自YouTube圖／擷自PTT

https://www.youtube.com/watch?v=9BH8-7ylFkM
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案例：虛擬老公的來電，妳接到了嗎？
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《戀與製作人》為女性向中具有代表性的熱門遊戲，官方以遊戲中重要角色：李澤言、許墨、白起、周棋洛四名男主角，向

在遊戲中綁定了手機號碼的玩家打出電話，讓許多玩家驚喜萬分，也讓討論區上興起「妳接到誰的電話？」等熱門討論串。

透過行銷讓遊戲中虛實界線模糊化，讓玩家更沉迷於角色的世界中，不只是拉近玩家距離也達到話題宣傳的效果。

資料來源：巴哈姆特討論區

https://forum.gamer.com.tw/C.php?bsn=33645&snA=2824
https://forum.gamer.com.tw/C.php?bsn=33645&snA=2824
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難以抗拒的虛擬世界帶動女性玩家逐漸崛起

9

O1 O2 O3

不容小覷的潛在課金力

隨著遊戲產業蓬勃發展

女性玩家比例也逐年成長

她們不容易嘗試新遊戲

能讓她們認同後就更難放棄

會是高潛力課金族群

虛擬趨勢商機無限

虛擬世界將是未來新世代趨勢

元宇宙仍是民眾的熱門話題

不論是遊戲、影音、社群

思考適合自己的切入點

搶先搭上新世代的橋樑

二次元擁有的獨特魅力

虛擬世界擬真技術進步快速

卻有一群粉絲型的消費者

深深著迷於二次元(2D)世界

劇情、角色、畫面皆為重點

可作為異業結合的切入機會

在女力的驅動下，未來女性向遊戲產業持續看好，遊戲種類勢必擁有更多新面貌，品牌/企業主的行銷機會也將更具挑戰性。

未來除了需更熟悉消費族群的行為模式，近期火熱的元宇宙也將成為關鍵。綜觀以上，宏將行銷策略部總結以下三個要點：


