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YouTube 走向訂閱、Netflix 進軍廣告，串流產業開始洗牌？
近年來各大串流平台百家爭鳴，Netflix不但在訂閱戶方面長期稱王，廣告布局更呈現顯著成長。而Netflix在全球超過3億付費用戶依

舊穩居串流龍頭寶座，Netflix 繼在傳統串流領域長期占有領先優勢後，是否能與串流的隱形霸主 YouTube 相比？

• 體育與現場直播：Netflix 尋找新成長點｜Netflix 近年已從單純影音內容平台，逐步延伸至現場直播與體育賽事。重大體育與音樂盛

事顯然成為拉抬關鍵。Netflix 預計在未來還會嘗試更多體育或喜劇的現場直播，並從這些即時、大型事件中增加廣告收入來源。

• YouTube的威脅：串流時代的多重競逐｜YouTube的使用族群多樣且與社群使用有深度連結，能同時達到直播、短片、長片的複合

式效應。從廣告模式來看，YouTube也透過 YouTube Premium吸引那些願意付費消除廣告、並且想在手機離線收看影片的消費者。

• 串流產業前景：誰能笑到最後？｜畢竟YouTube早已是全球最龐大的線上影片社群，任何模式上的微調都可能帶來巨量廣告曝光。假

若Netflix無法在提升廣告曝光精準度與收視量上碾壓 YouTube，未來在廣告市場的市占競爭或許仍將膠著。

【2025/03/07, 科技新報】

影音 Podcast 為何大受歡迎?

Podcast產業正朝著「影音化」的趨勢發展，影音Podcast特別受到年輕族群和新進Podcast聽眾的青睞。以18至34歲的年輕族群為

主。影音Podcast之所以受到愈來愈多聽眾的青睞，主要有以下幾個關鍵原因：

• 提升節目互動性與沉浸感｜傳統Podcast主要依賴聲音來傳遞資訊，而影音 Podcast 則透過畫面強化主持人與來賓的互動，展現表情、

肢體語言，使內容更加生動。這種「可視化」的優勢，讓訪談類或脫口秀類節目更具吸引力，觀眾的參與度也大幅提升。

• 多元收聽模式滿足不同需求｜影音Podcast不僅僅是一種「可觀看的 Podcast」，更提供了不同的收聽模式。例如：通勤時僅收聽音

訊、在家時觀看影片、或一邊工作一邊以背景模式播放，這種靈活性讓影音Podcast在市場上更具優勢。

• YouTube強勢推動其成長｜32%的聽眾在過去6個月內發掘的新Podcast是透過YouTube接觸的，遠高於其他平台。與此同時，

YouTube也提供了創作者更有利的變現機制，例如廣告收益分潤、會員訂閱等，吸引更多 Podcast 創作者投入影音內容製作。

【2025/03/10, 未來商務】

https://finance.technews.tw/2025/03/07/as-youtube-moves-towards-subscriptions-and-netflix-expands-into-advertising-how-will-the-streaming-industry-reshuffle/
https://fc.bnext.com.tw/articles/view/3808?utm_source=fc_weekly&utm_medium=email&bx_heid=2462240277&utm_campaign=03-11-2025
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Threads爆一堆人刪除APP了！「公認最大敗筆」曝
Meta公司旗下的社群平台「Threads」在去年6月開始在台灣爆紅，全球使用人數目前已經超過3億人。不過才被廣泛使用不到一年，

最近爆出許多人陸續退坑，回歸IG、Dcard等論壇，許多人都點出Threads最大敗筆就是「偏激沒邏輯的言論太多」。

• 爆紅不到1年就跌落神壇？Threads最大敗筆被點出｜Threads即便在妳的追蹤人數不多時，仍然可以透過演算法將你的貼文往外推給

其他用戶看，因此導致有些人本來只是想發給親朋好友看，卻被網友惡意批評，甚至變成人身攻擊，讓用戶感到不堪其擾。不少網友

紛紛回應「同溫層社群，發個日常照片也會飄出去被人身攻擊」、「一堆盜用文章跟詐騙也很多，還是乖乖看IG跟Dcard就好。」

• Threads創立話題度蔓延快！｜如果說到Threads最大的特色，就是其演算法非常厲害，當有熱門議題正在社群發酵時，Threads幾

乎可以整面洗版任何關於相關消息的訊息，例如去年的巴黎奧運、周杰倫演唱會、張惠妹演唱會、12強棒球賽等，基本上只要打開

Threads就會全面洗版給用戶得知所有相關資訊。同時Threads也造就許多人人氣飆升。

【2025/03/07, 今日新聞】

Google 搜尋大變革！推全新「AI 模式」
面對Perplexity和OpenAI紛紛端出AI搜尋服務競爭，Google搜尋也迎來重大變革，在去年推出 AI 摘要(AI Overviews)之後，3/5又

宣布推出全新實驗功能「AI 模式(AI Mode)」。透過 AI 模式，使用者可以看到更完整的 AI 摘要，包含資料引用的網頁連結，而過去

Google 呈現搜尋結果的「10 組藍色超連結」經典形式，則將徹底消除。

• Google 搜尋也能推理！「AI 模式」如何運作？｜使用者透過AI模式，不只可以存取網路內容，還能利用即時資訊來源，例如知識圖

譜、有關現實世界的資訊，以及數十億種產品的購物資料。在AI模式，用戶可以一次在搜尋欄位提出多個問題，甚至追問。同時，

Google也強調AI模式具備更嚴格的事實驗證機制，確保提供的資訊來源可靠。

• 誰可以使用 AI 模式？｜AI模式開放給 Google One AI Premium 訂閱用戶，可透過 Search Labs 來開啟這項功能。由於「AI 模式」

仍處於實驗階段，Google 表示將持續優化使用者體驗並擴展功能； Google 目前已向 100 多個國家的用戶推出 AI 摘要，包含台灣。

【 2025/03/06, 科技報橘】

https://www.nownews.com/news/6655672
https://buzzorange.com/techorange/2025/03/06/google-search-ai-mode/
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快速到貨＋訂閱制創造下個電商戰場
電商市場又有全新變化，包含統一、富邦、PChome、全聯、酷澎和蝦皮在內，台灣 6 大零售業者近來動作頻頻，不只是股權交易與

併購合資，更想透過「會員訂閱制」和「快速到貨」搶奪先機，佔領下一個電商領域的大戰場。

• 提高議價籌碼，訂閱制效果待觀察｜以往消費者都會卡在免運門檻而取消購物，電商因此抓住痛點，消除消費者對運費門檻的焦慮，

並希望藉此增加新會員數量，提高未來跟供應商的議價籌碼，並且提升平台的商品數量和供應能力，但未來施行效果如何仍有待觀察。

• 攻入南台灣，大型倉儲成趨勢｜然而跟運費息息相關的另一項電商元素，即是貨品運輸背後所需要的物流，尤其是跟消費者體驗最為

貼近的「快速到貨」。富邦媒旗下的momo為拉開跟對手之間的差距，將「快」視為物流戰略的主要目標，透過建置主倉、衛星倉打

造「短鏈物流」，亦投入近 150 億元布局北、中、南各地的大型物流中心。

• 生鮮物流成最大後盾｜以「全電商」品牌期待繼續拓展業務，仍是超市業龍頭的全聯，在生鮮配送具備優勢，是不可小覷的勢力。

【 2025/03/04, 科技報橘】

本土品牌如何用社群行銷翻轉賽局？
本期 FANS FEED 精選 Facebook 粉專粉絲數前 12 名的台灣人氣咖啡品牌，並探討成功吸引消費者關注的社群行銷關鍵。

• 星巴克社群規模居冠，本土品牌透過在地連結突圍｜以「粉絲數」與「平均互動數」分析其社群規模及互動表現。星巴克在兩項指標

上均位居第一，尤其是粉絲數遠高於其他品牌，反映出其成功的粉絲經營能力。

• 客美多善用互動性內容致勝，打造社群影響力｜客美多雖然粉絲數和發文數都不多，在發文影響力中卻特別突出，主要歸因於其精準

的行銷策略與內容經營方式，如經常透過高質感圖片、短影片或幽默有趣的貼文來吸引關注。

• 85度C、客美多透過多元社群策略提升競爭力｜85度C以節慶活動為主軸，並搭配折扣優惠、商品聯名、影響者行銷及產品推廣，提

升品牌吸引力。星巴克則除了以節慶活動為主，還透過小編互動、品牌拓展及影響者行銷來強化社群經營。而客美多則著重於商品聯

名、小編互動、品牌拓展，提升顧客參與度與品牌聲量。

【2025/03/10, I-BUZZ 】

https://buzzorange.com/techorange/2025/03/04/taiwan-next-ec-battlefield/
https://www.i-buzz.com.tw/article/article?atype=community&id=972
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揭示「情感行銷」威力！回購率大漲八成
在資訊爆炸的時代，消費者每天接觸無數品牌資訊，如何讓品牌在競爭激烈的市場中脫穎而出？答案或許不僅是產品品質或價格，還

有品牌在情感行銷下的功夫。根據研究，帶來高度愉悅情緒的 YouTube 廣告，能夠提高消費者認為品牌「值得支付更高價格」的意願。

• 96%消費者認為，高品質的廣告影片必須具備情感元素｜品牌若想透過影片行銷吸引消費者，不僅要確保畫面清晰、剪輯流暢，更要

能觸動觀眾的心。此外，YouTube研究顯示，35歲以上的觀眾更重視故事性與可信度，而年輕觀眾則偏好創意與個人化內容。

• 55% 消費者選擇讓自己產生「歸屬感」的內容｜品牌要讓消費者「成為社群的一部分」，消費者不只是購買產品，他們更希望透過

品牌找到「同溫層」。品牌可以透過社群互動、多元包容、用戶生成內容創造品牌忠誠度。

• 90% 消費者更容易記住「幽默」的廣告｜能夠讓消費者笑出來的內容更容易被記住。品牌可以透過幽默有趣的行銷方式，例如：跨

界聯名、緊跟迷因來創造話題與流行趨勢結合。幽默行銷不僅能提升品牌曝光度，更能讓消費者在潛移默化中對品牌產生記憶點。

【2025/03/03, 未來商務】

拆解Jellycat行銷術：情緒價值打下療癒經濟！
你也有關注Jellycat這個品牌嗎？是否也曾被Jellycat的玩具給療癒過呢？近期，Jellycat的成功背後，運用著非常聰明的「情緒行銷策

略」，擅長將玩具從單純的毛絨物品轉變為年輕人心中的療癒角色。本篇文章，將深入解析一步步成為療癒經濟的代表！

• 顏值行銷創造｜品牌透過招聘年輕、混血特徵明顯的帥哥店員，在店內形成高顏值的吸引點，迅速成為社交媒體上的話題焦點。這種

策略不僅吸引女性消費者，更吸引了不少社群用戶前來打卡，順利藉此讓品牌知名度迅速擴散，快速成為年輕一代的「心頭好」。

• 營造沉浸式購物體驗｜Jellycat為顧客營造出一種「玩偶儀式」的購物體驗，店員們以情境化的表演，帶領顧客一步步完成「照顧」

玩偶的過程，讓每位顧客感受到這些玩偶不僅僅是商品，更像是生活中的「情感寄託」。

• 為商品創造出獨特的稀缺性與限定感｜這種「錯過即失去」的行銷方式，讓消費者無法抗拒地想要即刻擁有，無形中強化了購物的即

時性和成就感。透過巧妙的供需平衡，精準抓住了消費者的購買衝動，使玩偶不再只是玩偶，而是變成「值得收藏」的紀念品。

【2025/03/09, 數位時代】

https://fc.bnext.com.tw/articles/view/3797
https://www.bnext.com.tw/article/81723/wht-is-jellycat
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Facebook 口碑數量 TOP10

Nacho 802,898

陳彥婷 tiffany 698,508

王宏哲教育、育兒寶典 684,847

邵瑞峰 506,691

莎白 317,476

Hailey莫彩曦 300,098

孫可芳小豆 (Bean) 259,199

趙小僑 250,420

漢娜在翻譯 246,119

【邪仔甩內褲】 - JOY YEE 233,246
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Instagram 口碑數量 TOP10

Hailey莫彩曦 1,019,351

陳彥婷 tiffany 860,111

歐陽妮妮 761,802

愛吃戰士-熊超人 725,129

小廢物樂園 691,921

Daniel 653,739

兔女狼 561,805

文豪 554,470

小饅頭的媽 507,786

Eric 466,507

Youtube 口碑數量 TOP10 

Hailey莫彩曦 999,138

莎白 614,373

대만아내tv:我的老婆大人 163,004

李佳穎 157,488

Eric Lu 145,563

Christina Huang 奶黃 139,665

趙小僑 134,568

兔女狼 130,701

Daniel 128,581

思思老師 116,670

資料來源：Kolr；趨勢分析-社群帳號排行(親子)；最後更新日期：2025年3月

【親子類型】社群媒體帳號排行TOP 10

https://www.facebook.com/nacho.shop/
https://www.facebook.com/thetiffanychen/
https://www.facebook.com/OTR.HC.Wang/
https://www.facebook.com/philipshao1101/
https://www.facebook.com/shabaielizabeth
https://www.facebook.com/haileymocaixi/
https://www.facebook.com/beanbean1102/
https://www.facebook.com/joyce1115/
https://www.facebook.com/hannahkuan13/
https://www.facebook.com/914JM
https://www.instagram.com/hailey_jane/
https://www.instagram.com/thetiffanychen/
https://www.instagram.com/niniouyang/
https://www.instagram.com/superbearloveeat/
https://www.instagram.com/hongmanzheng/
https://www.instagram.com/daniel.cwlee/
https://www.instagram.com/colorfulinsideus/
https://www.instagram.com/question_mark.tw/
https://www.instagram.com/shin_0604/
https://www.instagram.com/fangchenl/
https://www.youtube.com/user/13foreverandever
https://www.youtube.com/channel/UCaf2miuZ-IeiX4_-4dej9Eg
https://www.youtube.com/channel/UCv1IJ_413iYm8yDWc7-E5rA
https://www.youtube.com/channel/UCr3EzWSZ-NMWy-q63GncJ2Q/featured
https://www.youtube.com/channel/UCR5fuOfKrhHjTFMHBgN3z8w
https://www.youtube.com/channel/UCXfvonMp-c07eDj0awVP3KQ
https://www.youtube.com/channel/UC3SeBKeZsZZlP5Q7NajgpSQ
https://www.youtube.com/channel/UCBDeBS8Nk9DqHiuOdiJjMKw
https://www.youtube.com/channel/UCzM-fC-LH9laJybiAbXWg0A
https://www.youtube.com/channel/UChn3M6DwZ-49_Pm_s_qEODQ
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資料來源：Kolr；趨勢分析-hashtag排行；最後更新日期：2025年3月

3月 #hashtag 互動最高內容TOP 10

平均互動數 1.2萬

平均互動率 40.3%

#wbcq

Travis 崔維斯

3

平均互動數 321

平均互動率 0.21%

#wbc資格賽

TSNA

2

平均互動數 1.5萬

平均互動率 0.22%

#中華隊

東森新聞

1

平均互動數 2萬

平均互動率 0.52%

#方大同

ETtoday星光雲

6

平均互動數 2萬

平均互動率 11.8%

#wbc

張育成

5

平均互動數 3.6萬

平均互動率 1.55%

#shorts

中時新聞網

4

平均互動數 3,899

平均互動率 0.23%

#川普

自由時報

7

平均互動數 5.2萬

平均互動率 71.0%

#經典賽

劉傑中

9

平均互動數 1.5萬

平均互動率 6.01%

#棒球

4Gamers

8

平均互動數 1萬

平均互動率 5.1%

#台灣

安德鏡頭下的世界

10

#hashtag排行榜

排名 Hashtag

1 #中華隊

2 #wbc資格賽

3 #wbcq

4 #shorts

5 #wbc

6 #方大同

7 #川普

8 #棒球

9 #經典賽

10 #台灣

https://www.facebook.com/reel/1150244153257962
https://www.facebook.com/reel/1159992495276711
https://www.facebook.com/watch/?v=637254898989253
https://www.facebook.com/reel/667583135625598
https://www.facebook.com/100044347393350/posts/1183267239828178/
https://www.facebook.com/watch/?v=997611978970210
https://www.facebook.com/100069041747702/posts/963511849293531/
https://www.facebook.com/reel/939206161327722
https://www.facebook.com/reel/9251146154976733
https://www.facebook.com/reel/638954555542402


Agenda 12

國際案例

Case Share

O4



日本Uniqlo為何宣布退出臉書？使用率低於10%

國際案例 Case Share
13

UNIQLO日本於2025/2/26宣布，自3/1起停止更新其官方臉書帳號，結束長達14年的經營，背後有何原因？

• 空有118萬人追蹤！臉書互動「超冰冷」｜在2025年2月僅發布9篇貼文，單篇最高互動數僅約300次讚數，且幾乎

未獲實質留言回覆，顯見互動率低迷。相較之下，停更公告貼文卻獲得超過1,700次按讚與47則留言，凸顯常態性

內容已無法有效觸及目標受眾。此現象反映臉書演算法調整導致有機觸及率下降，亦即企業需支付更高廣告成本

才能維持相同曝光效果。

• IG、X、TikTok，才是Z世代主力｜比較UNIQLO日本各大社群平台表現，X(原Twitter)帳號單篇貼文可獲得逾百次

轉發，TikTok影片更有機會創造數十萬觀看次數。反觀，臉書內容多數僅能觸及既有追蹤者的2-5%。在日本幾乎

每2人就有1人有FB帳號，而25至34歲年齡層的人是最大的使用者群體，約佔總數23.5%。根據CyberAgent次世

代生活研究所2024年調查，日本高達86.3%的Z世代使用YouTube，與26-60歲群體的84.3%使用率相差無幾，

顯示影音內容已成為跨世代共通語言。

• 在即時互動平台選擇上，世代差異開始顯現｜Instagram(74%)、X(70.8%)與TikTok(54.8%)構成Z世代三大主力平

台，相較於26-60歲群體在這三項平台的平均使用率僅近50%，落差近30個百分點。其中，臉書僅為Z世代使用第

11名，僅9.5%，就連非Z世代也只有20.4%。值得注意的是，據「SHIBUYA109 lab」調查，2年內Facebook在日

本Z世代的滲透率僅6.2%，此現象可能源於平台生命週期差異，當Facebook於2008年進入日本市場時，Z世代最

年長者僅11歲。反觀，Instagram於2013年日文版上線，與TikTok於2017年進軍日本，正逢Z世代社群使用的崛

起階段。

資料來源：2025/03/03, 數位時代

https://www.bnext.com.tw/article/82486/uniqlo-jp-2025
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資料來源：未來商務展, January 2025

數位轉型 Digital Transformation

東京地鐵導入AI，以70%準確度提升客服效率

GOAL

START

東京地下鐵（Tokyo Metro）全線 180 站、平均每天超過 650 萬人搭乘，這樣一個龐大的鐵路系統，每年收到約 25 萬件乘客的訊息，為此，東京地下鐵近期決定在站內導入

生成式 AI，協助處理大小事。生成式 AI 如何提升乘客體驗？

• 用 70% 準確度，快速解決顧客問題

在導入生成式 AI 之前，東京地下鐵有引入線上聊天機器人，但每年僅能完成 1.2 萬件諮詢，且未能成功解決消費者痛點。在建

構生成式 AI 的過程，東京地下鐵採取的是 RAG 技術。它能從事先登錄的公司內部文件資訊等生成相應的回答，而員工後續新增、

更新內部文件資訊時，系統也會自動進行內部文件資訊的結構化處理。在遺失物處理上，東京地下鐵透過生成式 AI 構建了一個

能夠根據遺失物的特徵，以對話形式輸入所需資訊的聊天機器人。如此，必要的資訊可以一次性收集到位，避免反覆溝通。

• 台北、桃園、高雄捷運也都開始使用 AI 技術

台北捷運目前也有設置 AI 智慧客服，每月超過 10 萬人次使用，其中設有「一般事件通報」功能，舉例來說，當車廂內有旅客

打翻飲料時，只需在對話框輸入「有人打翻飲料」，就能觸發對話，並快速通報清潔人員處理。

捷運中山站也在測試 AI 站務員「小捷」，它能與旅客進行對話，回答捷運或該站相關問題，還擁有人物動畫與語音，並支援

中、英、日、韓 4 國語言，讓國內外旅客都能輕鬆與它對談。

桃園捷運則在旅客數較少的 A20 興南站，導入虛擬智慧站務人員「霏霏」，能查詢時刻表、票價、路網圖、交通轉乘、周邊

景點、天氣資訊、車站資訊、乘車須知等，達到精簡人力的目的

高雄捷運生態園區 9 月時則在測試全新機器人，除能自行移動外，還設有大型螢幕看板於站內穿梭，能回覆旅客包含常見 QA、

周邊景點等問題，未來主要用於站內白天迎賓、夜間巡檢的工作。

Threads上網友分享北捷AI智慧客服功能

https://fc.bnext.com.tw/articles/view/3640
https://www.threads.net/@meowbites_foodie/post/DGSvG-JS4MW?xmt=AQGzDQ4UqqoqcYjIPSQ8Hf5nX6cqdLnjla_wkL3eDLcdpXY
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/03-2025/03/09

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 好運來TCL變頻空調 FTV 閩南語連續劇 3.04 1 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 2.28

2 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 2.98 2 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 2.03

3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 2.62 3 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 1.78

4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 1.96 4 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 1.22

5 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 1.25 5 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.20

6 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.14 6 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.16

7 綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.14 7 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.00

8 豬哥亮經典秀宏星製藥 FTV 娛樂綜藝 1.11 8 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.95

9 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.91 9 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 0.94

10 名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.89 10 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 0.94

11 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.89 11 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.92

12 姊妹亮起來萬士益冷氣 FTV 資訊綜藝 0.78 12 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.89

13 綜藝新時代台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 0.76 13 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.88

14 苦力好日籽台灣苦茶籽油 FTV 閩南語連續劇 0.69 14 花甲少年趣旅行群益投信 ETTV 美食、旅遊節目 0.86

15 1300好運來台塑石油APP FTV 閩南語連續劇 0.65 15 最前線報告 UBN 財經資訊分析 0.79

16 1300好運來TCL變頻空調 FTV 閩南語連續劇 0.65 16 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.78

17 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 美食、旅遊節目 0.65 17 話時代人物 SETN 新聞性質節目 0.76

18 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.64 18 前進新台灣1500 SETN 新聞性質節目 0.70

19 醫學大聯盟萬士益冷氣 FTV 競賽綜藝 0.62 19 最前線直擊 UBN 財經資訊分析 0.69

20 寧安如夢2100 CTV 大陸劇 0.59 20 最前線新聞 UBN 財經資訊分析 0.68

收視調查 Rating
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/03-2025/03/09

15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.54 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 1.30

2 好運來TCL變頻空調 FTV 閩南語連續劇 1.36 2 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.22

3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.27 3 好運來TCL變頻空調 FTV 閩南語連續劇 1.14

4 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 1.11 4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 1.11

5 名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.99 5 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 1.10

6 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.89 6 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 1.04

7 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 美食、旅遊節目 0.82 7 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.89

8 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.73 8 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.75

9 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.68 9 2000飄洋過海來愛你常春微 TTV 國語連續劇 0.73

10 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.68 10 1800蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.68

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 2.07 1 好運來TCL變頻空調 FTV 閩南語連續劇 5.11

2 好運來TCL變頻空調 FTV 閩南語連續劇 1.71 2 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 4.86

3 綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.64 3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 4.36

4 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.59 4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 3.28

5 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 1.57 5 豬哥亮經典秀宏星製藥 FTV 娛樂綜藝 2.02

6 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 1.19 6 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.86

7 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.02 7 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 1.49

8 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.88 8 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 1.39

9 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 美食、旅遊節目 0.69 9 綜藝新時代台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 1.32

10 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.65 10 姊妹亮起來萬士益冷氣 FTV 資訊綜藝 1.21

收視調查 Rating
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 0.80 1 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 1.52

2 WIN WIN跨界大贏家好能攝M ASIA 資訊綜藝 0.80 2 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 1.50

3 重返時間線 EFNC 新聞性質節目 0.78 3 花甲少年趣旅行群益投信 ETTV 美食、旅遊節目 1.01

4 0900住宅改造王 ONTV 資訊綜藝 0.64 4 重返時間線 EFNC 新聞性質節目 0.73

5 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 0.57 5 重案組 EFNC 新聞性質節目 0.63

6 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.57 6 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.58

7 我們這一攤2萬士益冷氣 SL2 資訊綜藝 0.52 7 綜藝玩很大逆水寒 SL2 娛樂綜藝 0.57

8 2100現正分手中 GTV-C 韓劇 0.52 8 2100全民星攻略 ETTV 競賽綜藝 0.56

9 2100全民星攻略 ETTV 競賽綜藝 0.51 9 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.51

10 重案組 EFNC 新聞性質節目 0.50 10 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.43

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 1.30 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 3.88

2 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 1.18 2 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 娛樂綜藝 3.74

3 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.69 3 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 2.67

4 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.67 4 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 2.08

5 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.67 5 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 2.02

6 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 0.66 6 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.75

7 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.66 7 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.74

8 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.63 8 新台派上線 SETN 新聞性質節目 1.67

9 1400重案組 EFNC 新聞性質節目 0.58 9 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.67

10 TVBS娛樂頭條 TVBSN 新聞性質節目 0.57 10 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 1.46

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/03-2025/03/09

收視調查 Rating
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新聞類節目/頻道收視
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/03-2025/03/09

無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.93 0.47 0.44 0.54 1.51

TTV/台視 0.51 0.32 0.40 0.38 0.73

FTV/民視 0.40 0.09 0.11 0.25 0.67

CTS/華視 0.25 0.24 0.12 0.17 0.37

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.53 0.17 0.19 0.43 0.85

ET-N/東森新聞 0.45 0.19 0.21 0.30 0.72

SETN/三立新聞 0.39 0.08 0.09 0.21 0.72

FTVN/民視新聞 0.39 0.05 0.16 0.19 0.71

ERA-N/年代新聞台 0.25 0.03 0.08 0.13 0.47

NTVN/壹新聞 0.20 0.08 0.06 0.18 0.30

UBN/非凡新聞 0.16 0.02 0.09 0.11 0.27

EFNC/東森財經新聞台 0.16 0.02 0.05 0.10 0.28

CTS-N/華視新聞資訊台 0.14 0.06 0.05 0.12 0.22

SET-F/三立財經台 0.06 0.03 0.02 0.03 0.10

MNEWS/鏡新聞 0.01 0.00 0.01 0.00 0.02

收視調查 Rating
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類型節目收視率
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戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 好運來TCL變頻空調 FTV 3.04 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 2.98

2 願望萬士益冷氣 SANLI 1.78 2 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 2.62

3 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 1.00 3 超級夜總會晶珂生物面膜 SANLI 2.28

4 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 0.88 4 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 2.03

5 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 0.78 5 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 1.96

6 苦力好日籽台灣苦茶籽油 FTV 0.69 6 飢餓遊戲 CTV 1.25

7 1300好運來台塑石油APP FTV 0.65 7 綜藝玩很大 CTV 1.14

8 1300好運來TCL變頻空調 FTV 0.65 8 豬哥亮經典秀宏星製藥 FTV 1.11

9 幽靈醫生 GTV-D 0.63 9 全民星攻略京都念慈菴 CTV 0.91

10 寧安如夢2100 CTV 0.59 10 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 0.89

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 台灣演義 FTVN 1.22 1 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 1.14

2 新台灣加油 SETN 1.20 2 花甲少年趣旅行群益投信 ETTV 0.86

3 台灣最前線 FTVN 1.16 3 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 0.65

4 新台派上線 SETN 0.95 4 型男大主廚SPI2RO雙藻錠 SL2 0.61

5 驚爆新聞線2100 SETN 0.94 5 效廉出發吧愛妮雅化妝品潔 STV 0.45

6 非凡最前線 UBN 0.94 6 詹姆士出走料理太平洋廚電 GTV-1 0.45

7 驚爆新聞線2200 SETN 0.92 7 直24 25NBA湖VS塞 VLSPT 0.40

8 少康戰情室 TVBS 0.89 8 老闆真有趣人氣爆棚店 VLJP 0.38

9 最前線報告 UBN 0.79 9 直24 25NBA太VS金 VLSPT 0.38

10 話時代人物 SETN 0.76 10 大胃女王吃遍巨大美食 VLJP 0.34

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/03-2025/03/09

收視調查 Rating
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