
宏將觀點
－Insights

新春收視熱點大解析



宏將
觀點

熱門搜尋字詞：過年、大樂透、紅包
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過年期間部分商家也跟著休息，觀察Google搜尋關鍵字

可以發現，蝦皮電商、垃圾車、好市多的營業時間搜尋熱

度自假期的前一天(1/19)開始攀升，直到除夕(1/21)達最高

峰，顯見民眾熱衷於在年前購物、採買，因此對於年節營

運時間調整相當在意。

春節期間民眾也樂於透過買彩券幫自己賺紅包錢，從相

關字詞可發現民眾偏好最低價(100元)&最高價(2000元)的

刮刮樂，甚至興起整本購買的風氣。

過年相關搜尋字詞 大樂透相關搜尋字詞 刮刮樂相關搜尋字詞

資料來源：Google Trends；期間：2022/12/30~2023/01/26；搜尋熱度的趨勢變化：搜尋字詞在特定區域和時間範圍內的熱門程度變化趨勢，以圖表中的最高點做為比較基準。100 分代表該字
詞的熱門程度在該時間點達到最高峰。50 分表示該字詞的熱門程度為最高點的一半，0 分則表示該字詞熱門程度的資料不足。

2023年春節台灣民眾的熱門搜尋字詞
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世代習俗大不同 Z世代最愛試手氣
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資料來源：Kantar 凱度洞察&LifePoints 樣本數：500份 調查時間：2023年1月；DailyView網路溫度計 調查時間：2020/01/17~2023/01/16

過年傳統習俗內容多樣化，有趣的是，不同年齡層偏愛的習俗大不相同，根據調查顯示，年齡較長的X世代是辦年貨及發紅包

的主力軍，居中的X世代則偏好外出活動，廟宇拜拜、走春、拜訪親友都是春節必備行程；而最年輕的Z世代則熱衷於試手氣，

六成表示牌桌遊戲、買福袋及樂透是過年期間的必做清單；從網路輿情也可看出端倪，新春過年民眾不免要聚在一起同樂，其

中民眾最推薦的同樂活動就是刮刮樂，親朋好友一起集資求個好手氣，也讓刮刮樂每年春節的買氣旺盛。
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宅居活動夯 電視節目為主流娛樂
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資料來源：Kantar 凱度洞察&LifePoints 樣本數：500份 調查時間：2023年1月

不論新冠疫情是否起伏不定，2023年春節活動仍以宅居活動為主，超過八成的民眾規劃在家吃年夜飯，計畫出國旅遊則不到

一成；媒體娛樂雖仍以電視節目最熱門，但與串流影音的差距並不大。

註1：看電視節目包含傳統電視及智慧電視；註2：看電視節目/串流影音均包含在家自己或和家人一起觀看

2023年春節台灣民眾計畫進行的活動
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YouTube為最夯串流平台 Netflix緊追在後
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2023年春節台灣民眾計畫使用的串流影音

電視節目不可少，但串流影音平台也是近年民眾熱愛的娛樂媒體之一，調查顯示超過八成的民眾計畫在過年期間觀看YouTube

影音，串流影音霸主Netflix則緊追在後；另外調查也發現，近六成使用者願意為了免費使用平台而觀看所有廣告，願意付全額

完全不看廣告者則不到兩成，而近期串流平台欲推廣的降價觀看部分廣告方案，使用意願僅三成，顯示全額付費及降價付費方

案的差異仍不明顯，串流影音群雄割據，業者該如何留住觀眾的目光仍是一大挑戰。

資料來源：Kantar 凱度洞察&LifePoints 樣本數：計畫觀看串流影音平台者，307份 調查時間：2023年1月
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春節電視收視穩定 除夕為收視最高峰

春節期間儘管寒流來襲，民眾減少外出機會而多窩在家中，但

觀察發現，包含平常日及春節假期的傳統電視收視，均比往年來

得下滑一些；而綜觀春節期間平均每日收視均低於過往，以除夕

當天收視達最高峰，其餘天數則保持穩定、無明顯起伏，顯示近

年受到OTT串流影音成長快速，民眾娛樂媒體選擇多元化，春節

電視收視也受到影響。
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資料來源：Data from Arianna：平常日為春節前一個月；春節日則分別為2019/02/02~02/10、2020/01/23~01/29、2021/02/10~02/16、2022/01/29~02/06、2023/01/20~01/29；宏將行銷策略部綜合整理
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春節假期 15-39歲回鍋看電視有感

細看傳統電視收視族群，過年期間電視收視成長率較高者以15-39歲居多，但成長率不比去年來得高，媒體選擇多元化，

年輕族群在過年期間回鍋看電視的比例較去年減少了一些；而電視收視族群則以50歲以上年長者為主，年齡越高收視表現越

佳，過年期間收視同樣維持穩定。
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資料來源：Data from Arianna：平常日為春節前一個月；春節日則分別為2022/01/29~02/06、2023/01/20~01/29；宏將行銷策略部綜合整理
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春節期間 收視高峰期間拉長

比較近兩年平常日與春節假期的收視時段狀況，今年年前平常日與去年無明顯差異，但過年期間收視表現略低於去年，民

眾於放假期間習慣晚睡晚起，看電視時間多會拉得比平常還長，收視高峰期間也會相對來得更廣。今年整體來看過年期間自

8點開始至半夜24點收視率均有不錯的表現，其中18點至22點為整日收視最高峰時段，但相較於平常日晚餐的高峰時段，春

節期間的表現稍弱了一些，時下娛樂媒體多元化，串流影音、遊戲機等多重娛樂的吸引力，近而影響電視收視。

小時

TVR

2022~2023年_平常日與春節日的電視收視時段表現

資料來源：Data from Arianna：平常日為春節前一個月；春節日則分別為2022/01/29~02/06、2023/01/20~01/29；宏將行銷策略部綜合整理
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新春特別節目最受歡迎 年輕族群也愛看

過年期間民眾最期待各家電視台推出新春節目，今年也不

例外，以特別節目類的收視率最高，收看族群以50歲以上年

長者為主；此外，觀察發現50歲年長者在新聞類、戲劇類的

收視表現也特別突出，35至44歲的中壯年則在電影類節目有

較佳的收視表現；相較之下34歲以下年輕族群在特別節目收

視也有極佳的表現。
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資料來源：Data from Arianna：平常日為春節前一個月；春節日則分別為2022/01/29~02/06、2023/01/20~01/29；宏將行銷策略部綜合整理
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掌握節目類型及多元媒體 春節行銷更吸晴

綜觀以上，近年娛樂媒體多元化，串流影音成長快速，電視收視也多少受到影響，但不同的族群仍有各自喜歡觀看的電視

節目，春節特別節目人人愛看，連年輕族群也不例外，而電影類節目則格外吸引中壯年的Y世代族群，電視媒體對於各個年

齡層仍具有一定水準的吸引力。

隨著生活與疫共存，民眾外出意願不再受到影響，但過年期間電視仍為主流娛樂，品牌春節行銷仍不可少，建議可針對目

標族群選擇適當的節目類型、時段進行投放，搭配影音平台、電影院、podcast等多元娛樂管道加強曝光，同時思考與遊戲

進行異業結合提升行銷吸晴度。

民眾留意營運時間

買彩券成春節例行

• 年前大採購，民眾搜

尋營運時間比例增

• 過年試手氣，彩券購

買成新春必備

串流遊戲娛樂多元

傳統電視仍為主流

• 春節觀看電視節目比

例仍高於其他娛樂

• YouTube、 Netflix春

節使用率超過七成

年輕人也回看電視

新春特別節目最夯

• 15-39歲年輕族群春

節期間成長率最高

• 特別節目收視最高，

50歲以上為主要族群

資料來源：宏將行銷策略部綜合整理


