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Part 01

Insights

2023年WBC經典賽收視分析



2 0 2 3年 3月終於迎來時隔 6年的國際棒球盛事「W B C 世界棒球經典賽」開幕！今年台灣再次獲得經典

賽主辦權，首輪預賽在台中洲際棒球場閃亮登場，或許對於中華隊選手來說在自己的地盤更具備安全感。

隨著網路的討論度提升，誕生了許多幫中華隊加油的”一日球迷”關注賽事，那本次 W B C 的收視表現

如何？有哪些品牌搭上經典賽做行銷？有哪些意外的熱門討論？本週宏將週報將帶您一起看看收視成果與

品牌行銷案例吧。



2023年WBC經典賽民眾的熱門搜尋字詞

熱門搜尋字詞：WBC、經典賽、中華隊

在過去30天，觀察Google搜尋關鍵字可以發現，WBC經

典賽事自3/8號開幕開始獲得民眾關注，搜尋熱度更是在

(3/11) 台灣中華隊vs荷蘭時達到最高峰。同時關鍵搜索也發

現台灣運彩也是網友關注比賽討論重點。

另外，除了電視直播和轉播外，網路平台Hami Video更提

供「經典賽專區」，獨家賽事場場LIVE轉播，和提供MOD熱

點回看不只賽事轉播收視表現成長，網路搜尋與討論熱度也

明顯提升。

3資料來源：Google Trends；期間：2023/03/23~2023/03/19；搜尋熱度的趨勢變化：搜尋字詞在特定區域和時間範圍內的熱門程度變化趨勢，以圖表中的最高點做為比較基準。100 分代表該字詞的熱門程度在
該時間點達到最高峰。50 分表示該字詞的熱門程度為最高點的一半，0 分則表示該字詞熱門程度的資料不足。

WBC相關搜尋字詞 經典賽相關搜尋字詞 中華隊相關搜尋字詞 運彩相關搜尋字詞
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資料來源 : NielsenWizzAd+(TVSpendingadjusted)；單位：千元；資料更新2023/3/22

Total 31,675.738

休旅車 2,241.663 美容減肥食藥品 764.250

健康食品 2,163.063 營養品 750.638

冷(暖)氣機 1,855.888 其他網站/服務 710.513

建築 1,548.125 機車 694.025

遊戲軟體/線上遊戲 1,118.988 補品 560.675

維他命/鈣片 1,046.713 奶粉 446.275

茶類飲料 972.825 香水 423.650

眼鼻藥劑 917.038 證券期貨 416.700

速食店 899.113 表演演唱會 404.300

胃腸藥 824.613 特效藥品 358.425

3月份WBC賽事期間廣告量品類排行榜，以休旅車投資量最多；其次依序為健康食品、冷(暖)氣機及建築。整體榜單來看，前5項投放多為男

性族群感興趣項目：「休旅車」、「冷暖氣機」、「建築」、「遊戲軟體」，推估關注體育賽事族群以男性比例較高。

2023年3月WBC賽事期間廣告量品類排行



本屆WBC經典賽收視表現亮眼，尼爾森電視收視數據顯示，自開幕截至3/21止，WBC的平均收視達0.76。中華隊出賽時段收視率較其他時

段成長明顯。最高收視率在中華隊vs荷蘭隊戰賽激烈，東森新聞台直播收視最高達9.36，總收視人口觸及201.5萬人。

在3月11日對荷蘭之戰台灣健兒張育成於對戰荷蘭隊二局下半滿貫全壘打，帶領中華隊拿下第二勝，MOD收視率一度衝上11.43，創下過去

一年以來運動轉播收視率達最高峰，MOD專區單日點擊戶數更是超越去年卡達世足冠軍賽。從3/5自辦熱身賽起短短一週，至今全站流量已累

積超過1億次，中華隊全力奮戰的精彩表現，無論勝負，都撥動全台球迷的每根心弦。

5
資料來源: 國家通訊傳播委員會 MOD用戶數； HiNet生活誌；中央通訊社

中華電信MOD表示 2023Q1付
費訂閱數較去年同期大幅成長
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2023年WBC直播收視表現

03/08 03/09 03/10 03/11 03/12 03/13 03/14 03/15 03/16 03/18 03/19 03/20 03/21 03/22

2013年世界棒球經典賽 2017年世界棒球經典賽 2023年世界棒球經典賽

日期 2013/03/02－03/19 2017/03/16－03/22 2023/03/08－03/22

MOD用戶 123萬戶 144萬戶 204萬戶

粉色：東森新聞、藍色：超級電視、綠色：東森財經

電視收視最高達9.36 Hami Video流量破1億次

https://times.hinet.net/news/24420826
https://www.cna.com.tw/news/aspt/202303130345.aspx


自3/8開幕截至3/22，東森新聞與超級電視皆有WBC的轉播賽事，針對電視收視觀眾輪

廓分析，19歲以下平均收視有1.4的收視表現，50歲以上族群也有突破1以上的收視表現。

進一步與六年前的WBC經典賽比較，本屆中華隊隊員平均年齡在二十餘歲，故29歲以

下的年輕族群收看比例明顯增加，推測年輕球員參賽有帶動年輕族群對體育賽事的關注度，

進一步促使許多年輕族群回流至電視平台收看賽事。
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資料來源 :資料來源: Nielsen Arianna；TA:4+ Program include”WBC” 單位: Index   Index算法為目標群/全體收視佔比 期間: 2023/03/08~03/22 頻道:超級電視、東森綜合、東森新聞

2023WBC經典賽平均收視

全體 0.76

男性 0.93

女性 0.60

4-19歲 1.42

20-24歲 0.40

25-29歲 0.53

30-34歲 0.50

35-39歲 0.82

40-44歲 0.88

45-49歲 0.85

50-54歲 1.01

55-64歲 1.05

65歲以上 0.90
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電視收視觀眾輪廓 Index

2017WBC經典賽 2023WBC經典賽

相較6年前WBC經典賽
本屆女性與29歲以下及40歲以上
族群電視收視佔比明顯成長

*2017年中華隊無參賽

29歲以下年輕族群 電視收看賽事明顯增加
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資料來源: 曜群生醫粉專、711粉專

因為疫情時隔6年的世界棒球經典賽承載全球球迷的目光，對品牌來說更是絕佳的機會。今年防疫政策逐漸趨緩，口罩或許不再是家庭常備品，

品牌乘機透過賽事和選手款式的結合，讓商品把衝刺最後短期銷售的機會。另外，在中華隊以7：11戰勝義大利時，連鎖便利商店7-ELEVEN乘機

釋出優惠活動與民眾共同慶祝，一方面拉近與消費者的距離，另一方面也在社群上提升品牌討論度。

萊爾富攜手曜群生醫獨家WBC聯名口罩 自帶話題行銷，7:11戰勝創話題

國內行銷案例

原定2021年舉辦的世界棒球經典賽因

疫情延期至2023年舉辦，消費者的習

慣也發生了重大的改變——出門必戴

口罩。意識到疫情對消費者的行為改

變，在逐漸放寬政策下，品牌乘機順

著時事發起應援週邊商品，除了能創

造話題與衝刺短期銷售，也能拉近消

費者與球員的距離。

WBC世界棒球經典賽火熱開打，台灣

隊在3/10以7比11戰勝義大利最終首場

贏球。7-ELEVEN超商也趁機立刻推出

優惠，慶賀中華隊勝過義大利，有趣的

粉專帖文，迅速聚集網友的熱烈討論，

再次為品牌創造話題擴散。

品牌趁勢出擊搭WBC話題再創商機

https://www.facebook.com/profile.php?id=100064330202376
https://www.facebook.com/711open/posts/pfbid02JkeH3vc3SBxhbzqYoJWRPqowhpLMzj7KXiQvbJ9zA5imivxR6qUjQo3iiEpZ6ERSl
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資料來源: Yahoo!新聞、Disp BBS

品牌未贊助卻藉由賽事活動大量曝光

意外討論話題

WBC棒球經典賽A組，中華隊與義大利記者卻發現，義大利球團休息區內的椅子上，竟然隊上演一場逆轉又逆轉的精彩比賽，雖然場內外

皆是歡呼聲如雷、球迷跟球員更是高度緊張，但眼尖的《ESPN》放著一台自帶的濃縮咖啡機，分享到Instagram僅一小時時間，就吸引超過

6.5萬名網友朝聖留言按讚。在台灣意外發燒的咖啡機話題也紅到了日本，「咖啡機偷偷升級」也成了網友關注重點。

休息室的咖啡機也成亮點

日義戰開打！雀巢意外成最大贏家

https://tw.news.yahoo.com/news/%E7%BE%A9%E5%A4%A7%E5%88%A9%E7%9A%84%E5%A0%85%E6%8C%81-%E7%B6%93%E5%85%B8%E8%B3%BD%E4%BC%91%E6%81%AF%E5%AE%A4%E8%87%AA%E5%B8%B6%E5%92%96%E5%95%A1%E6%A9%9F-%E6%BF%83%E7%B8%AE%E7%9A%84%E5%85%88%E4%BE%86-%E6%9D%AF-014137154.html
https://disp.cc/b/Baseball/fTN5


球場上不僅有球員的好表現獲得關注，場邊應援的中華隊啦啦隊「經典女孩」及球迷們「台式應援歡呼」也在賽後成為諸多外媒關注的焦點。

《福斯體育新聞》（Fox Sport）就在推特上分享一則影音，富邦悍將應援團團長Travis扶著欄杆激動晃動的畫面，短時間內吸引將近30萬人點

閱。而同樣充滿「嬌」點的經典女孩應援，不只有台灣人超愛，也獲得不少日本媒體報導，品牌可藉機藉由啦啦隊的吸睛度，相關產業未來都

可搭賽事熱潮把握機會爭取曝光。

9
資料來源: 網路溫度計、圖／中信兄弟Passion Sisters啦啦隊臉書

中華隊與義大利隊以5：2領先時，富邦悍

將應援團團長Travis在球迷面前，扶著欄

杆投入晃動全身的畫面，被美國媒體

《FOX》在推特上分享，附上有趣帖文：

「這就是當你搶最愛樂團演唱會門票，還

擠到最前面的樣子」。在網絡瘋傳

中華隊啦啦隊「經典女孩」場邊應援、棒

球迷的「台式應援」等，熱情活力被外國

媒體頻頻報導，像來台採訪經典賽的大聯

盟官網記者摩納根（Matt Monagan），

連續在推特上發文，大讚「這裡的棒球很

有趣」。

《棒球美國》主編庫柏（JJ Cooper）在推

特上分享，看到台灣這樣的應援方式，感

慨：「不禁覺得美國球迷是棒球界最沒樂

趣的球迷」。

台式應援文化

「台式應援文化」登上國際版面

https://dailyview.tw/Popular/Detail/20665
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• 本屆WBC經典賽電視轉播平均收視達0.76，最高收視率達9.36，且女性與29對以下年輕族群更較以

往使用電視比例提升。MOD也同樣創下過去一年來收視最高峰里程碑更是超越去年卡達世足冠軍賽，

目前Hami Video 總瀏覽量更是高達1億，也顯示民眾更習慣使用串流平台觀賽。

電視與OTT 賽事收視雙創紀錄

• 近年來國際體育賽事熱度大幅提升(如經典賽，世界盃)在全球輿論高度討論之下，也拉

抬電視節目轉播和網路轉播的意願。此外，台灣文化的應援隊也在國外備受討論，建議

未來品牌可搭上熱門賽事，透過高關注度的啦啦隊藉此打響名號或提升品牌關注度。

體育賽事熱度逐年提升，有好機會展現品牌

• 義大利總教練自備咖啡機到賽場，意外成為比賽話題外有趣花絮，在社群媒體/網路上掀起討論，本屆雀

巢不是贊助商卻有意外大量曝光的機會，藉此再次打響名號，建議品牌可透過運動賽事進行行銷溝通，

在賽事期間創造更頻密的行銷話題，提升消費者對品牌的黏著度和喜好度。

恰當的時機，意外打造品牌高話題討論度

結論與建議

Abigale


