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打破界限！
揭開職棒背後的商機與趨勢



你對棒球的印象是什麼？台灣的國球？運動狂熱者的專屬興趣？

如今，棒球已不再只是傳統印象中的運動競賽，

它已演變為一種充滿多元體驗的視覺和情感回應。

宏將觀點將探索如何善用這些特質來重新定義棒球的魅力和影響力。

資料來源：圖片取自中央社

「職棒革新！打造跨世代的娛樂盛宴」
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輿情聲量逐年攀升，今年成長46%

疫後棒球熱潮再現：觀眾數量創新高，討論度成長46%
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資料來源：中華職棒35年觀眾人數分析；中華職棒大聯盟全球資訊網；OpView口碑輿情系統＿2019/1-2024/5

• 近幾年職棒輿情也持續拉升，主要以球團粉專操作為主，
次要為媒體新聞、討論區等。

• 2024年中職開打的3-5月聲量較去年同期成長46%，推
測今年討論度將持續增長。
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近3年職棒觀眾人數持續成長，今年成長21%

平均單場人數 總人數

180萬

147萬

95萬85萬

139萬

• 2020-2021年受疫情影響採閉門比賽，2023年疫後回溫與職棒
積極推廣，觀眾數創新高。

• 近日2024年上半賽季打完，每場平均人數較去年成長21%，預
計今年總觀眾數有機會打破職棒紀錄。



01. 職棒賽事可看性高 02. 啦啦隊外援崛起 03. 台灣職棒環境變好

成長潛力來源：新軍台鋼雄鷹、韓籍啦啦隊外援、大巨蛋開幕

資料來源： 2024/5_【台灣演義】中華職棒的故事；2024/4_公視P#新聞實驗室；圖片取自台鋼雄鷹官網/今日新聞/中央社



職棒轉型：多元行銷與活動，運動競賽變身娛樂盛宴！
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主題日A

異業合作B

演唱會C

延伸活動D

場域經營B

會員經營C

主場規劃A

活動擴增多元客群 球團深度粉絲經營

不只是職棒賽事與啦啦隊應援，

球團行銷活動更加多元，運動競賽逐漸轉型為娛樂活動。

資料來源：宏將行銷策略部綜合整理



品牌合作加強球員／啦啦隊／地域性連結更能擊中球迷

資料來源： 2024.3_Ettoday新聞；品客社群；波拉西亞社群 /2024.6_Ettoday新聞；2023.8_ Ettoday新聞

波拉西亞戰記 x中職

新遊戲為呼應「旅團」團戰玩

法，集結中職5大職棒齊下25

位啦啦隊跳應援舞推廣，操作

特別惟影片質感不佳引負評。

球員串聯

品客 x中信兄弟

品客與中信兄弟合作主題日，

以球員猛登激似品客logo炒話

題，當日猛登為先發投手，送

出三振/勝投加碼抽品客。

地域性串聯

星宇航空 x中信兄弟

星宇航空新增台中三航線，

選擇與台中主場的中信兄弟

合作舉辦主題日，其中又以PS

女孩穿空姐服引起話題。

啦啦隊串聯球團串聯

劍靈2 x中信兄弟

劍靈2為韓國遊戲大廠，邀請韓

國NC恐龍職棒隊與PS女孩一同

應援，吸引粉絲瘋搶互動名額，

同時以球員代言遊戲推廣。



網路輿情觀察：吸引球迷族群的熱門因素
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資料來源：OpView口碑輿情系統＿2023/1-2024/5

學生族群 上班族群 中年族群家庭族群

看小朋友用力的幫林立應援

就算球隊輸了，心情還是很愉悅

現場喊動的氛圍釋放職場壓力

住在高雄自然會為台鋼雄鷹加油

兄弟大巨蛋畢業季拍照搶到名額

我是踏過草皮紅土的球迷了！

身為老龍迷，今年大巨蛋開幕

睽違24年後首次進場

啦啦隊應援氣氛熱絡 休閒娛樂新選擇現場活動趣味豐富

吸引他們入場看球的原因

賽事對戰組合變化



大巨蛋帶動熱潮
入場時機佳

• 大巨蛋觀眾人數持續突破，亦

是品牌絕佳曝光的紅利期間。

• 針對有特定地區推廣需求，可

搭配不同球團主場操作。

• 職棒輿情聲量持續成長，社群

平台、討論區亦可加以運用，

以增加活動長尾效應。

活動串聯應用
提升綜效

• 球場活動類型多元，主題日、異

業合作、親子/公益活動，可依

產品特性或創意發想置入，而美

食攤位、特殊場域、會員卡/聯

名卡皆能加以串聯。

• 品牌一次性的重點曝光與長期多

賽事合作，皆能依商品需求搭配。

掌握賽事細節
堆疊球迷情緒價值

• 職棒行銷案例展現，積極與球

團加強關聯性，能增加球迷好

感與創造話題。

• 球員、啦啦隊、應援小物、週

邊，或是大螢幕CAM互動，

以及運用球隊APP設計任務等，

皆能加深球迷對品牌印象度。

棒球行銷的新風貌，跟上賽事熱潮與行銷趨勢！
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資料來源：宏將行銷策略部綜合整理

近幾年球團行銷方式也從原先單純售票、球星營造，到現在的多元主題日、異業合作、演唱會、球場體驗等，

促使球迷人數成長，也吸引了更多品牌進入，建議品牌可趁勢搭載這波運動商機，以拓展潛在客群。

若您想了解豐富且詳盡的職棒報告，歡迎與我們聯繫


