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關於“2024巴黎奧運會”5件創新事件，你知道嗎？
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奧運吉祥物「弗裡吉」

融合傳統/運動精神

巴黎奧運和殘奧會吉祥物弗裡吉

(Phryges)，以象徵自由的弗裡吉亞帽

為基礎，融合法國國旗紅、藍、白三色。

巴黎第三次舉辦奧運會

首創塞納河開幕

2024年奧運會正好是巴黎舉辦奧

運的百年紀念，也是全球第二個

三度承辦夏季奧運會的城市。

實施「最綠」奧運

永續新招

2024年的奧運致力於成為首個碳中和奧運，

透過可再生能源與減排措施，打造綠色、

可持續的盛會。

全女性開幕式主題

傳遞「性別平等」

巴黎奧運開幕式打破傳統，首度以女性為

主題，集結了三大天后接力開唱，為全球

觀眾帶來了一場視覺與聽覺的盛宴。

創新與技術的應用

結合沉浸互動

2024年的奧運全新規劃使用AR擴增實境

功能，觀眾觀看同時還能感受與運動員同

框互動體驗。

資料來源：巴黎奧運新聞資訊



熱門搜尋字詞，線上觀看與轉播需求顯著增加
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7/27 巴黎奧運開幕，巴黎
奧運2024在法國巴黎舉行，
巴黎與台灣時差為6小時。

8/04 羽球組「麟洋配」李
洋和王齊麟將爭本屆巴黎
奧運為台灣贏得首面金牌。

資料來源：Google Trends；期間：2024/07/15~2024/08/15；搜尋熱度的趨勢變化：搜尋字詞在特定區域和時間範圍內的熱門程度變化趨勢，以圖表中的最高點做為比較基準。100 分代表該字詞的熱門
程度在該時間點達到最高峰。50 分表示該字詞的熱門程度為最高點的一半，0 分則表示該字詞熱門程度的資料不足。

2024巴黎奧運相關字詞 奧運相關字詞 運彩相關字詞 中華隊相關字詞

觀察2024年7月15日至8月15日期間的Google搜尋趨勢，隨著2024巴黎奧運於7月27日隆重開幕後，民

眾的關注度迅速升高，網路搜索與討論熱度不斷攀升。特別是在8月4日，「麟洋配」李洋與王齊麟挑戰台

灣奧運首金之際，搜尋熱度達到頂峰。大型運動賽事常引發運動彩券投注熱潮，關鍵字分析顯示，今年台

灣運彩與羽球相關話題也成為網友熱議焦點。

此外，因巴黎與台灣之間的6小時時差，與比賽相關的線上觀看與轉播需求顯著增加，進一步推動了搜尋

熱度的上升。
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奧運會輿情聲量觀察
巴黎奧運於8/12圓滿落幕！在這場全球矚目的體育盛事中，台灣選手的卓越

表現吸引了眾多體育迷的關注，每位選手都展示了非凡的實力和堅韌的毅力。

接下來，讓我們一同回顧本屆奧運有哪些熱門話題，並探討網友們都在討論

什麼內容吧！



轉播平臺選擇多，賽程/轉播品質成網友熱議焦點
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資料來源：OpView 網路輿情分析系統；搜尋期間：2024/7/1~2024/8/15；搜尋關鍵字：巴黎奧運

日期 當日熱門話題 頻道 回文數

Top 1 8/05 #奧運集中討論8/4台灣代表隊🇹🇼羽球男子雙打決賽-李洋、王齊麟 Dcard > 大型賽事 12,239

Top 2 7/27 [奧運] 2024年巴黎奧運開幕典禮 Ptt>Olympics_ISG 10,026

Top 3 8/11 [Live] 巴黎奧運金牌戰法國 vs 美國 Ptt > NBA 5,601
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巴黎奧運網路討論聲量
7-8月平均討論量

35,000則/日
奧運期間平均討論量

82,000則/日

7/27 巴黎奧運開幕
網友熱烈討論轉播平
臺、直播品質等話題

8/05 奧運金牌二連霸
羽球男雙金牌戰，討論
區及時資訊吸引關注

8/11 籃球金牌戰
儘管時差影響，籃球
賽事依具強大吸引力

觀察7月至今巴黎奧運網路聲量，自7/27巴黎奧運開幕以來明顯飆升。觀察網路討論聲量發現，奧運期間眾多網友熱烈討論轉播平臺及其品質，

並積極分享觀看心得與連結，互相提供轉播資訊。同時，許多民眾期待台灣選手奪金，對參賽選手和賽事活動的討論也非常熱烈。儘管因時差影

響，羽球與籃球等重要賽事的賽程較晚，網友雖對於隔日上班表示抱怨，但這些賽事仍展現出強大吸引力，選手奪牌消息讓討論掀起高峰。

https://www.dcard.tw/f/sportsevents/p/256290445
https://www.ptt.cc/bbs/Olympics_ISG/M.1722008336.A.D2D.html
https://www.ptt.cc/bbs/NBA/M.1723316434.A.CFF.html


網友多關注新聞/運動/政治頻道，賽事以籃球、羽球賽事討論夯
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資料來源：OpView 網路輿情分析系統；搜尋期間：2024/7/1~2024/8/15；搜尋關鍵字：巴黎奧運
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林郁婷
奪台灣
拳擊首
金，觀
看數達
186萬

籃球、羽球
賽事討論夯

在奧運期間觀察到社群討論聲量變化中，其中在Facebook、YouTube、PTT、新聞等等來源網站討論最為突出。網友們主要關注的內容包括

「TVBS新聞轉載賽況時事」、「愛爾達YT頻道剪輯林郁婷奪得台灣拳擊首金的影片」，以及「籃球和羽球賽事」，這些話題的內容最受到網友關

注及大量討論。

新聞 運動健身 生活分享 美食

政治社會 知識分享 旅遊住宿

網路討論頻道類型

https://www.youtube.com/watch?v=sewrMvVepCM
https://www.youtube.com/watch?v=sewrMvVepCM
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奧運會收視分析與族群觀察
奧運賽事作為全球矚目的體育盛事，觀眾熱衷於緊張刺激的比賽。隨著數位

技術的進步，觀眾的觀看方式從傳統電視到OTT平台日益多元化，對收視率

產生了深遠影響，使收視行為變得更加分散且靈活。讓我們一同深入探討巴

黎奧運的收視狀況及觀眾行為的變化。
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C IPTV

TVR

ELTA1/愛爾達體育1台 0.55

ELTA2/愛爾達體育2台 0.37

ELTA3/愛爾達體育3台 0.29

ELTA4/愛爾達體育4台 0.11

TVR

CTS/華視 0.61

TVR

PTV/公視 0.38

A 有線電視 B 無線電視 D 網路OTT

平臺第一週即超越300萬用戶數

MOD、Hami Video提供熱點回看，
整體點閱較上屆成長42.6％

*網路OTT平台無法計算整體收視率

2024巴黎奧運已圓滿落幕，針對民眾關心的賽事，由中華電信、愛爾達電視、公共電視及華視四大轉播單位聯手提供超過2,500小時的精彩轉

播，讓全國觀眾隨時隨地為「運動平權」發聲，並為中華隊代表加油助威。根據本屆巴黎奧運的收視情況分析，電視頻道中以華視的平均收視率

最高，達0.61；其次IPTV表現亮眼，收視率達0.55。

奧運收視之戰：電視穩固領先，IPTV緊追其後

資料來源：Nielsen Arianna TA 4+；期間：2024/07/27～08/12
2024巴黎奧運轉播頻道：華視、公視、愛爾達體育1台/2台/3台/4台；中華電信

https://www.cht.com.tw/zh-tw/home/cht/messages/2024/0813-1720
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本屆法國巴黎主辦的第33屆夏季奧林匹克運動會，儘管開幕前法國正面臨政治危機，加上台灣與巴黎之間的時差影響，許多人對本屆奧運的收

視前景並不抱太大期望。然而，根據尼爾森的電視收視數據顯示，巴黎奧運憑藉各運動員的卓越表現，成功克服時差挑戰，創下歷屆次高收視紀

錄。其中，收視最高峰於公視轉播「麟洋配」李洋與王齊麟奪金的羽球戰，該場比賽平均收視率達2.22，成為台灣觀眾最為矚目的首金之戰。

儘管面臨時差挑戰，電視收視率仍創下歷屆第二高成績

轉播頻道 平均收視率 時差 台灣播出日期

2024巴黎奧運 華視、公視 0.55 比台灣慢 6 小時 07/27~08/12

2020東京奧運 東森新聞、公視 1.82 比台灣快1小時 07/23-08/08

2016裡約奧運 民視、民視新聞、民視交通、公視 0.22 比台灣慢11小時 08/08-08/24

2012倫敦奧運 台視、中視、華視、民視 0.21 比台灣慢7小時 07/28-08/13

2008北京奧運 台視、中視 0.54 無時差 08/06-08/22

開幕典禮,0.56
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0.24 0.26
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2.22

0.38
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0.09
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閉幕典禮, 0.18
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單日電視轉播巴黎奧運平均收視率 CTS/華視 PTV/公共電視

8/04,男子雙人羽球
「麟洋配」奪金

7/31, 羽球女單戴
資穎最後一戰

8/01, 羽球/桌球/
射箭項目8強賽程

8/08,林郁婷摘首
面奧運拳擊金牌

2024巴黎奧運
電視轉播頻道

平均收視率

7/27

開幕式
08/12

閉幕式

華視 0.19 0.08

公視 0.55 0.22

Total 整體 0.74 0.30

資料來源：Nielsen Arianna TA 4+；期間：2024/07/27～08/12；說明：收視率為”2024巴黎奧運”轉播頻道華視、公共電視之每日平均收視加總值。
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奧運會的延伸商機的契機
在奧運賽事期間，品牌推廣和市場行銷迎來了無與倫比的機遇。選手們的卓

越表現和個人魅力不僅能顯著提升他們所代言品牌的曝光度和討論度，更讓

整個市場動態變得愈加活躍。這段期間，奧運有多種創新的玩法和策略，使

品牌能夠充分把握這一全球盛事的影響力，拓展市場和提升品牌知名度。
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奧運契機下，品牌如何加強與消費者的連結

資料來源： CP值奧運金牌優惠整理

• 品牌主與國際賽事聯動，不僅有助於塑造積極、健康和

充滿活力的品牌形象，還能藉由國際賽事的熱度，拓展

品牌的國際知名度。

• 奧運期間最常見的行銷手法是透過即時優惠活動，與民

眾共同慶祝選手得獎，這不僅能拉近品牌與消費者之間

的距離，還能創造話題，並提升短期銷售業績。這類行

銷活動主要以超商、餐廳和飲料店為主。

奧運慶祝季限時優惠跟熱潮

https://cpok.tw/53217
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奧運行銷有限制，不是想蹭就能蹭

資料來源：行銷策略部整理

卡迪那

卡迪那以奧運為主題設計抽獎文，
讓網友回覆想幫什麼項目應援互動

乖乖

乖乖與台啤聯名款搭配奧運
話題，網友回覆熱絡

• 雖然國際奧林匹克委員會（IOC）是非營利組織，但

仍積極保護官方贊助商的權益。非官方贊助商需避免

直接提及“奧運””圖像“相關關鍵字，以避免侵權。

• 如果品牌希望巧妙搭邊行銷，可以運用創意關鍵字來

喚起民眾的互動。例如，乖乖粉專帖文中提到“四年

一次，最熱血夏天🏅”，而卡迪那則用“世界最大體

育賽事”等關鍵字，這些創意表達方式成功吸引了網

友的互動與應援。

規避關鍵字限制，尋找突破口

https://www.facebook.com/100064552995356/posts/888213016673790/
https://www.facebook.com/100057240259778/posts/1012613237323342/


奧運會結論與建議
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精選平台與賽事分眾行銷制勝奧運!

資料來源：行銷策略部整理

• 多元平台發展帶來賽事關注的分眾化，

電視仍為主要收視來源。

• 品牌可以根據行銷需求靈活選擇平台：

如需提升品牌曝光廣度，電視仍是首選；

而數位平台則更適合分眾精準行銷。

電視與串流的共存之道

• 台灣民眾對桌球、羽球、舉重、射箭等傳

統賽事擁有高度忠誠度，這些賽事已成為

品牌可提前佈局的行銷機會。

• 今年的拳擊、籃球、霹靂舞等賽事掀起熱

潮，也是未來可進一步思考的賽事類型。

收視保證的賽事

• 由於奧運法規限制，行銷活動面臨諸多

挑戰。非官方贊助品牌必須靈活應對，

透過精準掌握「即時熱門話題」並巧妙

「連結賽事」，運用「搭邊策略」來提

升品牌曝光，並在合規範圍內避免觸及

法規紅線。

奧運行銷注意事項

Abigale


