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掘金 Threads！
三大策略助力品牌逆襲
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Threads 去年7月推出，5天達1億使用者，但隨後大量流失。

今年總統大選再次帶起熱潮，目前有350萬使用者，活躍程度受官方關注。

本期刊物，我們將揭開

臺灣用戶熱愛Threads真正原因！

透過三大操作心法和實測成果，助品牌在行銷上突破重圍
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資料來源： Global Web Index, Taiwan, 2023Q4 - 2024Q2 ；LNDATA_從數據看社群平台新寵Threads_2024.07；創市際_Threads使用調查_2024.07

主因是好奇、跟潮流想用

67.1% 好奇嘗鮮、跟隨潮流
31.3% 追蹤名人、親友
27.4 FB/IG看到推薦串文

6成以上為潛水員，瀏覽貼文為主

65.0% 瀏覽串文 | 35.8% 按讚 | 32.3% 追蹤名人
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Threads Threads-Index

• FB、IG 仍為社群霸主，使用率維持6成以上

• TikTok跟X緊追在後，X用戶集中在20-29歲
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Threads 近半年用戶數增長 95% Threads 用戶 16-34 歲

社群以Threads成長最快，主要TA 16-34歲
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沒事就滑一下 Threads …

不像FB、IG會過度包裝營造社會形象，

大家都隨意輕鬆的發文，也能看到生活

上的小苦惱，更貼近真實生活。

🤩在這裡真實感很強！
回歸純文字內容，降低發文與創作門檻。

讓大家可以更快速的分享資訊，因此最

新最火的消息Threads上都有~

🔥更快掌握新消息！

發文容易被興趣同溫層所關注，更容易擴散

破圈。除了原本追蹤的，更可能推播感興趣

的潛在內容。

👀發現興趣一樣的網友
通常藝人、網紅佔據社群話語權。

在脆上素人也能爆紅，讓大家更踴躍發聲，

使內容更有活力與互動感。

👋我的發言也受重視

資料來源：LNDATA_從數據看社群平台新寵Threads_2024.07；Soler_Threads 當紅！我該加入嗎？_2024.07

用戶喜愛Threads是因爲更真實、消息快、有新鮮感

宏將觀點
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Threads 會看到

追蹤者的貼文

沒追蹤，可能感興趣主題
符合自身興趣、互動率高的貼文

FB、IG 推薦

Threads 熱門文
根據用戶過往感興趣主題或熱門貼文 朋友感興趣的主題

新追蹤帳號，Thread 推薦機制會重算

推薦機制
有助於擴圈的演算法

Thread 上沒看到喜歡的內容？演算法需要優化

透過個人行為（停留時間、動作）來掌握用戶喜好與推播

1. 停留時長：看貼文內容及照片、看留言

2. 動作：按讚、留言、轉發、引用

異溫層同溫層

資料來源：kolradar＿破解新興社群 Threads 演算法＿2024.07；jzdailysThreads演算法大解析_2023.10

Threads演算法大不同!突破同溫層的推薦機制
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揭開演算法的神秘面紗

從成功案例汲取靈感，讓品牌成為社群焦點

▼從品牌案例解析 Threads 三大操作策略▼
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專業性

品牌

建立親切感

拉近與消費者距離

老字號

品牌

渴望擴圈

打動年輕消費群體

新興

品牌

增加知名度、聲量

有導流需求

日常

品牌

接觸不同TA

加強粉絲黏著度

金融保險、房地產、汽車等 食品產業 新興品牌、網購/電商品牌 食品、家電、保健、遊戲等

適合經營Threads的品牌類型
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統測作文命題為「IKEA效應」
品牌快速創建帳號與學生互動

強颱來襲，蝦皮幽默提及
接下來的假日會放假

微軟系統全球當機，蝦皮以
不能上班，就上蝦皮互動

網路出現「不是，哥們」二創
迷因梗圖，蝦皮也跟風話題

老字號品牌波蜜以阿公自稱，
提及熱門舞蹈燙燙葫蘆接觸年輕世代

Threads品牌案例- 結合時事快速出擊，話題性更強

資料來源：IKEA_IKEA效應；蝦皮_颱風假/微軟當機/不是哥們；波蜜_糖葫蘆

宏將觀點

https://dailyview.tw/popular/detail/27155
https://www.threads.net/@ikea_taiwan/post/C6Q19J0JwY-
https://www.threads.net/@shopee_tw/post/C9wHBU2vTRa
https://www.threads.net/@shopee_tw/post/C9mE2Msvh9J
https://www.threads.net/@shopee_tw/post/C9mE2Msvh9J
https://www.threads.net/@bomy_family/post/C8REXsxviLu
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經典老品牌波蜜，以阿公自稱，
表示想與孫子互動(年輕世代)

麥當勞讓網友投票選出小編
名，建立粉絲忠誠與好感度

故宮南院置頂貼文提及
「如果你看到這篇代表你的脆
很有品味」，點出品牌特色

八曜以爸要喝茶諧音梗出擊，
同時設計品牌寵物-小雞叭叭

加強粉絲互動

Threads品牌案例- 流量回歸品牌，以鮮明個性提升品牌辨識度

資料來源：波蜜；麥當勞；八曜和茶；故宮南院
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https://www.threads.net/@bomy_family/post/C8RpPybvSJl
https://www.threads.net/@mcdonaldstw/post/C_ZotYyvie_
https://www.threads.net/@8yotea/post/C_e3cO4vj7Y
https://www.threads.net/@npm_southhttps:/www.threads.net/@npm_south
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品牌
定位

• 故宮 奧運、IP吉伊卡哇、動漫咒術迴戰、江蕙復出

• 蝦皮颱風、微軟當機

• 全家 捷運諧音梗

• 統測IKEA效應

即時性

更準

更黏
• 故宮 奧運、IP吉伊卡哇、動漫咒術迴戰、江蕙復出

• 蝦皮 迷因不是，哥們

• 全家 捷運諧音梗

• 波蜜 燙燙葫蘆

話題性

更快

• Netflix 正港分局馬爾濟斯、網友被盜回覆

• 八曜和茶 投票、猜門市

• 麥當勞 諧音梗問問題

• 波蜜提及故宮

• 全家 門鈴大賽

互動性

歸納品牌三大操作重點：

宏將觀點
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品牌
調性

即時性

更準

更快

話題性

1. 更勤快/即時發文：越可能被推到用戶眼前

2. 24小時曝光期：前2、3小時瀏覽數會有快速增長，約一天後，觀看數就不太會再有大變動

1. 聚焦地區型推廣機制(台灣)：蹭熱門話題或搭配Hashtag，更容易曝光出去
如：總統大選、黃仁勳、奧運等等

2. 用話題帶內容：Threads社群平台是取樂需求，以話題搭配八大文體推廣
如：金句文、感性文、宣告文、集氣文、分析文、懶人包文、廢文、不懂就問

3. 短文更佳：平台更適合短文，前5行要破題，創造出強力的驚喜、價值或反差

資料來源：商周＿每月1.75億人黏在上面＿2024.07；【7 大 Threads 文體供參】＿2024.08；threads的23個觀察與經營建議_2024.05

掌握話題即時出擊，持續性進攻才能創造大量曝光

宏將觀點
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品牌
調性

互動性

更黏

自家

品牌

名人

網紅

自家

品牌

粉絲數多

/熱門貼文

自家

品牌

粉絲

/素人貼文

留言 留言 留言

資料來源：Kolradar_2024 台灣網紅行銷與社群趨勢洞察報告書／Kolradar_破解新興社群 Threads 演算法_2024.07；

培養良好互動品質，以座標之力乘風破浪
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1. 頻繁發文

以互動性設計 (提問、創造簡單回文格式)

分段式發文 (點進留言詳讀，增加停留時長)

2. 海巡回文

運用座標之力，吸引大量粉絲關注



未來發展

持續關注未來動向，行銷機會隨時到來

根據 Digiday 於今年4月的報導，Threads 廣告的

測試（Beta）可能很快到來！若推出廣告，也包含

Facebook、Instagram 上所有展示位置的機會。

廣告佈局上，未來須以整個 Meta 生態圈角度規劃。

即將開放廣告進駐

Threads 的月活躍用戶數已達到1.5億，兩個月有

15.38%的成長，Meta以最終目標 10 億用戶在衝刺。

Threads 用戶也持續趕上 X 的受眾，今年 Threads 已

經擁有 X 60%受眾，明年預估會達到 70%。

用戶將持續增長

明星名人陸續加入 Threads！ Mark Zuckerberg 在

今年4月的財報電話會議上說明 Threads 的近況時，

特別提到 Taylor Swift 也加入平台了！可以顯示

Meta 對於 Threads 的文化影響力有非常高的期待。

文化影響力即將爆發

資料來源：Kolradar_品牌行銷該重視 Threads 嗎？_2024.07

我們將密切關注Threads平台廣告方案的最新發展，提供及時、有效的行銷策略，幫助品牌在新興社群媒體中脫穎而出，搶占數位行銷先機。

若您想了解豐富且詳盡的社群報告，歡迎與我們聯繫


