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YT黃金時代已過? 網友點名YT清流
網紅眾量級的Andy與家寧分手後爆出糾紛，Andy稱經營10年YouTube卻一無所有，引發熱議。PTT有網友討論「還有在看的

YouTuber？」發現YouTube黃金時代已過，不少創作者收益下降，新人難以突圍。許多人認為現在多數YouTuber靠開店或販售週邊變

現，代表一個時代的轉變。

此外，有網友提及YT清流包括洋蔥（畫風與品質穩定進步）、普通女子孫女（人氣提升）、HowHow（台灣YT界清流）、好味小姐

（內容質感佳、自給自足），以及館長、大胃王豪豪、鼻妹、奇幻圖書館、愛莉莎莎、志祺七七、詹姆士廚房等，並且分享「都在看旅

遊跟手作美食」、「在家做生魚片」、「酷的片很有誠意，不像其他外國網紅」、「國內的剩大胃王豪豪」、「鼻妹一直都很好笑，長

期追很久了」、「奇幻圖書館吧，喜歡聽HP相關解說」、「看電影、書評的較多」、「持續看的只有愛莉莎莎跟志祺七七」、「詹姆士

廚房」。

【2025/03/17, ETToday新聞雲】

十大超人氣YouTuber情侶夫妻檔
請戴好墨鏡！你也喜歡看YouTuber情侶檔之間的互動嗎？有些愛情長跑多年後修成正果，有些卻無預警分手，根據《網路溫度計

DailyView》透過《KEYPO大數據關鍵引擎》的分析，盤點出十對YouTuber情侶／夫妻檔，一起來看看令人稱羨的十對超甜YTR CP！

• NO.1 蔡阿嘎&二伯｜台灣首位百萬訂閱YouTuber蔡阿嘎，因其本土幽默、時事評論及搞笑短劇而成名。近年轉型為家庭創作者，與

老婆二伯共同經營頻道，分享家庭日常和旅遊Vlog，並記錄孩子的成長。二伯也因人氣上升，開設個人頻道並經營電商「波波貴媽

咪」。真性情又直率的二伯與蔡阿嘎之間的互動自然有趣，親和力十足，頻道的觀看族群從年輕人到家庭涉及的年齡層受眾相當廣泛。

• NO.2 霸軒與小美｜你知道什麼是「海龜湯」嗎？這原本是一個懸疑、恐怖的推理遊戲，但透過「霸軒與小美」系列影片的介紹，讓

原本很恐怖的小遊戲，瞬間變得搞笑又荒謬，小美無厘頭的推理，加上霸軒魔性的笑聲跟吐槽，逗樂一大票網友，也讓大眾因此認識

他們。陸續推出許多與女友之間的趣事影片，憑藉誇張寫實的畫風與兩人產生的化學反應吸引粉絲，頻道已累積高達105萬追蹤數。

【2025/03/19, 網路溫度計】

《更多資訊請觀看原文…》

https://www.ettoday.net/news/20250317/2926462.htm
https://dailyview.tw/daily/4498
https://dailyview.tw/daily/4498
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Podcast 是比想像中更好的媒體，也是更優質的廣告
很多行銷或媒體採購人員這幾年都會問一個問題：Podcast 是一個好「媒體」嗎？到底值不值得投預算進去？轉換率到底如何？其實

已經不少研究報告曾指出了，Podcast 聽眾的確更有可能受到 Podcast 廣告的影響而購買產品。

根據Edison Research報告，34%的美國人在過去一周聽過Podcast，每周聽眾平均聽取7小時43分鐘，且購買行為顯著高於一般人口，

46%的聽眾曾因Podcast廣告購買產品或服務。此外，Podcast聽眾的家庭年收入超過$75,000的比例達56%。

Podcast相比電視或網路影片更「親密」，無論是透過耳機、智慧音箱還是在車上收聽，Podcast 很容易跟聽眾形成深度的一對一連

結，這種親密感和專注度在過度飽和的媒體環境中非常難尋。台灣的數據顯示，Podcast廣告能觸及其他媒體未覆蓋的受眾，增量觸及

率高達11-44%。品牌只需將1-2%的廣告預算轉向Podcast，即可增加26%的投資回報率。【2025/03/24, INSIDE 】

消費者趨勢脈動報告！6 大行銷趨勢提前佈局
台灣網路使用習慣已經在改變！2024年台灣網路用戶突破2,210萬，滲透率達95.3%，數位行銷的重要性大增。隨著行動裝置數量增

加，商家需優化行動裝置上的網路體驗。短影音和社群媒體使用仍高，但平台使用逐漸變化。AI技術的崛起改變了行銷模式並為內容創

作帶來新機會。這些趨勢顯示未來行銷策略應聚焦在適應消費者行為變化和技術發展。2025 年數位行銷這樣做：

• 所有社群媒體平台都要兼顧｜隨著Google使用率下降和AI工具的普及，使用者接觸資料的管道變得更加分散。為了不失去舊有用戶

並吸引新受眾，行銷人員必須重視多平台經營。透過多渠道佈局，提高內容在搜尋結果中的曝光機會，增加品牌的可見度與影響力。

• 盡早經營短影音搶奪先機｜消費者對影音資訊的偏愛逐年增長，IG Reels、TikTok 和 YouTube Short 成為三大短影音平台，短影片

的佈局已成行銷必備。隨著科技進步，手機即可輕鬆製作短片，但仍需注意尺寸、音質和解析度等細節。

• 多元佈局提升影響力是關鍵｜數位行銷能透過因應不同的消費習慣而發展出多種策略組合，讓品牌的影響力能更加全面。

【 2025/03/18, 未來商務】

https://www.inside.com.tw/article/37929-podcasts-prove-better-media-and-superior-advertising-than-expected
https://fc.bnext.com.tw/articles/view/3816?utm_source=fc_ai_weekly&utm_medium=email&utm_campaign=03-24-2025&bx_heid=2462240277
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Instagram 3大新功能！超實用「訊息排程、置頂」
Instagram 18日宣布，將推出 3 大新功能，包含訊息排程、置頂、訊息翻譯及音樂貼圖，將大大改善聊天室訊息的方便性。

• 讓心意跨越時差限制！排程與置頂讓訊息傳遞不漏接｜擔心深夜打擾朋友或考慮時差？別擔心，只需長按訊息發送鍵選擇發送時間，

心意可準時送達。如果打錯字還有反悔機會，只要在訊息送出前，從聊天室底部查看排定的訊息，長按想收回的內容，就能隨時將它

刪除。群組中重要資訊可使用訊息置頂功能，長按訊息選擇置頂，最多三則，讓關鍵資訊更顯眼。

• 遠距離也能心情共鳴！音樂貼圖分享最近愛的「心」旋律｜與另一半分隔兩地時，不妨用音樂表達心情！在聊天室選擇貼圖並點擊音

樂，分享喜愛的歌曲，音樂會變成黑膠唱片送給對方。對方點擊後，黑膠會旋轉並播放，讓距離不再是隔閡。

• 有語言隔閡也能交流！訊息翻譯輔助陌生外語對話｜聊天對象是外國人也無須擔心！看到讀不懂的外語文字時，長按該則訊息並點選

翻譯，文字下方就會跑出大家在 Instagram 預設的偏好語言版本，就像瞬間吃了翻譯年糕，無論對方使用什麼語言，交流都不再卡關。

【 2025/03/18, ETToday新聞雲】

Facebook流量密碼，未來就靠它吸引 Z 世代？
eMarketer 報告顯示，18 至 25 歲的青少年每天平均花近一小時在 TikTok，而在 Facebook 上的時間僅有 11 分鐘。儘管 Meta 財報

亮眼，股價微幅上漲，但其面臨的最大挑戰是Z 世代對 Facebook 的興趣減少，使用者比例從 2014 年的 71% 降至 2024 年的 32%。

最新研究報告顯示 Facebook 的 Marketplace 成為Z世代重返臉書懷抱的關鍵，因實際購物與租屋需求而產生黏著度。Facebook 找到

了新藍海和流量密碼與 TikTok 抗衡。Meta 有什麼吸引了Z 世代回流？

• Marketplace 不收取上架費｜自 2016 年啟用以來，Marketplace 利用區域性分類和免費使用模式，成為最大的二手交易平台。使用

者在居住地上架物品，讓附近買家自行取貨，未產生交易前不用付費，Z世代能放心在上面進行買賣交易。

• 實名制讓 Z 世代安心｜Seock 認為 Facebook 的實名制讓買賣交易比 Craigslist 這些用戶匿名的平台更安全。

• 宣布與 eBay 合作｜Meta 於 2024 年公佈營收當中有 97% 來自於廣告， Z世代持續登入就可帶來流量，相對帶動廣告業務成長。

【2025/03/23, 鏈新聞】

https://www.ettoday.net/news/20250318/2927257.htm
https://abmedia.io/facebook-marketplace-getting-generation-z-users
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Z世代意思是什麼？一張圖理解「五代差異」
世代差異正影響許多組織，行銷人員需同時服務嬰兒潮世代、X世代、Y世代、Z世代及α世代。前四個世代主導就業市場，X世代多為

高層，Y世代為最大就業族群，Z世代則為剛踏入職場的數位原生世代。透過世代視角分析市場，有助於行銷5.0的最佳應用。

• 服務不同世代的挑戰｜Y世代（1980-1995年出生）更重視「使用體驗」而不是「擁有」。比起自己買車，他們更喜歡搭Uber，這種

需求帶動了各種「隨叫隨到」的服務（像是外送、共享經濟等），商業模式也從「買斷」變成「訂閱制」。同樣的，他們也比較喜歡

用Spotify聽音樂串流，而不是買整張專輯。雖然嬰兒潮世代（1946-1964年出生）和X世代（1965-1979年出生）有較多資源、消費

能力強，依然是許多品牌的主要客群，但Y世代和Z世代（1996年後出生）則為品牌帶來「潮流感」與「數位影響力」，提升品牌價

值。更重要的是，年輕世代開始影響父母的消費決策。

• 企業要在兩個方向取得平衡｜一方面滿足現在最有消費力的族群，另一方面也要開始為未來的品牌發展鋪路。

【2025/03/24, 數位時代】

科學的力量？Deepseek起卦抽盲盒超神準
盲盒的魅力在於未知的驚喜感，讓人忍不住試試手氣，拆盒過程更添樂趣。與人氣IP聯名的療癒公仔，連Lisa、趙露思都愛不釋手。

近期，中國年輕人掀起AI抽盲盒熱潮，透過Deepseek輸入指令，AI可推薦最佳抽選位，提升中獎機率，一探這股神祕玄學的魅力！

• 破解盲盒玄學？重量、編號、觸感全都要試｜近年來，盲盒熱潮席捲亞洲，中國潮玩品牌泡泡瑪特（POP MART）持續拓展版圖，憑

藉獨特IP設計與盲盒經濟迅速崛起。消費者各出奇招，如估算重量、觸摸外盒形狀、破解編號等，相關解盒技巧更在網路上瘋傳！

• 輸入專屬指令用AI程式幫你選中「隱藏款」｜最近中國盲盒愛好者研發出新玄學──利用AI程式「DeepSeek」來計算最佳抽選！只需

輸入特定指令，提供店鋪位置、盲盒系列、目標款式及排列方式，AI便可「起卦」推算最佳選擇，提高抽中率。

• AI占卜新潮流！Deepseek起卦抽盲盒在小紅書爆紅｜許多人實測後分享結果，有人一抽即中夢幻款，有人則屢試不中。DeepSeek

可透過數據分析與用戶偏好推薦合適選擇，增強抽盲盒的趣味與參與感！下次不妨試試，看看AI能否助你一抽入魂！

【2025/03/19, 網路溫度計】

https://www.bnext.com.tw/article/63653/marketing-5.0
https://dailyview.tw/popular/detail/29037
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Facebook 口碑數量 TOP10

健康主播鄭凱云 448,153

瀨哥/李秉潔
304,758

Vivi-Liu
296,005

77老大
284,092

五熊
275,989

陳欣湄
259,219

莊智淵 Chuang Chih-
Yuan

250,873

美女健身聯盟
242,813 

瑪雅夫人 Madame Maïa
230,028

張鳳書粉絲團
214,202

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

Instagram 口碑數量 TOP10

柔柔 473,999

PEETA 健身營養葛格 297,886

陳建昕 259,305

Apple老師 259,305

林鮭魚 240,035

77老大 227,701

紀斯豪 220,473

營養師 Nuture Fit 209,384

Nina 194,430

李宛欣 193,834

Youtube 口碑數量 TOP10 

陳建昕 152,885

PEETA營養健身葛格 132,120

JuJu 129,343

77老大 107,069

張適恆醫師 101,478

宋晏仁醫師・
FLC 順重私房筆記 94,156

戰神駿阿北出市啦 88,504

晴天媽媽 86,438

文森說書 82,788

Bobo TV 65,385

資料來源：Kolr；趨勢分析-社群帳號排行(保養)；最後更新日期：2025年2月

3月【營養保健】社群媒體帳號排行Top10

https://www.facebook.com/health.yunbaby/
https://www.facebook.com/mira630/
https://www.facebook.com/viviliupage/
https://www.facebook.com/profile.php?id=100044626170353
https://www.facebook.com/dear555bear/
https://www.facebook.com/VictoriaChen.diary/
https://www.facebook.com/chuangchihyuan.com.tw/
https://www.facebook.com/goddessworkout
https://www.facebook.com/MadameMaia?locale=ms_MY
https://www.facebook.com/profile.php?id=100044482654401
https://www.instagram.com/ohoh_____712/
https://www.instagram.com/peeta.gege/
https://www.instagram.com/hsin0126/
https://www.instagram.com/patty7911/
https://www.instagram.com/yuyulin0419/
https://www.instagram.com/basil_77777/
https://www.instagram.com/orlando_1218/
https://www.instagram.com/nuture_fit_taichung/
https://www.instagram.com/ninaxxya/
https://www.instagram.com/wanxin_0915/
https://www.youtube.com/channel/UCZbUlBcZaLvllWj8MOv8JiQ
https://www.youtube.com/channel/UCSSjn1X6yMBC3AyJ2azeG7A
https://www.youtube.com/channel/UCfhxvXymHzF0POHtt7H6wsA
https://www.youtube.com/channel/UC8zkK0-g8S8Z_t8ZjUmpAlA
https://www.youtube.com/@%E5%BC%B5%E9%81%A9%E6%81%86%E9%86%AB%E5%B8%AB/videos
https://www.youtube.com/channel/UCzOblez4o3mZEkpOeFZdHWQ/featured
https://www.youtube.com/channel/UCzOblez4o3mZEkpOeFZdHWQ/featured
https://www.youtube.com/channel/UCZQj75dYipJqs7ua4uabDAw?app=desktop
https://www.youtube.com/@sunnymon0130
https://www.youtube.com/channel/UCPgGtH2PxZ9xR0ehzQ27FHw
https://www.youtube.com/user/a0916xxx258
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資料來源：Kolr；趨勢分析-hashtag排行；最後更新日期：2025年3月

3月 #hashtag 互動最高內容 TOP 10

平均互動數 3.7萬

平均互動率 0.84%

#家寧

噪咖EBCbuzz

3

平均互動數 1.2萬

平均互動率 1.26%

#金賽綸

BEAUTY美人圈

2

平均互動數 1.1萬

平均互動率 0.25%

#金秀賢

噪咖EBCbuzz

1

平均互動數 2,856

平均互動率 0.07%

#川普

三立新聞網

6

平均互動數 1.7萬

平均互動率 0.48%

#andy

TVBS 新聞

5

平均互動數 1.7萬

平均互動率 1.44%

#shorts

快點TV

4

平均互動數 7,567

平均互動率 0.48%

#台積電

天下雜誌

7

平均互動數 10萬

平均互動率 2.27%

#眾量級

噪咖EBCbuzz

9

平均互動數 5,919

平均互動率 0.43%

#台灣

民視新聞

8

平均互動數 7,909

平均互動率 2.00%

#ootd

謝金燕

10

#hashtag排行榜

排名 Hashtag

1 #金秀賢

2 #金賽綸

3 #家寧

4 #shorts

5 #andy

6 #川普

7 #台積電

8 #台灣

9 #眾量級

10 #ootd

https://www.facebook.com/100081881530032/posts/639596792113033/
https://www.facebook.com/100064671074695/posts/1086780863487606/
https://www.facebook.com/100081881530032/posts/634251505980895/
https://www.facebook.com/100064789444247/posts/1164906995678938/
https://www.facebook.com/100076144623293/posts/756301923584622/
https://www.facebook.com/watch/?v=3686829441609153
https://www.facebook.com/100064534670233/posts/1045595800934899/
https://www.facebook.com/100081881530032/posts/635493695856676/
https://www.facebook.com/100044539895059/posts/1268957817932203/
https://www.facebook.com/reel/628775879949949
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麥當勞吉祥物登陸《Minecraft》，吸引遊戲粉絲！

國際案例 Case Share
13

麥當勞 x《當個創世神》電影聯名活動來啦！為了迎接4月4日上映的《當個創世神》（Minecraft）

真人電影，麥當勞推出特別聯名活動，將自家經典角色改變像素風格造型，讓粉絲在遊戲和現實世界都

能享受樂趣！4月1日起快樂兒童餐掃描專屬QR Code，可以進入特別的網頁遊戲，體驗電影樂趣！

• 大人專屬聯名套餐，不只有公仔，還有遊戲道具｜內附6款收藏公仔+ 對應的交換卡片！獨家遊戲角

色造型兌換碼，可以在《當個創世神》遊戲中使用！特製「地獄辣醬」，靈感來自遊戲內的「The 

Nether」場景！透過麥當勞APP購買，還可額外獲得麥當勞遊戲加值包，包含麥當勞經典角色與特別

工具，讓你的遊戲更有趣！

• 麥當勞經典角色變成像素風格｜《當個創世神》（Minecraft）就是最具代表性的像素風格遊戲，裡

面所有的角色、動物、甚至樹木、建築、怪物都是方塊狀的。廣告中，像素版Grimace（紫色怪獸）

和漢堡神偷穿越傳送門進入《當個創世神》，展開全新冒險！此外，兒童餐的廣告以聚焦電影劇情，

呈現小主角打造工具、準備探險的過程。

• 為何麥當勞要和《當個創世神》合作？｜《當個創世神》自2009年推出以來，一直深受各年齡層玩

家喜愛，而即將上映的電影更是一大話題。麥當勞希望透過這次合作，讓粉絲們在遊戲與現實中都能

感受到雙重樂趣，也希望藉此吸引更多人使用手機APP點餐，提升銷量！準備好進入像素風麥當勞的

奇幻世界了嗎？快來體驗這場麥當勞 x《當個創世神》的奇幻冒險吧！

資料來源：marketingdive 2025-03-21

https://www.marketingdive.com/news/mcdonalds-mascots-minecraft-video-game-movie-fandom/743165/
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2025年台灣影音觀看行為調查：直式短影音

消費者洞察 Insight

03

根據資策會產業情報研究所（MIC）2025年臺灣影音觀看行為調查，9成社群使用者會觀看直式影音。使用者的觀看主因為新奇有趣及內容有共鳴。儘管國際上

UGC社群挑戰受到廣泛關注，臺灣用戶創作短影音意願僅2成。在觀看渠道上，男性相對更偏好在YouTube觀看，而女性則更喜愛IG和小紅書。

46.1%

44.2%

34.6%

29.4%

10.5%

配合習慣使用的社群

有新奇有趣的內容

能推薦我喜歡的內容

使用體驗順暢

親友也有使用

91.6% 的社群用戶觀看直視短影音，觀看原因：

77.3%

12.1%

9.4%

1.2%

僅觀看社群短影音，未參與創作

響應短影音社群活動

嘗試創作個人短影音

原本就有在創作短影音

8成用戶僅單純觀看短影音，2成用戶會參與創作

01

02

(舞蹈挑戰、名人合唱、活動標記等)

65.4%

43.3%

26.7%

17.4%

3.5%

54.3%

44.6%

33.7%

16.8%

10.3%

Youtube Shorts

Facebook 影片

Instagram 連續短片

Tiktok

小紅書
男

女

社群用戶觀看直視短影音平台差異

資料來源：MIC, 2025年台灣影音觀看行為調查：直式短影音；調查期間：2024 Q4；樣本數：1,068份

22.7%
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無線台及有線台TOP20
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/17-2025/03/23

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 3.07 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 2.17

2 好運來格力空調 FTV 閩南語連續劇 2.90 2 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 1.80

3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 2.40 3 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 1.66

4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 2.05 4 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.18

5 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 1.39 5 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.13

6 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.29 6 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.08

7 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.14 7 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.08

8 豬哥亮經典秀宏星製藥 FTV 娛樂綜藝 1.14 8 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 1.04

9 愛妮雅化妝品潔綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.04 9 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.97

10 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.94 10 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.95

11 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.94 11 世界翻轉中 TVBSN 新聞性質節目 0.90

12 綜藝新時代台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 0.87 12 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.85

13 苦力好日籽台灣苦茶籽油 FTV 閩南語連續劇 0.79 13 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.84

14 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 美食、旅遊節目 0.79 14 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 0.82

15 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.73 15 花甲少年趣旅行群益投信 ETTV 美食、旅遊節目 0.79

16 1300好運來格力空調 FTV 閩南語連續劇 0.71 16 54陪審團1500 SETN 新聞性質節目 0.75

17 飄洋過海來愛你常春微酵攢 TTV 國語連續劇 0.68 17 54陪審團 SETN 新聞性質節目 0.72

18 1300好運來TCL變頻空調 FTV 閩南語連續劇 0.67 18 1400前進新台灣 SETN 新聞性質節目 0.69

19 姊妹亮起來萬士益冷氣 FTV 資訊綜藝 0.63 19 直25MLB道VS小 VLSPT 棒球 0.68

20 我們這一攤2萬士益冷氣 CTS 資訊綜藝 0.61 20 一步一腳印發現新台灣 TVBSN 知識資訊節目 0.67

收視調查 Rating
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/17-2025/03/23

15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.56 1 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.56

2 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.28 2 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 1.41

3 好運來格力空調 FTV 閩南語連續劇 1.22 3 好運來格力空調 FTV 閩南語連續劇 1.31

4 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 1.13 4 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 美食、旅遊節目 1.07

5 豬哥亮經典秀宏星製藥 FTV 娛樂綜藝 1.03 5 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 0.93

6 苦力好日籽台灣苦茶籽油 FTV 閩南語連續劇 1.01 6 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 0.92

7 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 0.87 7 名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.87

8 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 0.80 8 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.87

9 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 美食、旅遊節目 0.79 9 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.85

10 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.77 10 綜藝新時代台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 0.66

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 2.12 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 4.93

2 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 2.02 2 好運來格力空調 FTV 閩南語連續劇 4.70

3 好運來格力空調 FTV 閩南語連續劇 1.79 3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 4.19

4 愛妮雅化妝品潔綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.48 4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 3.42

5 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 1.31 5 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 2.24

6 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.06 6 豬哥亮經典秀宏星製藥 FTV 娛樂綜藝 1.85

7 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 娛樂綜藝 1.05 7 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 1.48

8 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 0.97 8 1300好運來格力空調 FTV 閩南語連續劇 1.38

9 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 美食、旅遊節目 0.91 9 綜藝新時代台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 1.37

10 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.75 10 飢餓遊戲 CTV 競賽綜藝 1.36

收視調查 Rating
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 0.61 1 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 1.54

2 2000大胃王來了東西軍 ONTV 美食、旅遊節目 0.55 2 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.69

3 世界翻轉中 TVBSN 新聞性質節目 0.54 3 天才衝衝衝 ETTV 競賽綜藝 0.56

4 白夜童話 ET-D 韓劇 0.50 4 周處除三害 VLM 國片 0.52

5 功夫瑜伽 LSTM 國片 0.49 5 挑戰吧大神 ASIA 競賽綜藝 0.47

6 1300詹姆士出走料理台塑石 GTV-1 美食、旅遊節目 0.47 6 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 0.46

7 1100深夜職人好吃驚 VLJP 資訊綜藝 0.47 7 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.39

8 天龍特攻隊 HLYWD 外片 0.47 8 2100全民星攻略 ETTV 競賽綜藝 0.39

9 海峽拼經濟 ET-N 新聞性質節目 0.46 9 直25MLB道VS小 VLSPT 棒球 0.33

10 直25MLB道VS小 VLSPT 棒球 0.46 10 綜藝玩很大逆水寒 SL2 娛樂綜藝 0.32

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 1.20 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 3.95

2 世界翻轉中 TVBSN 新聞性質節目 1.01 2 願望萬士益冷氣 SANLI 閩南語連續劇 2.69

3 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.84 3 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 2.19

4 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.66 4 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 2.09

5 直25合金中職熱身中VS富 VLSPT 棒球 0.65 5 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 2.01

6 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.64 6 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.97

7 直25MLB道VS小 VLSPT 棒球 0.63 7 新台派上線 SETN 新聞性質節目 1.64

8 2200綜藝大熱門 SL2 資訊綜藝 0.62 8 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 1.43

9 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.61 9 數字台灣 ERA-N 新聞性質節目 1.25

10 綜藝玩很大逆水寒 SL2 娛樂綜藝 0.60 10 世界翻轉中 TVBSN 新聞性質節目 1.19

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/17-2025/03/23

收視調查 Rating
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新聞類節目/頻道收視
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/17-2025/03/23

無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.94 0.55 0.36 0.57 1.52

TTV/台視 0.47 0.21 0.44 0.33 0.68

FTV/民視 0.40 0.10 0.14 0.25 0.65

CTS/華視 0.21 0.12 0.15 0.15 0.30

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.51 0.14 0.21 0.41 0.81

ET-N/東森新聞 0.44 0.19 0.19 0.30 0.71

FTVN/民視新聞 0.39 0.05 0.17 0.16 0.74

SETN/三立新聞 0.39 0.11 0.09 0.22 0.71

ERA-N/年代新聞台 0.24 0.04 0.05 0.11 0.45

NTVN/壹新聞 0.18 0.08 0.03 0.15 0.28

UBN/非凡新聞 0.15 0.02 0.07 0.08 0.28

CTS-N/華視新聞資訊台 0.13 0.04 0.05 0.10 0.21

EFNC/東森財經新聞台 0.12 0.02 0.02 0.07 0.21

SET-F/三立財經台 0.05 0.01 0.02 0.02 0.09

MNEWS/鏡新聞 0.01 0.00 0.00 0.00 0.02

收視調查 Rating
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類型節目收視率
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戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 好運來格力空調 FTV 2.90 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 3.07

2 願望萬士益冷氣 SANLI 1.80 2 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 2.40

3 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 1.04 3 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 2.17

4 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 0.85 4 超級冰冰SHOW愛妮雅化妝品 FTV 2.05

5 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 0.84 5 超級夜總會 SANLI 1.66

6 苦力好日籽台灣苦茶籽油 FTV 0.79 6 飢餓遊戲 CTV 1.39

7 1300好運來格力空調 FTV 0.71 7 豬哥亮經典秀宏星製藥 FTV 1.14

8 飄洋過海來愛你常春微酵攢 TTV 0.68 8 愛妮雅化妝品潔綜藝玩很大 CTV 1.04

9 1300好運來TCL變頻空調 FTV 0.67 9 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 0.94

10 大愛劇生日快樂 DaAi 0.63 10 全民星攻略京都念慈菴 CTV 0.94

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 新台灣加油 SETN 1.18 1 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 1.29

2 台灣最前線 FTVN 1.13 2 花甲少年趣旅行群益投信 ETTV 0.79

3 驚爆新聞線2200 SETN 1.08 3 全明星出發吧HYBRID SWIFT TTV 0.79

4 驚爆新聞線2100 SETN 1.08 4 直25MLB道VS小 VLSPT 0.68

5 少康戰情室 TVBS 0.97 5 型男大主廚SPI2RO雙藻錠 SL2 0.51

6 新台派上線 SETN 0.95 6 直25合金中職熱身中VS富 VLSPT 0.50

7 世界翻轉中 TVBSN 0.90 7 效廉出發吧台塑石油APP STV 0.49

8 非凡最前線 UBN 0.82 8 詹姆士出走料理台塑石油AP GTV-1 0.43

9 54陪審團1500 SETN 0.75 9 大胃女王吃遍巨大美食 VLJP 0.40

10 54陪審團 SETN 0.72 10 直25合金中職熱身富VS中 VLSPT 0.39

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/03/17-2025/03/23

收視調查 Rating
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