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【2025/07/24, 網路溫度計】
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台灣OTT如何進攻聲量王Netflix？
觀眾們這幾年不斷在改變的收視習慣趨勢：從手機、平板又逐漸變到智慧電視，根據資策會今年公布，在2024年第四季所做的調查

報告顯示，72%的台灣網友會收看串流服務，僅次於社群媒體平台（包含YouTube）的76%，有60%家戶已配置智慧電視（包含連網

電視、電視盒等），平均每人擁有1.6台連網電視，顯示手機和電視兩端並行。

根據《KEYPO大數據關鍵引擎》輿情分析軟體所調查近三年多十大付費串流平台的網路聲量，Netflix暫居聲量寶座，而且是大幅領先。

此外，台灣少數有出海同時經營海外市場的OTT平台Catchplay+，今年動作頻頻，首先最大動作就是五月起在平台上增加20多個直播

電視頻道，讓本來就有幾個頻道直播的平台，增加一個稱之為Catchplay TV的服務，正式也成為線上多頻道服務商（vMVPD），可以

看電視頻道的節目，包括BBC、NHK等國外頻道，還有國內的博斯體育台、多家新聞台與戲劇台；投資發行話題台劇《我們與惡的距離

II》、《親密之海》，讓這些劇本來就可以在自家印尼、新加坡等海外頻道上架，說服全球華語族群嘗試台灣影視作品。

「你好，我吃一點」征服日韓脆友掀美食外交
近期滑Threads，你是不是也被可愛貓咪和那句「您好，我吃一點」洗版了？這是一場可愛又爆笑的「美食梗圖大戰」！這波「我吃

一點」貓咪梗圖旋風，起因於許多日韓遊客喜歡在Threads上分享他們在台灣的各種美食和美景。充滿「台灣感性（#대만감성）」的貼

文吸引了台灣網友的注意，大家紛紛用一張張「你好，我吃一點」的貓咪梗圖「洗版」留言區。

這場美食梗圖戰，最精彩的莫過於一位韓國朋友的「神級反擊」。當他分享九份老街旅遊照時，直接放上一張用中文寫著「你好，把

你筷子收回去」的貓咪反擊梗圖！這神來一筆的操作，讓台灣網友瞬間「崩潰」又爆笑，留言區更是瞬間炸鍋，「雖然這次沒食物吃但

我還是要吃一口」、「超好笑，為什麼他在用中文梗圖攻擊回來」截至7月28日，這則貼文已突破百萬瀏覽、超過四萬點讚。

此外，連國立故宮博物院南部院區的小編也跟上這波潮流，在Threads上分享了精緻的魚蝦蟹書畫作品，配文正是那句萬用的「您好

我吃一點」。

【2025/07/28, 網路溫度計】

https://dailyview.tw/popular/detail/29773
https://www.setn.com/News.aspx?NewsID=1674391
https://dailyview.tw/popular/detail/29808
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LINE新功能+1！相簿照片可用表情回應了 1動作解鎖
LINE又釋出全新互動功能！除了先前在聊天室中針對訊息使用表情回應，現在相簿中的每一張照片也能加入表情互動。只要將LINE更

新至15.9.0(含)以上版本，即可擁有這項新功能。使用方式相當直覺，點開相簿中的任一照片，就能看到表情按鈕，點選即可送出回應，

操作方式與聊天室中的表情回覆一致。不過，目前相簿表情回應僅限6款預設饅頭人貼圖。

LINE也加入一些貼心功能，例如點擊已有表情回應的照片中，能從回覆列表直接查看有哪些好友進行回應。在相簿首頁，也新增「最

多回應」選項來排序照片，方便快速瀏覽人氣照片。當有人對你上傳的圖片送出表情回應，系統除了會在LINE的提醒列表進行通知，還

會在手機鎖定畫面上同步顯示，確保不漏接任何互動。

LINE表示，此功能仍在逐步釋出中。若你尚未開通功能，仍有可能收到好友對照片的表情回應通知，但點擊後無法看到具體內容。官

方提醒用戶耐心等待全面釋出。

Google 推出 AI 試穿功能！上傳照片就能試服飾產品
Google 正在持續投資虛擬試穿領域，上個月公司才推出了一款實驗性應用程式「Doppl」，可透過 AI 來視覺化呈現不同穿搭在使用

者身上的樣子。使用者只需要在產品列表或服飾產品結果上點擊並選擇「試穿」（try it on）圖示，接著再上傳一張自己的全身照，就

能看到自己穿上這件衣服可能的樣子，也可加以儲存穿搭造型並與朋友分享。此功能優先在美國地區推出，讓使用者可以透過搜尋、

Google 購物以及 Google 圖像上的產品結果，來試穿 Shopping Graph 中的服飾商品。

Google 發言人解釋，雖然新的試穿功能和 Doppl 都是由相同的生成式 AI 技術驅動，但 Doppl 這款應用程式是專為購物者設計，且

Doppl 還可以創造 AI 生成的影片，讓使用者實際了解穿搭在現實生活中的效果。另外，Google 也在美國地區推出新的價格提醒功能，

使用者可以為產品設定提醒，並指定偏好的尺寸、顏色，以及願意支付的價格，當有符合條件的優惠時，Google 便會主動通知。【 2025/07/25, INSIDE】

https://3c.ltn.com.tw/news/62611
https://www.inside.com.tw/article/39067-google-ai-try-on-feature-launch
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音樂動畫片《KPop Demon Hunters》橫空出世
2025年6月20日Netflix全球上架動畫音樂片《Kpop獵魔女團》，兩週內就以超過3,300萬觀看流量量榮登Netflix全球觀看排行榜榜首，

並在93個國家/地區躋身排行榜前十名。

《Kpop獵魔女團》故事中有兩支虛構偶像團體，一方是代表正義的Kpop女團Huntr/x，另一個則是其反派邪惡對手Kpop男團Saja

Boys—其原形是韓國神話中的死神，這兩團在動畫片中演唱的歌曲也進入Billboard全球音樂排行榜，排名甚至超越了防彈少年團（BTS）

和Blackpink等韓國流行音樂巨頭。這兩支虛擬偶像團體在串流平台也取得極大成功，分別為美國Spotify流量排行榜的第一名與第二名。

Kang表示，為了電影中的音樂能真正引起Kpop粉絲的共鳴，並真正沉浸在Kpop氛圍中，本片音樂製作密切與韓國唱片公司與Kpop

頂級音樂人合作。除了同時在影視與音樂串流平台創下紀錄性的流量，《Kpop獵魔女團》也在社群媒體病毒式瘋傳，出現各種表情包、

舞蹈模仿、二創，各種周邊商品也大賣，形成一個史詩級的全球流行文化現象。

【 2025/07/24, 產業研究資料庫】

2025 消費者搜尋需求掌握銷售先機
根據「2025 年消費者搜尋洞察報告」，消費者展現出截然不同的行為樣貌：渴望療癒、重視體驗，更願意為自己的快樂與健康投資。

透過分析，發現消費者的四大關鍵行為軸線與搜尋熱區分別是：謹慎樂觀、擁抱快樂行動主義、真實質感連結和Kidults Lifestyles 。

• 謹慎樂觀：日常消費謹慎，但更願意投資自己的身心健康｜連結身體健康、自我療癒與恢復的關鍵字快速成長，例如：空中瑜伽、美

容儀、高價保健食品如燕窩蜂膠，對應消費者重視氣氛、情緒的感受，還可以在文案中帶入感受度等文字描述，更有機會打動人心。

• 真實質感連結：渴望回到真實互動尋求感官豐富性｜連結真實參與、與人連結的實體體驗相關關鍵字快速成長，例如展覽、音樂節、

寧靜旅遊。在品牌活動規劃上，可以與旅遊或生活消費媒體合作深度的策展式溝通，或是結合五感與體驗的設計的品牌場景打造，建

立真實質感連結。《更多內容請參考原始貼文…》【2025/07/25, INSIDE 】

https://research.taicca.tw/article/34f5b875-1292-4b0c-ab89-a47c270d8438
https://www.inside.com.tw/article/39048-yahoo
https://www.inside.com.tw/article/39048-yahoo


家樂福 App 創新手遊《家有超市》領風潮
促銷、折扣、集點換購早已成為零售標配，顧客對優惠不再陌生，卻也因此變得難以被打動。面對這樣的挑戰，家樂福選擇從「參與

體驗」的角度出發，重新思考與顧客的互動方式。為此，家樂福祭出「好選品 + 遊戲化」雙軸策略，背後藏著哪些零售經營新思維？

• 好選品勾住人心，遊戲機制拉長互動｜家樂福將集點機制結合遊戲化，透過合成商品和解鎖寶箱來完成各項任務，累積的鑽石可用來

兌換優惠券或參加扭蛋抽獎活動。遊戲場景中有南僑讚岐、桂冠、好萊牙膏等品牌元素，讓品牌在虛擬環境中入駐。

• 從集點到體驗，《家有超市》提升顧客黏著力｜從每日簽到到完成任務換回實體回饋，會員不再只是集點兌換的使用者，而是每天願

意開啟 App 的參與者，以 Menastyl 鍋具換購結合《家有超市》為例，活動期間即成功吸引近 9 萬人參與，總登入超過 146 萬次。

• 從集點升級到數位串聯，家樂福 App 打造全方位會員體驗｜與消費者之間互動的橋樑，整合即時優惠、多元支付與個人化推薦模組，

提升使用便利性，也有機會為後續 O2O、OMO 的行銷活動提供更穩定的數據洞察。
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如何在Threads用寫作變現？實戰7大心法整理
如何在烏煙瘴氣的 Threads 裡，靠寫作榨出商業價值？過往很多人問我：Threads 怎麼經營、如何變現？我是學員數超過 2,000 人的

「影響力寫作」線上課講師，也是數位寫作暢銷書的作者Jemmy。

• 負面行銷：逆向思考、借力使力｜如果真的在 Threads 出現惡評，與其避談，不如善加利用。這在銷售文案還有個專門術語，叫做

「缺點揭露法（Damage Admission）」。每個產品都有缺點，每個消費者都知道這點，如果敢先承認，你就贏了。比如「JK 先生

怎麼講出這種 SEO 的錯誤資訊？」這種「吃瓜系」文案最吸睛了，而來圍觀的人裡，肯定有不在意這些事，又有感興趣的人。

• 挑數字好看的貼文截圖，當作認證標章｜寫文案不知道配什麼圖？直接把內容寫在 Threads，截圖下來當「字卡」。我有超過 10 篇

臉書貼文、廣告，就是搭配破千瀏覽的「串文」截圖。就算路人只是螢幕滑到，他還沒讀貼文，也會看到圖卡文字。這也反應人類有

跟隨人群傾向，當你看到有人互動，你潛意識會相信這篇「有料」。《更多心法請參考原始貼文…》

【2025/07/21, 數位時代】

【2025/07/23, 數位時代】

https://www.bnext.com.tw/article/83935/threads-writing-monetization-7-strategies
https://www.bnext.com.tw/article/83935/threads-writing-monetization-7-strategies
https://www.bnext.com.tw/article/83891/carrefour2025
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Instagram 口碑數量 TOP10

油土伯歐薩斯 2,432,747

朱李聯姻日常 1,168,977

趙宜莉 892,448

__yu.shan__ 797,711

胡宇威 Geo Fans Club 744,361

搜嗄 Soka 684,265

六指淵 Huber 580,059

花花公子 414,116

jiayitsui 379,542

瑟七七 377,785

資料來源：Kolr；趨勢分析-社群帳號排行(貓)；最後更新日期：2025年7月

7月【狗相關類型】社群媒體帳號排行Top10

1

2

5

4

3

Facebook 口碑數量 TOP10

視網膜Retina 1,276,135

米可白 778,278

徐文良 666,977

可布魯 381,474

我家阿邁 342,732

阿尼尛 250,907

柴犬Nana
和阿楞的一天

234,539

胡宇威 Geo Fans Club 233,960

新潟越後老姫 233,732

包子 231,003

1

2
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4

3

Youtube 口碑數量 TOP10

我叫元小旦 650,471 

柴犬Nana和阿楞
的一天

242,309 

六指淵 Huber 220,232 

星座狗聯盟 177,009 

社長Kuma 142,260 

歐立德 126,559 

JS塔羅諮詢 110,349 

卡特Kart 107,875 

黃欣元Alvin 99,115 

熊爸估狗 85,040 

1

2

5

4

3

https://www.instagram.com/osas_1491/
https://www.instagram.com/ju.lee.daily/
https://www.instagram.com/ilixoxov/
https://www.instagram.com/__yu.shan__/
https://www.instagram.com/george_hu__/
https://www.instagram.com/soka_sokka/
https://www.instagram.com/huber0203/
https://www.instagram.com/huahua.1031/
https://www.instagram.com/jiayitsui/
https://www.instagram.com/__seul777/
https://www.facebook.com/AnchormanRetina/
https://www.facebook.com/mimi00419/
https://www.facebook.com/profile.php?id=100064701337712
https://www.facebook.com/doca101/
https://www.facebook.com/maiandblack
https://www.facebook.com/Ani3small/
https://www.facebook.com/NanaAndaleng/?locale=zh_TW
https://www.facebook.com/NanaAndaleng/?locale=zh_TW
https://www.facebook.com/geofansclub/
https://www.facebook.com/Niigata.tw/
https://www.facebook.com/vegebaobao/
https://www.youtube.com/channel/UCWb8DSi4ygNb6TO42gwhu4A
https://www.youtube.com/channel/UCE0sXaY_M0MTLvg3sVP8bXA
https://www.youtube.com/channel/UCE0sXaY_M0MTLvg3sVP8bXA
https://www.youtube.com/@huber0203/videos
https://www.youtube.com/channel/UCkJ1fhMugqKSbbtlMyk5xzA
https://www.youtube.com/@Super_Kuma/videos
https://www.youtube.com/channel/UCsL-hkDOL2tU_CoAPJ87-Sw
https://www.youtube.com/channel/UCWMH4EKjXIlikN_k9lPpuxQ
https://www.youtube.com/channel/UCSRA2BRDIWhKojNorNEY0Jg
https://www.youtube.com/channel/UCGT3GGlLrR_6smXQjAigqvA
https://www.youtube.com/channel/UCRuFRg-5BQDF3NLXgYqVfFw
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資料來源：Kolr；趨勢分析-hashtag排行；最後更新日期：2025年7月

7月 #hashtag 互動最高內容TOP 10

平均互動數 1.4萬

平均互動率 39.2%

#台灣

馮韋元

3

平均互動數 2.4萬

平均互動率 16.3%

#颱風

高鈞鈞

2

平均互動數 8,571

平均互動率 0.43%

#gd

美麗佳人

1

平均互動數 6.4萬

平均互動率 1.67%

#演唱會

台灣達人秀

6

平均互動數 1.3萬

平均互動率 3.12%

#ootd

謝金燕

5

平均互動數 5.8萬

平均互動率 2.13%

#reels

即新聞

4

平均互動數 6479

平均互動率 1.59%

#日本

三原慧悟

7

平均互動數 3,483

平均互動率 1.34%

#川普

沃草

9

平均互動數 2萬

平均互動率 13.3%

#搞笑

下面一位

8

平均互動數 1.1萬

平均互動率 9.09%

#高雄

陳美雅

10

#hashtag排行榜

排名 Hashtag

1 #gd

2 #颱風

3 #台灣

4 #reels

5 #ootd

6 #演唱會

7 #日本

8 #搞笑

9 #川普

10 #高雄

https://www.facebook.com/reel/1097343182294675/
https://www.facebook.com/watch/?v=1754336211827198
https://www.facebook.com/100064471462955/posts/1146695747489463/
https://www.facebook.com/watch/?v=1011887664167212
https://www.facebook.com/reel/1459361675086285/
https://www.facebook.com/reel/700357923162466/
https://www.facebook.com/reel/1110667237590520/
https://www.facebook.com/100068629586952/posts/1044204704543839/
https://www.facebook.com/reel/4411253299152949/
https://www.facebook.com/reel/1069303618498702/
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哪些商品資訊對銷售轉換影響大?

國際視野 Media Trend
13

根據 Syndigo 的研究，消費者在網路購物時，會希望能看到商品的基本資訊與功能，如果沒有足夠的資訊，他們有

可能就不買了。這份報告調查了超過 8,500 位消費者，發現有 54% 的受訪者表示，如果商品頁面上有清楚描述產品的

基本功能和用途，他們更願意下單。其次，像是重量、材質、數量、容量、尺寸和成分這類的基本資訊，也有 49% 的

人覺得很重要，這些都是消費者認為必要的資訊。

現在的消費者越來越在意資訊完整度。報告指出，有將近一半（46%）的消費者認為，跟六個月前相比，如果商品

資訊不足，他們現在比較不會下單購買。而商品本體和包裝的清晰圖片（35%）、能夠 360 度觀看商品各個角度

（35%），或是介紹產品特色、教學或使用案例的影片（35%），也會增加購買意願。

其他調查重點如下：

• 7成消費者覺得，購買前能查到商品產地或來源很重要

• 4成消費者在過去半年中，因為找不到商品足夠的資訊，而放棄在網路或實體店購買

• 3成消費者買到的商品，跟他們在網路上看到的資訊有落差，因此感到失望

• 2成消費者在過去六個月內，有遇過實體店看到的商品，跟網路上看到的不一樣（例如型號、包裝或尺寸不同）

• 3成消費者退貨理由是因為實際收到的商品，與他們在購買前查到的資訊不符，而整體樣本的平均退貨率為 21%

資料來源：marketingdive 2025-07-24

https://www.marketingcharts.com/industries/retail-and-e-commerce-236188
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2025年網路購物消費調查：網購管道與網購意向

資料來源：MIC, 2025年網路購物消費調查： 網購管道與網購意向；調查期間：2024/Q4；樣本數：1,068份

消費者洞察 Insight

根據資策會產業情報研究所（MIC）2025年網路購物消費調查，6成5消費者最常購的平台數量為1-3個，「綜合型電商平台」仍最常被選擇，且使用率持續提升，

而實體零售延伸的網購通路與外送平台使用下滑；在電商平台的偏好中，「蝦皮購物」佔比最高（72.4%），而「momo購物」也顯著提升（+6.9%），值得關注

的是，新興平台Coupang酷澎，雖起步較晚，但成長幅度不容小覷（+6.1%），已成功進入前五大電商，與 PChome、Yahoo 並列主戰場。

78.6%

35.9%

19.3%

15.0%

11.7%

7.8%

7.3%

3.8%

綜合型電商平台

實體零售的網購通路

第三方外送平台

品牌網購通路

社群平台

通訊平台

直播電商平台

主題式平台

近一年較常在哪些類型平台網購（複選，最多3項）

如 momo、PChome、Coupang、蝦皮

如全聯「PX GO! 線上購」

如 foodpanda、UberEats

如 Pazzo、MEIER.Q、Mercci22（美而快）

如 Facebook、Instagram

如 LINE

如 Facebook/YouTube 直播、東森直播

如寵物-毛孩市集、母嬰-媽咪拜 MamiBuy

+4.7%

-4.0%

-5.5%

+0.5%

+1.2%

-3.3%

-

-0.5%

較2023年增減2024年

72.4%

53.4%

23.2%

15.8%

14.4%

14.3%

9.6%

6.1%

蝦皮購物

momo購物

PChome 24h購物

露天市集

Coupang酷澎

Yahoo購物中心

淘寶

GOMAJI夠麻吉

近一年較常使用哪些電商平台App消費（複選，最多3項）

+0.8%

+6.9%

+1.1%

-

+6.1%

+1.7%

+2.9%

-1.5%

較2023年增減2024年
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無線台及有線台TOP20

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

0

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/07/21-2025/07/27

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 3.09 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 2.10

2 好運來大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 2.92 2 願望十全味噌 SANLI 閩南語連續劇 1.94

3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 2.36 3 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 娛樂綜藝 1.74

4 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 2.25 4 TVBS戰情室決戰大罷免開票 TVBS 新聞性質節目 1.53

5 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.42 5 直U12世界盃預賽A日本中華 ET-N 棒球 1.21

6 愛妮雅化妝品潔綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.02 6 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.19

7 嗨營業中特別篇明星3缺1 TTV 資訊綜藝 1.00 7 新台派上線 SETN 新聞性質節目 1.10

8 豬哥亮經典秀嘉一香活菌豬 FTV 娛樂綜藝 0.93 8 決戰大罷免前進新台灣1500 SETN 新聞性質節目 1.10

9 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.92 9 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.02

10 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 0.90 10 直U12世界盃預賽A古巴中華 ET-N 棒球 1.02

11 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.90 11 決戰大罷免驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.02

12 寶島西米樂 TTV 閩南語連續劇 0.85 12 TVBS社會檔案 TVBSN 新聞性質節目 1.01

13 苦力好日籽台灣苦茶籽油 FTV 閩南語連續劇 0.77 13 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.99

14 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 0.76 14 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.94

15 名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.73 15 不同意罷免選前之夜 TVBS 新聞性質節目 0.92

16 台灣傳奇安美諾美白修護霜 FTV 國台語單元劇 0.71 16 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.90

17 1300好運來大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 0.67 17 直U12世界盃預賽A中華澳洲 ET-N 棒球 0.89

18 醫學大聯盟娘家舒芙淨私密 FTV 競賽綜藝 0.66 18 決戰大罷免前進新台灣1400 SETN 新聞性質節目 0.88

19 姊妹亮起來輝葉AI追夢椅 FTV 資訊綜藝 0.60 19 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 0.87

20 2000祕書俱樂部阿鈣八合一 CTV 國語連續劇 0.59 20 決戰大罷免新台派上線2000 SETN 新聞性質節目 0.85

收視調查 Rating
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/07/21-2025/07/27

15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 1.86 1 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.40

2 好運來大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.58 2 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 1.12

3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 0.90 3 好運來大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 0.96

4 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 0.90 4 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 0.91

5 愛妮雅化妝品潔綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 0.87 5 烏龍派出所 CTS 卡通影片 0.82

6 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.79 6 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 0.78

7 祕書俱樂部阿鈣八合一強效 CTV 國語連續劇 0.78 7 嗨營業中特別篇明星3缺1 TTV 資訊綜藝 0.78

8 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.70 8 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.70

9 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 0.63 9 愛妮雅化妝品潔綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 0.57

10 嗨營業中特別篇明星3缺1 TTV 資訊綜藝 0.63 10 豬哥亮經典秀嘉一香活菌豬 FTV 娛樂綜藝 0.53

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 2.23 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 4.86

2 好運來大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.78 2 好運來大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 4.75

3 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.71 3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 4.20

4 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.59 4 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 3.69

5 天才衝衝衝愛妮雅化妝品潔 CTS 競賽綜藝 1.32 5 豬哥亮經典秀嘉一香活菌豬 FTV 娛樂綜藝 1.70

6 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 1.20 6 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.64

7 愛妮雅化妝品潔綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.18 7 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.56

8 嗨營業中特別篇明星3缺1 TTV 資訊綜藝 1.11 8 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 1.49

9 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.11 9 1300好運來大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.37

10 寶島西米樂 TTV 閩南語連續劇 0.63 10 寶島西米樂 TTV 閩南語連續劇 1.29

收視調查 Rating
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望十全味噌 SANLI 閩南語連續劇 1.10 1 直U12世界盃預賽A日本中華 ET-N 棒球 1.11

2 直U12世界盃預賽A日本中華 ET-N 棒球 1.02 2 願望十全味噌 SANLI 閩南語連續劇 1.10

3 TVBS社會檔案 TVBSN 新聞性質節目 0.98 3 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.76

4 直U12世界盃預賽A古巴中華 ET-N 棒球 0.81 4 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.73

5 決戰大罷免驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.79 5 TVBS社會檔案 TVBSN 新聞性質節目 0.70

6 重返時間線 EFNC 新聞性質節目 0.79 6 直U12世界盃預賽A古巴中華 ET-N 棒球 0.60

7 決戰大罷免前進新台灣1500 SETN 新聞性質節目 0.66 7 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.60

8 決戰大罷免前進新台灣1400 SETN 新聞性質節目 0.63 8 直U12世界盃預賽A中華澳洲 ET-N 棒球 0.55

9 話時代人物 SETN 新聞性質節目 0.62 9 孤單又燦爛的神鬼怪 ET-D 韓劇 0.54

10 效廉出發吧 STV 美食、旅遊節目 0.61 10 阿榮與阿玉 SANLI 閩南語連續劇 0.54

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 願望十全味噌 SANLI 閩南語連續劇 1.40 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 3.93

2 直25U12少棒日VS中 VLSPT 棒球 1.03 2 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 娛樂綜藝 3.18

3 TVBS戰情室決戰大罷免開票 TVBS 新聞性質節目 0.96 3 願望十全味噌 SANLI 閩南語連續劇 2.82

4 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 娛樂綜藝 0.90 4 TVBS戰情室決戰大罷免開票 TVBS 新聞性質節目 2.68

5 決戰大罷免驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.88 5 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 2.06

6 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.79 6 新台派上線 SETN 新聞性質節目 1.94

7 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.78 7 決戰大罷免前進新台灣1500 SETN 新聞性質節目 1.85

8 TVBS社會檔案 TVBSN 新聞性質節目 0.78 8 直U12世界盃預賽A日本中華 ET-N 棒球 1.76

9 天才衝衝衝台塑石油APP ETTV 競賽綜藝 0.77 9 不同意罷免選前之夜 TVBS 新聞性質節目 1.72

10 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.77 10 決戰大罷免驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.64

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/07/21-2025/07/27

收視調查 Rating



20

新聞類節目/頻道收視
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/07/21-2025/07/27

無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 1.03 0.53 0.52 0.71 1.59

TTV/台視 0.46 0.23 0.22 0.30 0.73

FTV/民視 0.36 0.13 0.16 0.14 0.65

CTS/華視 0.22 0.13 0.06 0.19 0.33

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.65 0.26 0.22 0.46 1.06

ET-N/東森新聞 0.50 0.22 0.22 0.30 0.82

SETN/三立新聞 0.45 0.16 0.09 0.30 0.78

FTVN/民視新聞 0.40 0.07 0.15 0.17 0.76

ERA-N/年代新聞台 0.27 0.04 0.08 0.11 0.51

NTVN/壹新聞 0.19 0.12 0.06 0.15 0.29

CTS-N/華視新聞資訊台 0.16 0.06 0.05 0.12 0.26

EFNC/東森財經新聞台 0.16 0.06 0.05 0.09 0.27

UBN/非凡新聞 0.13 0.02 0.04 0.07 0.25

SET-F/三立財經台 0.05 0.03 0.02 0.03 0.09

MNEWS/鏡新聞 0.01 0.00 0.01 0.01 0.03

收視調查 Rating
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類型節目收視率
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戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 好運來大同氣密窗 FTV 2.92 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 3.09

2 願望十全味噌 SANLI 1.94 2 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 2.36

3 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 0.99 3 安美諾美白修護綜藝一級棒 CTV 2.25

4 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 0.90 4 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 2.10

5 寶島西米樂 TTV 0.85 5 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 1.74

6 苦力好日籽台灣苦茶籽油 FTV 0.77 6 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 1.42

7 1900戲說台灣精選集安美諾 SANLI 0.73 7 愛妮雅化妝品潔綜藝玩很大 CTV 1.02

8 台灣傳奇安美諾美白修護霜 FTV 0.71 8 嗨營業中特別篇明星3缺1 TTV 1.00

9 1300好運來大同氣密窗 FTV 0.67 9 豬哥亮經典秀嘉一香活菌豬 FTV 0.93

10 2000祕書俱樂部阿鈣八合一 CTV 0.59 10 全民星攻略京都念慈菴 CTV 0.92

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 TVBS戰情室決戰大罷免開票 TVBS 1.53 1 直U12世界盃預賽A日本中華 ET-N 1.21

2 新台灣加油 SETN 1.19 2 直U12世界盃預賽A古巴中華 ET-N 1.02

3 新台派上線 SETN 1.10 3 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 0.90

4 決戰大罷免前進新台灣1500 SETN 1.10 4 直U12世界盃預賽A中華澳洲 ET-N 0.89

5 台灣最前線 FTVN 1.02 5 直25U12少棒日VS中 VLSPT 0.83

6 決戰大罷免驚爆新聞線2200 SETN 1.02 6 花甲少年趣旅行莊廣和堂轉 ETTV 0.61

7 TVBS社會檔案 TVBSN 1.01 7 型男大主廚輝葉AI按摩椅 SL2 0.59

8 少康戰情室 TVBS 0.94 8 花甲少年趣旅行常春微酵攢 TTV 0.54

9 不同意罷免選前之夜 TVBS 0.92 9 直25U12少棒古VS中 VLSPT 0.50

10 決戰大罷免前進新台灣1400 SETN 0.88 10 效廉出發吧 STV 0.50

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/07/21-2025/07/27

收視調查 Rating
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