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第60屆金鐘獎
節目與戲劇類收視與話題觀察

宏將傳媒行銷策略部



資料來源：Nielsen Arianna_搜尋期間：2025/10/17、2025/10/18 _目標受眾：4歲以上；三立新聞報導綜合整理
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節目 戲劇

金鐘60 電視分段收視率

潘迎紫出場
頒獎

小S揭曉
綜藝節目主持人獎

戲劇
男女配角獎 戲劇

女主角獎

第 60屆金鐘獎頒獎典禮

節目類與戲劇類，分別於10/17

與10/18舉行。

從收視曲線觀察，收視高

峰集中於節目亮點與獎項揭曉

時段。戲劇類表現較為平均，

於女主角頒獎、男女配角頒獎

及潘迎紫出場等片段達高點；

節目類則在「綜藝節目主持人

獎」揭曉時達最大收視峰值，

顯示觀眾對人氣主持人與感性

時刻的高度關注。

金鐘60｜節目&戲劇類｜電視收視高峰觀察

典禮收視高峰集中在重點頒獎時段

宏將觀點 Insight
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資料來源：新聞報導綜合整理，數據累積截至2025/10/20

金鐘60｜節目&戲劇類｜總收視紀錄

總收視累積近 1,400 萬，締造影視頒獎典禮「觸及廣度」的新里程碑

多平台成功擴大觸及，放大金鐘獎觀看規模

• 全國電視總收視人口數約 505.5 萬人次

• 網路平台總觀看量約 871 萬次

• 節目類典禮:

累積觀看次數 101 萬次；直播在線超過 10 萬人

• 戲劇類典禮:

累積觀看次數 136 萬次；直播在線近 17 萬人

播出資訊

*第59屆金鐘獎-累積總觀看數
電視: 460萬人次；網路751萬次

相較第59屆金馬獎，成長 13.6%

宏將觀點 Insight
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熱門網站TOP5

Facebook粉絲專頁

149,262則

Instagram

19,468則

Threads

18,316則

PTT

16,877則

YouTube

20,286則

3

4

5

1

2

金鐘60｜節目&戲劇類｜網路熱議來源

經典橋段多平台傳散，帶動聲量擴散

熱門頻道TOP5

PTT>Golden-Award

13,915則

FB粉絲專頁>ETtoday星光雲

10,654則

FB粉絲專頁>三立新聞

6,074則

FB粉絲專頁>東森新聞

5,504則

3

4

5

Threads>關鍵字搜尋

12,734則

1

2

• Facebook｜核心聲量傳散

新聞與媒體粉絲專頁為核心，透過大量的畫面片段報導，

奠定初始聲量與大眾討論基礎

• YouTube × IG ｜視覺串連與情緒共鳴

媒體或網友藉由短影音傳散畫面精華與經典橋段，

帶動情緒分享，加速話題發酵。

• PTT × Threads｜深度討論

網友會隨頒獎進程，即時在線上與其他網友討論得獎人

選、穿著打扮、與談話題等面向。

資料來源：OpView社群輿情監測_2025/10/01-2025/10/26

宏將觀點 Insight
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資料來源：網路溫度計＿金鐘60節目類典禮笑淚交織 康熙重聚、棒棒堂回歸掀熱議七大焦點

焦點二｜康熙重聚！小S登台惹哭全場

蔡康永提到小S走出喪姊低潮後，兩人於

典禮合體登台，隨〈十分鐘的戀愛〉響起

相互擁握，這場睽違十年的「康熙合體」

引發全場感動高潮。

焦點一｜小S與派翠克奪下主持人獎 項鍊藏情

小S與派翠克以《小姐不熙娣》拿下主持

人獎，小S首次登台領獎時沉靜感性，將

獎獻給母親與已逝的姊姊大S，並透露項

鍊中藏著姊姊骨灰，象徵姊妹同行，畫面

溫暖動人。

Lulu與陳漢典牽手走紅毯放閃，漢典告白

「她是最大獎」，憲哥又開玩笑助攻，成

為全場亮點；Lulu面對前男友阿達也互動

自然，被讚展現成熟的大人風度。

焦點三｜ Lulu漢典紅毯牽手放閃 憲哥一句話全場笑瘋

金鐘60｜節目類｜網路熱門話題

感性及懷念橋段掀起熱議

節目類討論文字雲

從小S情感宣洩、蔡康永合體、Lulu與陳漢典甜蜜放閃，到羅時豐

唱跳炸場、棒棒堂再聚首，不少片段都在社群上掀起洗版熱潮！

宏將觀點 Insight
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資料來源：網路溫度計＿金鐘60戲劇類聲量爆發！楊謹華終摘視后、世紀女女吻 八大精彩亮點一次看

《影后》橫掃五獎，包括最佳戲劇節目

與導演、女主角、女配角，創下純串流

作品首度奪劇集大獎紀錄，象徵台劇正

式邁入串流時代。

亮點一｜串流稱霸！《影后》橫掃5獎成最大贏家

入圍多年，楊謹華憑《影后》終奪戲劇

節目女主角獎，感性致詞並感謝搭檔謝

盈萱。評審表示競爭激烈，她以成熟演

技僅以一票險勝曾沛慈，終於圓夢。

亮點二｜楊謹華終結魔咒奪后冠 告白謝盈萱掀高潮

兩人第三度爭后並同台頒獎，以互虧方

式營造火花，最後更突然親吻，引爆全

場尖叫，成為典禮最受討論的高潮話題。

亮點三｜戲劇女主角「死亡之組」！柯佳嬿、楊謹華上演世紀女女吻

金鐘60｜戲劇類｜網路熱門話題

影后與女主角頒獎引爆話題

戲劇類討論文字雲

戲劇金鐘精彩亮點不斷！宏將影業投資的《影后》橫掃五獎稱霸

關鍵字，連炳發成首位越南影帝，潘迎紫、江淑娜驚喜回歸！

宏將觀點 Insight
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以上為專題精華摘錄

完整報告歡迎來信洽詢或聯繫窗口
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媒體放大鏡 Media News
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【2025/10/27, 數位時代】

每月少 11 億次點擊！維基百科流量崩跌

【2025/10/17, 科技報橘】

維基媒體基金會產品高級總監Marshall Miller表示，愈來愈多使用者透過生成式AI聊天機器人與AI 摘要獲取資訊，而不再實際點擊維

基百科。基金會自 2025年4月更新機器人偵測系統以來，發現頁面瀏覽量明顯下降，與去年同期相比減少約 8%。

• 全球維基百科每月點擊量｜根據DataReportal 發布的《Digital 2025》報告指出，全球維基百科流量持續下降，與整體網路趨勢一

致。在 2022 年 3 月至 2025 年 3 月期間，維基百科總造訪量下降 23%，相當於每月減少超過 11 億次點擊。

• ChatGPT 改變取得資訊的習慣｜研究比較ChatGPT推出前後維基百科的瀏覽趨勢，並發現那些內容與ChatGPT 回答高度重疊的項目，

在維基百科上的流量明顯下滑。這樣的結果也顯示使用者更傾向對AI 提問以快速獲取答案，而非閱讀原始內容。

• AI 正在掏空開放知識生態｜AI雖仰賴維基百科這一類開放平台提供訓練資料，卻同時吸走流量與注意力。面對這樣的危機，維基媒體

基金會正推動「歸屬框架」，要求 AI 廠商標註出處、維持資訊可追溯性，以確保維基百科可以繼續作為人類共享知識的重要基石。

AI新聞摘要錯誤率達45%！恐引發年輕世代信任危機
歐洲廣播聯盟、英國廣播公司近期公布一項研究《AI 助理在新聞中的使用與認知》。調查顯示，ChatGPT、Copilot、Gemini 或

Perplexity等AI助理生成的新聞摘要錯誤率高達45%，其中Gemini 錯誤率達 76% 表現最差。調查顯示，25歲以下族群中有15%就使

用AI助理看新聞。高錯誤率不僅威脅到新聞內容的準確性，更可能動搖民眾對新聞媒體乃至民主參與的信任。

• 4大AI錯誤類型，「事實錯誤」最損信任感｜高達84%的英國成年人表示，事實錯誤（如日期、數字不準確）對他們對AI摘要的信任

產生重大影響，因為準確性是用戶對新聞內容最基本的底線。當 AI 助理自行加入原始報導中沒有的觀點時，模糊了報導與評論的界

線，有 73% 的人會因此對其信任大打折扣。任何一個小錯誤，都會在用戶心中留下負面印象。

• AI 錯誤回應闖禍，媒體恐背連坐黑鍋｜當AI發生錯誤時，閱聽人不僅會責怪AI服務提供商，也會將矛頭指向新聞提供者。AI 助理的

失誤，可能連帶對新聞媒體的信譽造成負面影響，即使錯誤並非新聞機構所致。

https://www.bnext.com.tw/article/84883/ai-assistants-misrepresent-news
https://techorange.com/2025/10/17/wikimedia-foundation-ai/
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LINE打AI落地戰！導入AI代理升級服務體驗
LINE在10月22日的年度大會中宣布，過去LINE在內部大量使用AI功能，未來則會在所有服務導入「AI代理化」。LINE台灣技術長陳

鴻嘉表示，最終的概念，就是「讓每一個LINE用戶都擁有個人的AI代理」。

• 2大AI功能搶先上線，LINE端出什麼菜？｜過去，自動對話大多採用關鍵字觸發的方式，但導入大型語言模型後，就能採用語意理解，

能根據消費者的提問即時生成自然回覆，顯著提升互動品質。針對台灣市場，LINE也提供了零售、餐飲、美業與一般服務業等產業模

板，並支援多種語氣風格設定，如「專業可靠」或「溫暖親切」，協助品牌打造符合自身調性的對話體驗。

• AI代理巨頭也在做，LINE的優勢是？｜為了讓每一個人都擁有個人AI代理，陳鴻嘉表示，LINE採用多層架構，承接用戶的任務轉交

給LINE生態系中的「領域代理」，再由領域代理分派給「功能性代理」處理具體操作。這種多層次的代理協作，能讓用戶的需求任務

在LINE生態系中拆解，交給LINE龐大的內容數據與服務，也就是數以萬計的「功能代理」支援運作，達成一站式完成的體驗。

【2025/10/23, 數位時代】

Threads推發文新功能！幽靈貼文限時24小時
Meta旗下的Threads平台近日宣布正式推出全新功能「幽靈貼文」（Ghost Post）。這項新功能允許使用者發佈限時24小時的貼文，

並在時間過後自動從主頁消失，轉為封存狀態。這一創新功能旨在減少使用者在公開發表上的壓力，鼓勵更隨性、短暫的內容分享。

• 如何發布幽靈貼文？｜使用者在Threads發佈界面上，只需點擊新增的「幽靈」圖標，即可設定該則貼文為限時發布。發布後，該貼

文會顯示為具有虛線圍繞的對話氣泡，以區分一般貼文與幽靈貼文的不同，這種設計讓使用者能夠清楚辨識限時內容。與一般貼文不

同，幽靈貼文的留言不會公開顯示在時間軸上，而是會直接發送到發布者的私人收件匣。對於使用者而言，這減少了對公開反應的壓

力，並提供了一個更隱私的互動空間。

• 24小時後自動消失｜幽靈貼文發布24小時後會自動從時間軸上消失，但不會完全丟失。貼文會進入已封存區域，發布者仍可在該區

域查看過去的貼文記錄，用戶可通過設置選單進入封存區來查詢過往的幽靈貼文。

【 2025/10/28, 風傳媒】

https://www.bnext.com.tw/article/84844/line-converge-about-ai-agent
https://www.storm.mg/article/11076921
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【 2025/10/27, I-BUZZ 】

2025十大熱門PC遊戲排行榜出爐
2025年最夯的PC線上遊戲有哪些？《網路溫度計DailyView》盤點2025年十大熱門PC線上遊戲排行榜，每款都是話題社群爆棚的超

熱門之作！不管是重度射擊迷、療癒派農夫、還是策略派強者，這份熱門排行榜一定有你的愛。快來看看你正在熱衷的遊戲有沒有上榜！

• No.1 《鳴潮》｜由中國的開發商庫洛遊戲在2024年5月推出，是一款3D末世題材的開放世界動作遊戲，玩家是甦醒的「漂泊者」，

在退潮的世界中探索、攀爬、滑翔、跑壁、甚至「牆上奔跑」等高機動玩法，戰鬥採閃避以及彈刀的方式。此外，聲骸系統和抽卡系

統也被廣為人知，其中聲骸系統指的是每擊敗一隻怪物，都有機會掉落聲骸，玩家可以裝備聲骸變身成怪物的樣子戰鬥。

• No.2 《原神》｜是米哈遊開發的動漫風格開放世界動作角色扮演遊戲，於2020年推出。背景設定在幻想大陸「提瓦特」，分為7個

國家，每國掌握1個元素與1位神明。玩家扮演「旅行者」在追尋失散的兄妹旅程中，探索與戰鬥。玩家可以與遊戲中眾多設定好的可

互動部分互動，如在野外遇到熄滅的火堆，可使用火元素手動點燃並烹飪，已點燃的火堆接觸到水元素則會被澆滅。

【2025/10/25, 網路溫度計】

超商罐裝調酒在Threads上展現新世代口碑霸主潛力
近年許多酒吧、KOL積極的將調酒文化推廣給大眾，其中超商的罐裝調酒便是調酒文化普及的一大推手，甚至發展出許多超商調酒酒

譜、酒精路跑等有趣的喝酒遊戲，形成一種年輕世代獨有的調酒文化。

• 夏季罐裝調酒百家爭鳴，明星代言效應在罐裝調酒上也奏效｜麒麟KIRIN旗下的罐裝調酒「冰結」穩居話題聲量的領先地位，占整體

聲量的 55%。官方粉專時常舉辦抽獎活動讓產品曝光，網友真實的飲用心得分享也非常有影響力。便宜的售價與購買便利性讓冰結

在學生與年輕上班族族群中特別受歡迎。GD Highball也憑藉韓流明星權志龍的話題效應，在5月達到聲量高峰。

• Threads 的討論層出不窮，口味與混搭靈感是主要內容｜冰結的聲量來源在Threads已成為討論的重點集散地，占全部討論的72%。

除了這些常規口味的討論外，限定回歸的「荔枝」口味也讓許多人想趁機體驗。除了單喝以外，不少人會將其搭配威士忌、琴酒、伏

特加等烈酒，打造出獨具風格的創意特調酒單。Instagram的聲量是第二大討論版塊，約佔12%。

https://www.i-buzz.com.tw/article/article?atype=industry&id=584
https://dailyview.tw/daily/5131


媒體放大鏡 Media News
15

網路口碑之星最年輕得主！李多慧網路聲量50萬筆
台灣與韓國的距離，僅僅是兩個半小時的飛行時間，但跨越文化、語言和外國人的身份隔閡，遠比想像中需要更大的勇氣。韓籍啦啦

隊員李多慧的影響力在網路社群上迅速發酵，近一年累積超過50萬筆聲量，成為一股不可忽視的「多慧熱潮」。

• 從點擊到心動：聲量暴漲的秘密｜李多慧透過共同主持實境節目《女孩好野》第一季，成功讓其YouTube討論聲量狂增742％；用還

不夠流利的中文，努力地上山下海，展現最真實的笑與汗水，持續以正向形象與粉絲建立情感連結，帶動整體網路互動力提升59.2％。

• 從真實到成長：最動人的「流量密碼」｜對於如何維持熱度，她透露並不會刻意追求「話題性」，而是專注於「在當下的每個工作與

挑戰中全力以赴」，多慧分享「成長本身就是最自然的『熱度』」。

• 從球場到大銀幕｜從2019年在韓國職棒出道到跨海來台，李多慧將自己定位為不斷挑戰的學習者。包括了她首次騎機車環島、挑戰

綜藝節目。「演員」，是李多慧為自己設定的下一個遠方。「過程雖然辛苦，但請大家多多期待2026年的《辛亥隧道》！」

【2025/10/22, 網路溫度計】

海巡界最幽默的小編！親曝爆紅破圈秘訣
《網路溫度計 DailyView》於近日舉辦「2025第八屆網路口碑之星」頒獎典禮，今年首次頒發「年度最具網路好評影響力社群小編」，

由全家便利商店獲此殊榮。以幽默互動與即時話題操作，掀起一波波社群熱潮，成功凝聚年輕世代共鳴，每次出手都讓品牌討論度迅速

擴散，成為零售業社群行銷典範。

• 有梗、有趣又懂粉｜從「祝隔壁同事生日快樂」的跨品牌互動，到「餐盒凹槽用途」的神回覆，全家小編總能用幽默巧思抓住網友笑

點與共鳴，引發高度話題與媒體轉載，帶動網路互動力年增44.8%，更讓Threads上的聲量成長高達58.5倍。

• 全家小編暖心告白 盼成為大家生活中最熟悉的朋友｜小編大方分享「現在的社群喜歡快速的跟風生活時事，也可能是一件日常小事

被注意到，也不會放棄諧音梗的」。迅速掌握時事話題脈動的關鍵在於公司高彈性的協作模式。此外，喜歡與網友互動的全家小編，

更時常化身「海巡王」，現身於各大品牌或網友留言區，也讓這句「全家就是你家」成了生活裡最真實親切的存在。

【2025/10/24, 網路溫度計】

https://dailyview.tw/popular/detail/32665
https://dailyview.tw/popular/detail/32673
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Facebook 口碑數量 TOP10

完美剪裁PERFECT CUT 6,788,483

一樓闆爸 964,716

JeannieHsieh謝金燕 773,605

湯鎮瑋老師 491,854

芥川Aku 383,323

Molly 翎熹 339,549

Angela Chong 張安琪 323,735

Joanna沐沐 313,103

Miss Median 中尺碼美衣 291,951

H.L Shop 284,289

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

Instagram 口碑數量 TOP10

Ru儒哥 1,587,196

4yo 1,516,644

Elly 許曦文 1,325,657

Lucas and Kibo 933,843

莊怡婷（易娜） 717,411

𝖬𝗂𝗓𝗓𝗂𝖾 𝖳𝗁𝖺𝗆米斯 595,649

豪帥 498,954

朵朵𝓢𝓽 481,793

鄭靖霖呦！ 469,491

Dzingai Giulio 445,163

Youtube 口碑數量 TOP10 

Ru儒哥 949,248

Lucas and Kibo 829,538

尼克&ASHLY 395,602

超級蘋果人 341,124

ズズZuzu 142,799

子葉 ZY 139,070

安安台北小日常 118,156

許茹芸 Valen Hsu 110,479

台北青工廠 104,084

貓與香菜 102,493

資料來源：Kolr；趨勢分析-社群帳號排行(節慶)；最後更新日期：2025年10月

10月【節慶】社群媒體帳號排行Top10

https://www.facebook.com/140160716160091
https://www.facebook.com/300305823748358
https://www.facebook.com/132423094215779
https://www.facebook.com/150290888366971
https://www.facebook.com/689649897746074
https://www.facebook.com/475083609345453
https://www.facebook.com/1653027831391612
https://www.facebook.com/752232968200813
https://www.facebook.com/156913488204204
https://www.facebook.com/1957410264310965
https://www.instagram.com/ruge1222/
https://www.instagram.com/4yostar/
https://www.instagram.com/polarbearelly/
https://www.instagram.com/haoqi9497/
https://www.instagram.com/ina001______/
https://www.instagram.com/mizzie.xx/
https://www.instagram.com/hao0603/
https://www.instagram.com/siting_xu/
https://www.instagram.com/nino_yeee/
https://www.instagram.com/dzingaigiulio/
https://www.youtube.com/channel/UCBCGkO6uBZdrNbuP4qrm5CA
https://www.youtube.com/channel/UCaycGxaoGRDeBbkfAZ4mqGQ
https://www.youtube.com/channel/UCRrImi1CRog9dttI2nM8nPg
https://www.youtube.com/channel/UCoTPqHRmleube2CTt9xyodg
https://www.youtube.com/channel/UCntYz0xC7eZA-XGRGpletqg
https://www.youtube.com/channel/UCMTklC9mjGdMZtGQjL7pppQ
https://www.youtube.com/channel/UC2yvE4m_sI2Om2YUK4amYjQ
https://www.youtube.com/channel/UCcafEUHJRBM5ktRJCidbbsQ
https://www.youtube.com/channel/UCnC13pK6Z0USVTppGObd1Cw
https://www.youtube.com/channel/UC-Aneha3BtcP8vJt_AtEmSw
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資料來源：Kolr；趨勢分析-hashtag排行；最後更新日期：2025年10月

10月 #hashtag 互動最高內容TOP 10

平均互動數 7.5萬

平均互動率 31.7%

#台北美食

無法停止的嘴

3

平均互動數 2.3萬

平均互動率 13.2%

#ootd

爺爺の穿搭日誌

2

平均互動數 5.5萬

平均互動率 17.1%

#taiwan

林倩

1

平均互動數 13.8萬

平均互動率 252%

#金鐘60

台視新聞

6

平均互動數 4.8萬

平均互動率 164%

#台中美食

Orly’s食研廚房

5

平均互動數 3.3萬

平均互動率 46.8%

#台灣

吳于瑄

4

平均互動數 2.1萬

平均互動率 8.89%

#台中

無法停止的嘴

7

平均互動數 4.7萬

平均互動率 31%

#高雄

艾瑪斯艾吃日記

9

平均互動數 3.2萬

平均互動率 3.26%

#台北

樂冠廷阿樂

8

平均互動數 7.5萬

平均互動率 111%

#高雄美食

阿仁

10

#hashtag排行榜

排名 Hashtag

1 #taiwan

2 #ootd

3 #台北美食

4 #台灣

5 #台中美食

6 #金鐘60

7 #台中

8 #台北

9 #高雄

10 #高雄美食

https://www.instagram.com/p/DP5XgaSkvEv
https://www.instagram.com/p/DPnGIPzgTCj
https://www.instagram.com/p/DP81hjZkh6l
https://www.instagram.com/p/DP6N9UtCQc2
https://www.instagram.com/p/DPsWqB5EhWj
https://www.instagram.com/p/DPohS-TidGR
https://www.instagram.com/p/DPqw97ikr2l
https://www.instagram.com/p/DP86TaREvAc
https://www.instagram.com/p/DPnZpLFkjYf
https://www.instagram.com/p/DP3YX3nkitS
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快樂兒童餐不快樂、「買餐送贈品」變公關危機！

國際案例 Case Share
21

日本麥當勞在今年8月9日至11日舉辦購買快樂兒童餐送寶可夢卡牌活動，一套贈品包含 1 張皮卡丘原創插畫卡，

還會再隨機附贈 5 款隨機卡牌之一，且 6 款卡牌均印有麥當勞標誌。活動一開跑便引發搶購熱潮，社群上湧現大量

開箱照片與影片，不少店家甚至在第二天就貼出「贈品已發完」的告示。一場行銷活動，為何演變成公關危機？「買

餐送贈品」這項策略是品牌的雙贏妙招，還是一場隱藏的災難？

• 快樂兒童餐不快樂、聯名贈品變主角｜轉賣族透過反覆排隊、跨店購買等方式規避「每人最多購買五套」的限制

規定。直到事件失控後，麥當勞才緊急將上限縮減為每人最多購買三套。快樂兒童餐的最低價格僅510日圓，對轉

賣族而言，每張卡牌的「取得成本」僅約255日圓。與此同時，為了卡牌而被大量購買的餐點卻被棄置，讓這場行

銷活動蒙上了食物浪費與轉賣亂象的陰影。

• 問題的根源：贈品早已不是「兒童玩具」｜快樂兒童餐宗旨是為了讓孩子因新玩具而期待用餐。近年因與知名IP聯

名，反吸引大量具有消費能力的成年人搶購，早已偏離初衷。有不少聲音認為，如果真正以兒童為對象，理應限

定「帶孩童顧客」購買。不過，隨著少子化，不可能這樣設計商模，麥當勞顯然早已將目標族群擴及成人。雖然

玩具在一天內售罄，從短期銷售角度看似成功，但社群上的批評卻讓麥當勞品牌形象再度受損。未設好轉賣門檻，

導致商品大量湧入二手平台，顯示對策形同虛設。也有許多網友早已預測「悲劇將重演」，結果果然成真。

• 解方何在？吉野家、任天堂的聰明對策｜吉野家今年採「積分制」，每消費450日圓可累積1點，集滿2點才能兌換

手環，等於將成本提高至900日圓。同時，贈品改為半年後寄送。對轉賣族而言，延後寄送意味著無法即時變現，

也難以預估半年後的市場熱度，因而降低搶購意願。這項「時間差」設計，成為有效抑制轉賣的手段。任天堂則

以語言和區域隔絕海外轉賣。同時採取「抽選制」分批供貨，降低消費者被迫轉向黃牛市場的可能。

資料來源：數位時代 2025-10-24

https://www.bnext.com.tw/article/84818/marketing-crisis-mcdonalds-gift


Agenda

22

數位廣告速報

Digital Ads

O6

22



數位廣告速報 Digital Ads
23

隨著數位行銷環境不斷推陳出新，各大媒體平台持續推出多項

功能優化與技術升級。對行銷人員而言，掌握最新變化不僅能提

升廣告投放效能，也有助於在瞬息萬變的市場中搶佔先機。

本報告精選整理 2025 年 8 月各主要平台的重要產品更新，協

助行銷人員掌握趨勢重點，優化策略規劃與執行，並為廣告主創

造更高成效與價值。

如果您有想瞭解廣告行銷報告或是廣告代操需求服務，歡迎與我們聯繫

兩大平台最新行銷趨勢

廣告主必看：



24

資料來源：數位馬克盯 2025年數位廣告更新；宏將行銷策略部綜合整理

數位廣告速報 Digital Ads

Google Ads 主要更新

Brand Guidelines
品牌宣傳指南上線

PMax 廣告可透過 Google AI 自動

辨識品牌元素，確保素材一致性。

>維持品牌形象一致，更清

晰強化視覺辨識與信任感。

Ads in AI Overviews 
AI 摘要廣告啟用

搜尋結果出現 AI 摘要時，符合

條件的搜尋、購物或 PMax 廣告

可同步顯示。

>搶占高互動搜尋版位，提

升觸及與轉換效率。

Optimization 
Recommendations
最佳化投放建議

建議採用 AI 輔助解決方案，並

定期更新產品資訊與素材，確保

廣告精準匹配與投放效率。

>運用 AI 強化自動化能力，

持續提升投放成效與 ROI。

https://digimkt.com.tw/digital_marketing/2025%e5%b9%b48%e6%9c%88%e6%95%b8%e4%bd%8d%e5%bb%a3%e5%91%8a%e6%9b%b4%e6%96%b0%ef%bc%9agoogle-ads%e3%80%81meta%e7%9a%84%e6%9c%80%e6%96%b0%e8%b6%a8%e5%8b%a2/


Meta最新趨勢：直播影音廣告解決方案

25
數位廣告速報 Digital Ads

• 若廣告帳號受刊登限制，將無法建立

直播影片廣告；可至企業支援中心查

看資格。若從粉絲專頁建立，須具驗

證標章或符合花費與合規條件。

1

廣告刊登資格機制

• 粉絲專頁則需具備驗證標章，或於近

6 個月內有廣告花費紀錄且違規率低；

若兩個月內仍有花費並曾投放直播廣

告，仍可持續使用。

2

建立方式與工具

資料來源：數位馬克盯 2025年數位廣告更新；宏將行銷策略部綜合整理

• Meta 會審核廣告與粉絲專頁資格；

若違反廣告準則或直播政策，將無法

刊登直播影片廣告。

3

廣告政策與內容審核

https://digimkt.com.tw/digital_marketing/2025%e5%b9%b48%e6%9c%88%e6%95%b8%e4%bd%8d%e5%bb%a3%e5%91%8a%e6%9b%b4%e6%96%b0%ef%bc%9agoogle-ads%e3%80%81meta%e7%9a%84%e6%9c%80%e6%96%b0%e8%b6%a8%e5%8b%a2/
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無線台及有線台TOP20
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/10/20-2025/10/26

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 3.03 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 2.19

2 好運來補體素優蛋白EX FTV 閩南語連續劇 2.98 2 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 娛樂綜藝 1.77

3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 2.36 3 百味人生莊廣和堂轉大人萃 SANLI 閩南語連續劇 1.55

4 阿鈣八合一強效綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 2.30 4 百味人生本草萃滴精五轉系 SANLI 閩南語連續劇 1.35

5 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.28 5 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 0.98

6 大陸尋奇旺旺友聯產險 CTV 美食、旅遊節目 1.15 6 話時代人物 SETN 新聞性質節目 0.87

7 豬哥亮經典秀大同氣密窗 FTV 娛樂綜藝 1.09 7 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.86

8 寶島西米樂傳承 TTV 閩南語連續劇 1.06 8 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 0.85

9 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.01 9 TVBS社會檔案 TVBSN 新聞性質節目 0.85

10 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 0.96 10 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.85

11 阿鈣八合一強效綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 0.90 11 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.83

12 天才衝衝衝絲瓜露愛妮雅化 CTS 競賽綜藝 0.85 12 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.82

13 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.75 13 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 0.82

14 1300好運來補體素優蛋白EX FTV 閩南語連續劇 0.67 14 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.70

15 姊妹亮起來娘家明適保EX FTV 資訊綜藝 0.65 15 54陪審團1500 SETN 新聞性質節目 0.70

16 1800新名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.62 16 大愛劇接住流星的人 DaAi 國語連續劇 0.69

17 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.62 17 直25MLB世界大賽道VS藍 VLMAX 棒球 0.68

18 航海王29 TTV 卡通影片 0.59 18 花甲少年趣旅行蝦皮購物 ETTV 美食、旅遊節目 0.67

19 醫學大聯盟 FTV 競賽綜藝 0.59 19 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 閩南語連續劇 0.65

20 1800綜藝新時代發現台灣台 FTV 娛樂綜藝 0.58 20 無所畏懼之永不放棄 TVBSG 大陸劇 0.65

收視調查 Rating
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/10/20-2025/10/26

15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 1.94 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 5.05

2 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.88 2 好運來補體素優蛋白EX FTV 閩南語連續劇 5.04

3 好運來補體素優蛋白EX FTV 閩南語連續劇 1.65 3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 4.18

4 阿鈣八合一強效綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.37 4 阿鈣八合一強效綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 3.76

5 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.31 5 大陸尋奇旺旺友聯產險 CTV 美食、旅遊節目 1.90

6 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 1.16 6 豬哥亮經典秀大同氣密窗 FTV 娛樂綜藝 1.86

7 阿鈣八合一強效綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.03 7 寶島西米樂傳承 TTV 閩南語連續劇 1.51

8 天才衝衝衝絲瓜露愛妮雅化 CTS 競賽綜藝 0.96 8 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 1.39

9 航海王29 TTV 卡通影片 0.93 9 1300好運來補體素優蛋白EX FTV 閩南語連續劇 1.34

10 星廚之戰福爾六合一 CTS 美食、旅遊節目 0.81 10 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 1.26

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 1.94 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 娛樂綜藝 5.05

2 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.88 2 好運來補體素優蛋白EX FTV 閩南語連續劇 5.04

3 好運來補體素優蛋白EX FTV 閩南語連續劇 1.65 3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 4.18

4 阿鈣八合一強效綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.37 4 阿鈣八合一強效綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 3.76

5 新名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.31 5 大陸尋奇旺旺友聯產險 CTV 美食、旅遊節目 1.90

6 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 1.16 6 豬哥亮經典秀大同氣密窗 FTV 娛樂綜藝 1.86

7 阿鈣八合一強效綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.03 7 寶島西米樂傳承 TTV 閩南語連續劇 1.51

8 天才衝衝衝絲瓜露愛妮雅化 CTS 競賽綜藝 0.96 8 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 1.39

9 航海王29 TTV 卡通影片 0.93 9 1300好運來補體素優蛋白EX FTV 閩南語連續劇 1.34

10 星廚之戰福爾六合一 CTS 美食、旅遊節目 0.81 10 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 1.26

收視調查 Rating
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 百味人生莊廣和堂轉大人萃 SANLI 閩南語連續劇 1.10 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 4.28

2 百味人生本草萃滴精五轉系 SANLI 閩南語連續劇 1.06 2 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 娛樂綜藝 3.29

3 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 娛樂綜藝 0.88 3 百味人生莊廣和堂轉大人萃 SANLI 閩南語連續劇 2.17

4 花甲少年趣旅行蝦皮購物 ETTV 美食、旅遊節目 0.82 4 百味人生本草萃滴精五轉系 SANLI 閩南語連續劇 2.00

5 效年出發吧找到了旅行社 STV 美食、旅遊節目 0.79 5 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.80

6 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.69 6 話時代人物 SETN 新聞性質節目 1.63

7 大愛劇接住流星的人 DaAi 國語連續劇 0.64 7 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.62

8 TVBS社會檔案 TVBSN 新聞性質節目 0.63 8 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 1.61

9 230057怪奇物語 EFNC 新聞性質節目 0.62 9 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.51

10 現代啟示錄 EFNC 新聞性質節目 0.61 10 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.50

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 百味人生莊廣和堂轉大人萃 SANLI 閩南語連續劇 1.10 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 4.28

2 百味人生本草萃滴精五轉系 SANLI 閩南語連續劇 1.06 2 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 娛樂綜藝 3.29

3 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 娛樂綜藝 0.88 3 百味人生莊廣和堂轉大人萃 SANLI 閩南語連續劇 2.17

4 花甲少年趣旅行蝦皮購物 ETTV 美食、旅遊節目 0.82 4 百味人生本草萃滴精五轉系 SANLI 閩南語連續劇 2.00

5 效年出發吧找到了旅行社 STV 美食、旅遊節目 0.79 5 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.80

6 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.69 6 話時代人物 SETN 新聞性質節目 1.63

7 大愛劇接住流星的人 DaAi 國語連續劇 0.64 7 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.62

8 TVBS社會檔案 TVBSN 新聞性質節目 0.63 8 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 1.61

9 230057怪奇物語 EFNC 新聞性質節目 0.62 9 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 1.51

10 現代啟示錄 EFNC 新聞性質節目 0.61 10 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.50

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/10/20-2025/10/26

收視調查 Rating
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資料來源：Nielsen Arianna, 2025/10/20-2025/10/26

無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.43 0.43 0.42 0.59 1.50

TTV/台視 0.28 0.28 0.27 0.31 0.72

CTS/華視 0.10 0.10 0.11 0.15 0.29

FTV/民視 0.08 0.08 0.18 0.21 0.73

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.66 0.23 0.22 0.48 1.08

ET-N/東森新聞 0.53 0.22 0.20 0.38 0.88

SETN/三立新聞 0.41 0.09 0.09 0.24 0.74

FTVN/民視新聞 0.39 0.06 0.18 0.18 0.71

ERA-N/年代新聞台 0.25 0.04 0.06 0.11 0.47

CTS-N/華視新聞資訊台 0.18 0.10 0.09 0.12 0.28

NTVN/壹新聞 0.17 0.05 0.07 0.15 0.27

UBN/非凡新聞 0.16 0.04 0.05 0.07 0.30

EFNC/東森財經新聞台 0.13 0.06 0.06 0.06 0.23

SET-F/三立財經台 0.05 0.02 0.02 0.04 0.09

MNEWS/鏡新聞 0.02 0.00 0.02 0.00 0.03

收視調查 Rating
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戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 好運來補體素優蛋白EX FTV 2.98 1 綜藝大集合安美諾美白修護 FTV 3.03

2 百味人生莊廣和堂轉大人萃 SANLI 1.55 2 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 2.36

3 百味人生本草萃滴精五轉系 SANLI 1.35 3 阿鈣八合一強效綜藝一級棒 CTV 2.30

4 寶島西米樂傳承 TTV 1.06 4 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 2.19

5 戲說台灣安美諾美白修護霜 SANLI 0.83 5 超級夜總會利保肝專賣店 SANLI 1.77

6 大愛劇接住流星的人 DaAi 0.69 6 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 1.28

7 1300好運來補體素優蛋白EX FTV 0.67 7 豬哥亮經典秀大同氣密窗 FTV 1.09

8 戲說台灣假日完整版安美諾 SANLI 0.65 8 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 0.96

9 無所畏懼之永不放棄 TVBSG 0.65 9 阿鈣八合一強效綜藝玩很大 CTV 0.90

10 大愛劇銀髮心樂園博士阿嬤 DaAi 0.62 10 天才衝衝衝絲瓜露愛妮雅化 CTS 0.85

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 驚爆新聞線2100 SETN 0.98 1 大陸尋奇旺旺友聯產險 CTV 1.15

2 話時代人物 SETN 0.87 2 直25MLB世界大賽道VS藍 VLMAX 0.68

3 少康戰情室 TVBS 0.86 3 花甲少年趣旅行蝦皮購物 ETTV 0.67

4 非凡最前線 UBN 0.85 4 效年出發吧找到了旅行社 STV 0.62

5 TVBS社會檔案 TVBSN 0.85 5 直25 26NBA金VS勇 VLSPT 0.59

6 驚爆新聞線2200 SETN 0.85 6 星廚之戰福爾六合一 CTS 0.51

7 新台灣加油 SETN 0.82 7 型男大主廚 SL2 0.51

8 台灣最前線 FTVN 0.82 8 愛玩客之移動廚房 SANLI 0.40

9 新台派上線 SETN 0.70 9 直MLB世界大賽道奇VS藍鳥 ET-WM 0.39

10 54陪審團1500 SETN 0.70 10 直25MLB冠軍賽水VS藍 VLSPT 0.39

資料來源：Nielsen Arianna, 2025/10/20-2025/10/26

收視調查 Rating
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Connect with us.

MEDIADRIVE 宏將廣告行銷策略部

EMAIL

MediaResearch@mediadrive.biz

SOCIAL MEDIA

@mediadrive.com.tw

CALL US

02-2509-5557#120

以上內容如有任何建議

或相關訂閱事宜，歡迎與我們聯繫


