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【2026/01/15,壹蘋新聞網】

遠傳 friDay 影音連續四年蟬聯本土 OTT 付費第一
根據 NCC 最新公布的《114 年通訊傳播市場報告》，遠傳 friDay 影音再度蟬聯本土 OTT 平台付費訂閱第一名，已連續四年穩居領

先地位。遠傳指出成長關鍵來自雙軌策略：一方面透過精準採購與內容深耕，聚焦韓劇、韓綜與日劇題材，打造多檔獨家強檔；另一方

面，結合會員新制與紅利活動，提升整體用戶體驗與續訂意願。平台同時導入 AI 智慧推薦與互動優化機制，使觀影選擇更貼近用戶偏好，

進一步鞏固其本土OTT 領導地位。從整體市場結構來看，NCC 報告亦指出，高達 67.4% 的付費訂閱者僅訂閱一個 OTT 平台，訂閱兩

個平台者僅 20.2%，顯示市場已逐步轉向「單一平台深度使用」的消費模式。

根據《OpView 社群口碑資料庫》2025 年數據，遠傳 friDay 影音位居本土 OTT 品牌網路聲量第一，主要來自受用戶關注的內容話題，

搭配系統化的社群互動規劃。再結合免費用戶專區的內容配置，於社群擴散過程中形成導流效果，吸引更多潛在用戶進入平台觀看，帶

動內容、用戶與平台的正向循環。

【2026/01/13, 自由財經】

OTT 訂閱趨勢轉向，付費主力輪廓出現變化
NCC《114年通訊傳播市場報告》指出，台灣民眾的 OTT TV 付費訂閱版圖正快速集中。在「有付費訂閱線上串流影音者」中，

Netflix 仍居絕對領先地位（83.4%），明顯高於 Disney+（14.5%）與愛奇藝（10.9%），顯示串流市場已呈現高度集中化趨勢。不過，

整體付費訂閱動能則出現降溫。

進一步觀察觀看動機，114 年曾觀看 OTT TV 的受訪者仍以「觀看時間較具彈性」（67.8%）為最大誘因，其次為「觀看地點較具彈

性」（48.0%）與「沒有廣告」（40.8%）。雖然「想看就看、少被打擾」仍是核心吸引力，但近一年這些吸引力也同步小幅降溫。在

「誰在付費」方面，NCC 指出付費訂閱者仍以 45 歲以下為主，其中 26–35 歲（30.9%）占比最高，36–45 歲（30.3%）亦明顯提升；

反觀 16–25 歲（11.0%）占比下滑，顯示最年輕族群的注意力，正逐步被短影音與社群內容分流。整體來看，OTT 付費主力已從「最年

輕族群」，轉向生活節奏較忙碌、重視觀看彈性的工作與家庭族群。

https://news.nextapple.com/local/20260115/50F30C22828E2C0D37D34FE5A81C5C70
https://ec.ltn.com.tw/article/breakingnews/5308818
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【 2026/01/16, 壹蘋新聞網】

GEO 上線：如何在 AI 時代讓品牌被演算法選中
在生成式AI快速改寫搜尋機制、內容生產與消費行為的當下，行銷與品牌正面臨一個關鍵問題：當內容變得無限又相似，品牌要如何

被看見？隨著Arc、Perplexity等AI瀏覽器出現，使用者的搜尋行為逐漸從「尋找連結」轉向「直接尋求答案」。

• 從「排名（Ranking）」到「被選中（Selected）」｜在2026年，品牌不再是為了爭奪Google的第一頁排名而戰，而是為了被大型

語言模型「選中」作為最佳答案而戰。這被稱為GEO。當用戶詢問 AI「哪裡買最好的跑鞋」時，AI給出的不是十個藍色連結，而是

一個綜合性的建議。因此，技術專家必須專注於建立能被機器理解的信任訊號。

• 監測「後設對話（Meta-conversation）」｜另一個挑戰來自消費者技術素養的提升。演算法與行銷策略的討論量成長 54%，社群

聆聽相關討論也增加 29%，顯示消費者技術素養提升，已開始主動拆解品牌的行銷與演算法操作。數據分析不再只需監測品牌聲量，

更必須關注「後設對話」——消費者如何討論品牌在做什麼。當消費者能辨識品牌迎合演算法的痕跡，過度操作反而容易被看穿。

【 2026/01/17, 科技報橘 】

全民社群時代來了，內容消費出現分眾趨勢
全國已正式進入「人手一帳」的社群時代，社群媒體與即時通訊帳號普及率於 114 年達 99.4%，幾乎覆蓋全民，顯示社群帳號早已成

為日常生活的基本配備。從平台結構來看，LINE 長期穩居國民通訊軟體地位，Facebook 滲透率亦顯著提升，同時 YouTube、

Instagram 等平台持續成長，反映社群使用行為已從單純通訊，擴展為結合影音觀看、內容創作與生活分享的日常入口。

隨著社群全面普及，線上影音內容也同步成為全民日常。超過 8 成民眾曾觀看線上影音內容，其中 YouTube 歷年觀看比例皆超過

95%，穩居跨世代共通的平台角色，幾乎成為「打開手機就會出現」的基礎服務。相較之下，短影音平台快速崛起，TikTok 觀看比例近

年翻倍成長，小紅書使用率亦持續提升，顯示內容消費正明顯朝向「短、快、視覺化」發展。進一步觀察年齡結構，平台分眾趨勢日益

明確。TikTok 的成長主要由年輕族群推動，16–25 歲使用比例快速攀升；YouTube 則維持跨世代穩定使用。整體而言，社群與影音平

台已高度分工：YouTube 扮演全民型內容入口，短影音平台則成為年輕世代的主要注意力場域。

https://news.nextapple.com/local/20260116/B179FADDD8297A4BE6D2F4C22549D035
https://techorange.com/2026/01/17/digital-marketing-trends/
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2025神回顧｜年度必知科技十大話題！
2025 年，科技不再只是實驗室裡的概念，而是全面滲透日常生活的核心引擎。從 AI 裝置、智慧交通，到工業自動化與生成式 AI 應

用，技術演進正以前所未有的速度重塑產業結構。回顧2025 年最受關注的科技議題，也可作為觀察 2026 年發展方向的重要線索。

• No.1 生成式AI三強爭霸｜生成式AI 產業正由「單一領先」走向「多方競逐」格局。中國新創DeepSeek 以開源與低成本策略切入

市場，並於 1 月發表推理模型 DeepSeek-R1，在數學、程式與推理任務上的表現引發高度討論，顯示生成式 AI 的競爭焦點正逐步轉

向效能、成本與可擴散性。

• No.2 全球晶片戰｜2025年全球半導體產業持續籠罩在美中科技戰與各國政策博弈之下，晶片禁令成為國際關注的核心議題。美國宣

布對進口晶片課徵高額關稅，並對中國及部分亞洲國家加嚴審查，全球供應鏈緊張情勢再度升溫。在這場晶片戰中，身為全球晶片重

鎮的台灣自然成為焦點，而相關聲量的兩大高峰，都與台積電加碼投資美國有關。

【2026/01/15, 網路溫度計 】

2026科技趨勢前瞻：AI 驅動的新型詐騙
趨勢科技公布「2026年五大詐騙趨勢預測」，指出AI詐騙已成為全球主流，犯罪份子利用AI進行多渠道滲透與客製化操弄。針對台灣

市場，趨勢科技亦更新旗下「AI防詐達人」App，推出全新的「家庭守護圈」功能，試圖透過親友間的互相提醒，構築更緊密的防護網。

• 趨勢一：社群平台武器化，這是一場「跨平台」的導流戰｜全球詐騙已演變為結合訊息、語音、影像的混合式攻擊。在台灣，最常見

的手法是「社群導流」。詐騙集團首先在社群平台投放廣告或假貼文，建立初步信任後，再要求受害者「加1LINE」進行私聊。

• 趨勢二：台灣人最愛買「網購詐騙」成在地主流｜在台灣「網購詐騙」才是最大宗。犯罪份子利用民眾貪小便宜的心態，以低於市價、

限時限量等話術誘騙下單。此外，冒充物流公司的簡訊詐騙也相當猖獗，近五成民眾曾收過要求點擊連結確認配送資訊的釣魚簡訊。

• 趨勢三：AI擴大規模，自動化生成內容讓「養套殺」更逼真｜AI技術的普及降低了詐騙門檻。詐騙集團能快速創造高度逼真的人物影

像、聲音與對話腳本。這讓傳統的「養套殺」手法不再需要大量人力，卻能達到更高的成功率與規模。

【 2026/01/14, udn科技玩家】

https://dailyview.tw/daily/5218
https://tech.udn.com/tech/story/123454/9263736
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同樣是蛋塔行銷話題，為何網友反應兩樣情？
近期社群上出現了兩起與蛋塔相關的熱議事件，時間點幾乎重疊，討論熱度都不低，但輿情走向卻呈現截然不同的樣貌。同樣是蛋塔，

同樣在社群上掀起討論，究竟是什麼原因讓一個品牌成為眾矢之的，另一個卻收穫滿滿好評？

• 肯德基蛋塔走入歷史？同一招又出，網友直呼：「敗光好感！」｜肯德基原味蛋塔停賣的消息一出，社群上立刻湧現大量討論。網友

們猜想這只不過又是一場「行銷作秀」。果不其然，1月16日品牌宣布將更改原本的塔皮配方與工法，打造更加酥脆的新一代蛋塔。

網友們已能精準預測這種模式背後的真實意圖，原本期待的驚喜感蕩然無存，取而代之的是「又來了，不想再被騙」的疲乏反應。

• 拿坡里蛋塔開賣，消費者關心的是「現在去買划不划算」｜相較於肯德基的情緒風暴，拿坡里蛋塔開賣事件的輿情走向則完全不同。

拿坡里不僅以實惠價格成功吸引消費者目光，在蛋塔產品的口味表現上也獲得不少網友讚賞，可謂在「價格戰」與「產品力」兩個面

向都交出了合格答卷。這類討論充滿實用性與即時性，消費者的情緒並未被觸發，而是直接進入比價、評估、決策的模式。

【2026/01/19, I-BUZZ 】

情緒消費是什麼？Z世代為何窮到吃土也要買盲盒？
「把錢錢變成喜歡的樣子」不僅是Z世代的消費宣言，情緒消費早已成為年輕人的日常選擇。尤其在經濟成長放緩與就業競爭加劇背

景下，「情緒消費」正快速成為年輕世代的重要消費動能。消費行為不再僅止於滿足功能需求，而是轉向「情緒價值」與「心理回饋」。

• 90後、00後成主力，女性消費占比近三分之二｜女性消費更重視情緒共鳴與自我獎勵，而男性則偏向娛樂與興趣導向，但兩者皆反

映「為情緒買單」已成普遍行為。而年輕族群情緒消費意願較高，主要來自兩個層面。一是現實壓力加劇，在升學、就業與收入成長

受限下，情緒型消費成為舒緩焦慮的重要出口；二是多數年輕世代成長於物質條件相對充裕的環境，精神、文化與娛樂支出自然提高。

• 情緒經濟市場規模快速放大，2029年上看4.5兆元｜其中，以動漫、遊戲與熱門IP周邊衍生商品為核心的「穀子經濟」，被視為情緒

消費的重要核心。在各類情緒消費中，潮玩被視為最具代表性的產業。年輕消費者將購買盲盒、玩偶視為「犒賞自己」的方式，還可

透過社群分享滿足社交需求。部分熱門IP甚至具備收藏與轉售價值，可讓消費者在情緒與投資層面獲得雙重滿足。

【2026/01/16, 數位時代】

https://www.i-buzz.com.tw/article/article?atype=industry&id=618
https://www.bnext.com.tw/article/89798/china-gen-z-emotional-economy
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Facebook 口碑數量 TOP10

孫悟天存股-孫太 131,892

工程師的存股致富之路 108,108

J Law 95,026

盧燕俐 93,435

十方富裕人生 84,855

不敗教主-陳重銘 84,456

柴鼠兄弟 80,592

股添樂股市新觀點 79,895

艾蜜莉-自由之路 73,841

楊雲翔的量價操盤術 70,153

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

1

2

3

4

5

Instagram 口碑數量 TOP10

蜜蜂爹 263,593

狗老大與獵狗 239,724

想退休的莎莉 207,259

不記帳的安妮現金法 155,829

佳期G.D 142,458

JimFunFilm 122,137

鐵蛋存錢日記 114,481

Nami 財縫師 112,494

我是陪你成長的大嬸 91,431

亨利溫 89,347

Youtube 口碑數量 TOP10 

老高與小茉 3,825,148

柴鼠兄弟 256,812

狗老大與獵狗 141,836

阿豬 Ah Ju 118,134

林鈺凱分析師 113,588

簡立凱 102,503

薑餅資 91,176

墨山貓 76,097

杉本來了 72,651

卡哇KAWA 70,932

資料來源：Kolr；趨勢分析-(投資類型)社群帳號排行；最後更新日期：2026年01月

【投資類型】社群媒體帳號排行Top10

https://www.facebook.com/329801090995741
https://www.facebook.com/103534092456693
https://www.facebook.com/2831124153581010
https://www.facebook.com/442592372948047
https://www.facebook.com/207395846273079
https://www.facebook.com/1616764821902568
https://www.facebook.com/1354807487918029
https://www.facebook.com/1602544576713164
https://www.facebook.com/1489619241298665
https://www.facebook.com/441396272722628
https://www.instagram.com/beerich168/
https://www.instagram.com/dog_boss_fun666/
https://www.instagram.com/saaally_5757/
https://www.instagram.com/annie.saving/
https://www.instagram.com/gd.plan/
https://www.instagram.com/jim6m_/
https://www.instagram.com/ironeggydiary/
https://www.instagram.com/nami_finance.tailor/
https://www.instagram.com/financial_freedom0115/
https://www.instagram.com/henry.wen/
https://www.youtube.com/channel/UCMUnInmOkrWN4gof9KlhNmQ
https://www.youtube.com/channel/UC45i13dEfEVac2IEJT_Nr5Q
https://www.youtube.com/channel/UCbMUZDAHnjHsB56iXeT454w
https://www.youtube.com/channel/UCBbTnorwzva0ZIMGW0ttwVA
https://www.youtube.com/channel/UC9Pd7LN9potuHVafJCLX7Pw
https://www.youtube.com/channel/UC28k76_2ixSG1yjgv3VNsIQ
https://www.youtube.com/channel/UCbdPmsjbXPmADAaIFVQNbTQ
https://www.youtube.com/channel/UCv1A3TfyyeOg5q43J9pnpOw
https://www.youtube.com/channel/UC2UIaN9HO3qEH-71WuV2P0g
https://www.youtube.com/channel/UCe4meHPGhNBTDsmzM0ChiDQ
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資料來源：Kolr；趨勢分析-hashtag排行；最後更新日期：2026年1月

1月 #hashtag 互動最高內容TOP 10

平均互動數 8.4萬

平均互動率 157%

#台北美食

Orly’s食研廚房

3

平均互動數 28.2萬

平均互動率 0.52%

#2026

9GAG

2

平均互動數 15萬

平均互動率 46.8%

#搞笑

王惟漢Kevin

1

平均互動數 4.3萬

平均互動率 296%

#台中美食

吃嘴狸貓

6

平均互動數 38.1萬

平均互動率 0.71%

#reels

9GAG

5

平均互動數 10.7萬

平均互動率 129%

#fyp

BK

4

平均互動數 4.8萬

平均互動率 36.1%

#台中

吃貨豪豪

7

平均互動數 3.2萬

平均互動率 7.02%

#新年快樂

A-Lin

9

平均互動數 6.5萬

平均互動率 171%

#taiwan

RinRin台灣

8

平均互動數 6.4萬

平均互動率 46.5%

#日常

女神養成計畫

10

#hashtag排行榜

排名 Hashtag

1 #搞笑

2 #2026

3 #台北美食

4 #fyp

5 #reels

6 #台中美食

7 #台中

8 #taiwan

9 #新年快樂

10 #日常

https://www.instagram.com/p/DTUG9PFkk9B
https://www.instagram.com/p/DS_8h9qEWgh
https://www.instagram.com/p/DTSdpZ2k0yn
https://www.instagram.com/p/DTDL820Etpb
https://www.instagram.com/p/DTSnTgRkVXf
https://www.instagram.com/p/DTQoFqgE1Mu
https://www.instagram.com/p/DTFXPk_kvGO
https://www.instagram.com/p/DTCLHkvEkSD
https://www.instagram.com/p/DTAqcQnEsGz
https://www.instagram.com/p/DTcAVEEAlZe


Agenda

12

國際視野

Media Trend

O4



2025 美國社群平台使用輪廓與趨勢

國際視野 Media Trend

13

根據 Pew Research Center 最新調查，美國社群使用行為已不再由單一平台主導，而是逐漸走向依年齡、族群、

收入與教育程度高度分眾化的發展型態。各平台在使用族群與角色定位上愈來愈明確，形成以下趨勢觀察：

• YouTube｜美國成年人使用率達 84%，幾乎不分性別與年齡層皆廣泛使用，是少數真正具備「跨世代」特性的社

群平台。年輕族群仍為核心使用者，同時年長族群的使用率也持續提升。高收入、高教育與都市族群使用略高，

但整體差距不大，顯示 YouTube 仍屬全民型平台。

• Facebook｜整體使用率近年趨於穩定，甚至略有回升，核心使用者集中於中壯年族群，且女性明顯高於男性。與

其他平台不同的是，Facebook 的使用與收入、教育程度關聯不明顯，使其仍保有廣泛大眾基礎，但在年輕族群中

的吸引力相對有限。

• Instagram｜使用率持續成長，已達 50% 的美國成年人，但呈現高度年齡分化。平台明顯集中於年輕族群，且年

齡落差為各社群平台中最顯著之一。女性、都市、高收入與高教育族群使用率偏高，使 Instagram 成為「年輕×

生活風格」導向的代表平台。

• TikTok｜使用率快速上升至 37%，女性、西語裔與非裔族群使用率特別高。雖以 18–29 歲為核心，但 30–49 歲

族群成長明顯。相較其他平台，TikTok 在高收入與高教育族群中的使用率反而較低，呈現獨特的族群輪廓。

• Threads｜Threads 為本次調查新納入的平台，整體使用率仍低，但在年輕與都市族群中相對活躍。族群結構上，

Black 使用者比例較高，顯示平台仍處於定位探索與擴散族群的早期階段。

資料來源：marketingcharts 2025-12-23

https://www.marketingcharts.com/featured-237476
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無線台及有線台TOP20
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資料來源：Nielsen Arianna, 2026/01/12-2026/01/18

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 3.25 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 2.29

2 豆腐媽媽台塑石油APP FTV 閩南語連續劇 3.15 2 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 2.02

3 東湧熱水器綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 2.61 3 百味人生PP石墨烯超導被 SANLI 閩南語連續劇 1.53

4 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 2.60 4 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 0.92

5 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.23 5 戲說台灣 SANLI 閩南語連續劇 0.91

6 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.17 6 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 0.88

7 豬哥亮經典秀PP石墨烯超導 FTV 娛樂綜藝 1.14 7 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 0.85

8 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.11 8 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.84

9 寶島西米樂守護美源花果香 TTV 閩南語連續劇 1.02 9 話時代人物 SETN 新聞性質節目 0.83

10 福爾血糖機綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 0.99 10 正午最前線 UBN 財經資訊分析 0.80

11 天才衝衝衝絲瓜露愛妮雅化 CTS 競賽綜藝 0.98 11 最前線新聞 UBN 財經資訊分析 0.80

12 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.96 12 新台灣加油 SETN 新聞性質節目 0.79

13 週末最強大萬士益冷氣 CTS 娛樂綜藝 0.93 13 花甲少年趣旅行莊廣和堂轉 ETTV 美食、旅遊節目 0.78

14 嗨營業中絲瓜露愛妮雅化妝 TTV 資訊綜藝 0.89 14 世界翻轉中 TVBSN 新聞性質節目 0.78

15 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 0.87 15 台灣大代誌 EFNC 新聞性質節目 0.76

16 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 0.66 16 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.76

17 飛龍在天安美諾美白修護霜 FTV 閩南語連續劇 0.63 17 最前線報告 UBN 財經資訊分析 0.76

18 阿叔絲瓜露愛妮雅化妝品 FTV 閩南語連續劇 0.63 18 最前線直擊 UBN 財經資訊分析 0.72

19 我的婆婆怎麼那麼可蘿琳亞 FTV 閩南語連續劇 0.63 19 錢線百分百 UBN 財經資訊分析 0.71

20 1300豆腐媽媽台塑石油APP FTV 閩南語連續劇 0.62 20 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.70

收視調查 Rating
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資料來源：Nielsen Arianna, 2026/01/12-2026/01/18

15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 1.65 1 綜藝大集合台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 1.56

2 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.60 2 東湧熱水器綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.55

3 豆腐媽媽台塑石油APP FTV 閩南語連續劇 1.46 3 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.34

4 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 1.13 4 豆腐媽媽台塑石油APP FTV 閩南語連續劇 1.08

5 1800名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.13 5 烏龍派出所 CTS 卡通影片 0.96

6 東湧熱水器綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.12 6 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 0.93

7 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 1.05 7 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.91

8 阿叔絲瓜露愛妮雅化妝品 FTV 閩南語連續劇 0.70 8 寶島西米樂守護美源花果香 TTV 閩南語連續劇 0.87

9 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 0.66 9 新哆啦A夢 CTS 卡通影片 0.87

10 1800蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.63 10 嗨營業中絲瓜露愛妮雅化妝 TTV 資訊綜藝 0.83

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 綜藝大集合台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 1.95 1 綜藝大集合台塑石油APP FTV 娛樂綜藝 5.19

2 豆腐媽媽台塑石油APP FTV 閩南語連續劇 1.94 2 豆腐媽媽台塑石油APP FTV 閩南語連續劇 5.10

3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 1.73 3 東湧熱水器綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 4.29

4 東湧熱水器綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.52 4 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 4.11

5 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.31 5 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.94

6 天才衝衝衝絲瓜露愛妮雅化 CTS 競賽綜藝 1.25 6 豬哥亮經典秀PP石墨烯超導 FTV 娛樂綜藝 1.89

7 福爾血糖機綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 1.25 7 週末最強大萬士益冷氣 CTS 娛樂綜藝 1.53

8 嗨營業中絲瓜露愛妮雅化妝 TTV 資訊綜藝 1.19 8 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 1.45

9 名偵探柯南 CTS 卡通影片 1.14 9 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 競賽綜藝 1.40

10 寶島西米樂守護美源花果香 TTV 閩南語連續劇 0.93 10 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 1.31

收視調查 Rating
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 百味人生PP石墨烯超導被 SANLI 閩南語連續劇 0.96 1 百味人生PP石墨烯超導被 SANLI 閩南語連續劇 1.14

2 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 0.76 2 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 1.02

3 詹姆士出走料理佳倍優 GTV-1 美食、旅遊節目 0.75 3 星漢燦爛 GTV-1 大陸劇 0.52

4 月老 ET-M 國片 0.60 4 戲說台灣 SANLI 閩南語連續劇 0.52

5 台灣第一等精選 GTV-1 知識資訊節目 0.56 5 1900親家安美諾美白修護霜 SANLI 閩南語連續劇 0.47

6 2100我們六個波菲特磁磚 SL2 國語連續劇 0.55 6 型男大主廚 SL2 美食、旅遊節目 0.46

7 食尚玩家2天1夜go TVBSG 美食、旅遊節目 0.53 7 1800請問今晚住誰家 STV 資訊綜藝 0.39

8 寶島神很大PP塑崩打卡褲 SANLI 知識資訊節目 0.50 8 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 0.37

9 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 0.50 9 一步一腳印發現新台灣 TVBSN 知識資訊節目 0.36

10 寒戰 ET-M 國片 0.48 10 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 0.36

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 1.14 1 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 競賽綜藝 4.07

2 百味人生PP石墨烯超導被 SANLI 閩南語連續劇 0.99 2 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 3.40

3 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 0.89 3 百味人生PP石墨烯超導被 SANLI 閩南語連續劇 2.20

4 世界翻轉中 TVBSN 新聞性質節目 0.86 4 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 1.57

5 神之路愛妮雅化妝品 STV 美食、旅遊節目 0.65 5 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 1.56

6 戲說台灣 SANLI 閩南語連續劇 0.53 6 戲說台灣 SANLI 閩南語連續劇 1.51

7 勇敢無雙龍秀晶 ET-D 韓劇 0.53 7 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 1.49

8 話時代人物 SETN 新聞性質節目 0.52 8 話時代人物 SETN 新聞性質節目 1.46

9 美女與純情男 ET-D 韓劇 0.50 9 新台派上線 SETN 新聞性質節目 1.24

10 2100鬼滅之刃柱訓練篇 ET-M 卡通影片 0.45 10 世界翻轉中 TVBSN 新聞性質節目 1.07

資料來源：Nielsen Arianna, 2026/01/12-2026/01/18

收視調查 Rating
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新聞類節目/頻道收視
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資料來源：Nielsen Arianna, 2026/01/12-2026/01/18

無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.91 0.31 0.40 0.65 1.43

TTV/台視 0.43 0.23 0.29 0.30 0.64

FTV/民視 0.40 0.15 0.22 0.23 0.67

CTS/華視 0.18 0.07 0.14 0.11 0.27

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.53 0.18 0.24 0.42 0.82

ET-N/東森新聞 0.42 0.14 0.17 0.26 0.69

SETN/三立新聞 0.37 0.05 0.13 0.24 0.64

FTVN/民視新聞 0.34 0.08 0.14 0.16 0.61

ERA-N/年代新聞台 0.20 0.04 0.02 0.09 0.38

UBN/非凡新聞 0.18 0.05 0.08 0.13 0.30

NTVN/壹新聞 0.18 0.05 0.12 0.17 0.26

EFNC/東森財經新聞台 0.15 0.03 0.05 0.11 0.26

CTS-N/華視新聞資訊台 0.14 0.05 0.06 0.11 0.22

SET-F/三立財經台 0.05 0.02 0.02 0.03 0.08

MNEWS/鏡新聞 0.01 0.00 0.01 0.00 0.02

收視調查 Rating
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類型節目收視率
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戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 豆腐媽媽台塑石油APP FTV 3.15 1 綜藝大集合台塑石油APP FTV 3.25

2 百味人生PP石墨烯超導被 SANLI 1.53 2 東湧熱水器綜藝一級棒 CTV 2.61

3 寶島西米樂守護美源花果香 TTV 1.02 3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 2.60

4 戲說台灣 SANLI 0.91 4 超級紅人榜安美諾美白修護 SANLI 2.29

5 戲說台灣假日完整版 SANLI 0.88 5 超級夜總會 SANLI 2.02

6 飛龍在天安美諾美白修護霜 FTV 0.63 6 豬哥亮經典秀PP石墨烯超導 FTV 1.14

7 阿叔絲瓜露愛妮雅化妝品 FTV 0.63 7 飢餓遊戲阿鈣八合一強效錠 CTV 1.11

8 我的婆婆怎麼那麼可蘿琳亞 FTV 0.63 8 福爾血糖機綜藝玩很大 CTV 0.99

9 1300豆腐媽媽台塑石油APP FTV 0.62 9 天才衝衝衝絲瓜露愛妮雅化 CTS 0.98

10 1900親家安美諾美白修護霜 SANLI 0.61 10 全民星攻略京都念慈菴 CTV 0.96

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 非凡最前線 UBN 0.92 1 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 1.23

2 台灣最前線 FTVN 0.85 2 花甲少年趣旅行莊廣和堂轉 ETTV 0.78

3 少康戰情室 TVBS 0.84 3 型男大主廚 SL2 0.57

4 話時代人物 SETN 0.83 4 詹姆士出走料理佳倍優 GTV-1 0.46

5 正午最前線 UBN 0.80 5 效年出發吧找到了旅行社 STV 0.45

6 最前線新聞 UBN 0.80 6 神之路愛妮雅化妝品 STV 0.38

7 新台灣加油 SETN 0.79 7 老闆真有趣人氣爆棚店 VLJP 0.38

8 世界翻轉中 TVBSN 0.78 8 星廚之戰福爾六合一 CTS 0.38

9 台灣大代誌 EFNC 0.76 9 非凡大探索 UBN 0.35

10 驚爆新聞線2200 SETN 0.76 10 花甲少年趣旅行 TTV 0.33

資料來源：Nielsen Arianna, 2026/01/12-2026/01/18

收視調查 Rating
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資料來源：宏將傳媒多利安

彰化縣田中鎮公所12月26日起到28日

及31日在彰化高鐵站舉辦「田中斑馬熊

讚購物節」，昨晚由中信兄弟啦啦隊與

大家一起熱鬧揭幕，結合田中工業區廠

商歲末廠拍活動，讓大家歲末撿便宜，

並規劃地方特色輕旅行。

(圖／田中公所提供)
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特攻本週於新莊體育館舉行「台灣花店

協會 X 心動密令」主題週，首次以中信

特攻啦啦隊Passion Sisters女孩們為主

打造的專屬主題日，球團稍早公布，13

日、14日兩天於主場新莊體育館現場銷

售額上看300萬，為特攻歷年最高商品

銷售額。(圖／記者陳逸寬攝)

2025-2026年賽季進入新年度，本週末

仍將繼續在新莊體育館進行「DEA特有

型」主題日的新北中信特攻，2日也公

布了下半季全新四大主題活動，以及最

受矚目的套票方案「PS特香應援套票」，

期盼球迷們都能在「特攻基地」有個美

好的體驗。(圖／新北中信特攻提供)

藝人動態 Dorian Idols 
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資料來源：宏將傳媒多利安

TPBL職籃新北中信特攻於12月31日(三)、

1月3日(六)、1月4日(日)在新莊體育館舉

辦「DEA特有型」主題周，除了有眾球星

化身型男之外，Passion Sisters應援陣容

也相當豪華，好久不見的女神峮峮也將重

返特攻主場應援，希望開出亮眼票房成績。

(圖／中信特攻提供)

新北中信特攻籃球隊於2025/12/31及

2026/1/3、1/4將在新莊體育館舉行

「DEA特有型」主題週，除了球員們

化身型男，中信特攻啦啦隊Passion 

Sisters－峮峮也將再次回到「特攻基

地」，從2025年跨年夜至2026年初。

(圖／中信特攻提供)

2025年跨年夜，台灣職籃TPBL上演精彩

的「新北內戰」，最終是由中信特攻以

94比82打敗新北國王。然而不只是比賽

的戰況激烈，場邊亮點也很吸睛！人氣

啦啦隊女孩峮峮，睽違2年來到籃球場應

援，還擔任開球嘉賓！

(圖／翻攝自華視新聞網)

峮
峮
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資料來源：宏將傳媒多利安

國營生技品牌自2024年起，邀請高人

氣女神峮峮擔任代言人，成功帶動買氣，

也讓加油站多了吸睛亮點。消費者表示：

「我買的是洗沐產品的促銷組合，會拿

給我女朋友使用，至於春聯跟福袋的部

分，我就自己偷偷留下來。」

(圖／翻攝自東森新聞)

粉絲經濟再添一樁！國營品牌迎來創立

80周年，打破傳統持續推動品牌年輕化

策略，旗下生技品牌攜手代言人峮峮，

在年節前推出促銷方案，搶農曆年前市

場買氣。到加油站加油，不只能補滿油

箱，還能和人氣偶像峮峮的抱枕與人形

立牌合照。 (圖／翻攝自東森新聞)

棒球紀錄片《冠軍之路》HERO！

HITO！，自元旦上映以來，瞬間席捲全

台，首週票房衝破2569萬。在12強賽

中呼聲極高的明星球員林家正、峮峮於

3日在戲院驚喜現身，引來社群一片

「炫耀合照」熱潮。

(圖／翻攝自壹蘋新聞網)

藝人動態 Dorian Idols 
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中信兄弟啦啦隊「Passion Sisters」超

人氣韓籍女神邊荷律近日傳出父親辭世

噩耗，稍早她在Threads上悲痛發聲，讓

粉絲相當不捨。貼文一出不僅看哭粉絲

們，紛紛湧進留言區幫邊荷律加油。

(圖／翻攝自高曼容IG )

韓國啦啦隊成員邊荷律，以甜美外型與

活力十足的應援舞姿聞名，在去年受邀

加盟中華職棒中信兄弟Passion Sisters

啦啦隊，迅速在台灣球迷間累積超高人

氣。因亮麗的外型與活力在台收穫大批

粉絲。(圖／翻攝自邊荷律IG)

邊荷律17日在Threads上分享一段影片，

她在社群平台上透露，有韓國粉絲詢問

她問題，她卻下意識直接用中文回答，

引來現場粉絲一陣笑聲。邊荷律逗趣又

可愛的反應，也引來現場粉絲的一陣笑

聲。(圖／翻攝自邊荷律IG )

邊
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資料來源：宏將傳媒多利安

中信兄弟啦啦隊「Passion Sisters」人氣

成員短今近日飛往南韓旅遊，卻在當地發

生交通驚魂記。她在搭乘公車時，意外發

現公車卡餘額不足，幸運獲得一名陌生女

路人「神救援」，讓她感動地在社群平台

驚呼。(圖／翻攝自短今IG )

中信兄弟啦啦隊「Passion Sisters」人

氣成員短今，擁有甜美外貌與火辣身材，

加上直率個性與親民形象，吸引大批粉

絲支持，甜美娃娃臉與火辣身材形成強

烈反差，被粉絲封為「極品大隻馬」。

(圖／翻攝自短今IG)

短今6前在Instagram發文坦言，最近

一段時間發現，「一直在大量掉睫毛，

甚至右眼中段全部失蹤了」，她在貼文

中還原就醫過程，表示經醫師診斷後才

得知屬於慢性疾病。消息一出讓粉絲相

當擔心。(圖／翻攝自短今IG )

短
今
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