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全域滲透驅動品牌擴張

Threads 突圍時刻——

MARKET ING STRATEGY
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 Threads 使用率成長明顯，日發文量與 Facebook成黃金交叉

 台灣成為 全世界流量第一名 (佔比22.0%)

 台灣有2,900萬用戶，躍升 台灣前五大社群

 Threads 正在超越 Dcard，獲取即時資訊和話題管道正在改變

Threads 強勢上位！流量、用戶、話題全面洗牌

資料來源：Qsearch_2024/2025； YT-Joeman _2024/10；Threads-nikhil.zephz_2025/03



唯一逆勢成長的社群新勢力：Threads

資料來源：Global Web Index, Taiwan, 2023Q4 - 2025Q1
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台灣社群使用概況

唯有 Threads 成長曲線突出，爆發期後趨於穩定

2025 年使用率超越 X，躍升台灣前5大社群平台

Fb 與 YT 維持高滲透率，多數社群持平或略有下滑



投放規則與限制
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版位設定

手動版位：須同時勾選 IG 動態消息，無法單獨投放

自動版位：系統有機會自動投遞至 Threads

操作限制

廣告不可使用現有貼文或加強推廣

沒有 Threads 個人檔案，可使用 Instagram 帳號刊登

廣告目的僅能導向網站，不能導向 App 或即時體驗

Threads 廣告戰場尚處藍海，低競爭、高關注——正是品牌搶先試水、建立領先優勢時機

Threads 廣告先機 ：品牌先行，搶佔紅利期

資料來源：adbest_202507：展將數位科技_2025/08；Facebook 官方_2025/08

廣告開放資訊
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開放時間：2025/5/19

投遞版位：Threads 動態消息

META 官方動態
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曝光量控管

嚴格控制 Threads 廣告曝光比例，實測約 15–20%

用戶體驗導向

廣告顯示於用戶互動時間最多的位置

提供略過、檢舉、隱藏、查閱原因等反饋選項

廣告設定
02

廣告目標：

品牌認知（CPM）

流量（CPC）

銷售（轉換）

素材格式：

單一圖像（JPG、PNG）

影片（ MP4、MOV、GIF）

長寬比皆支援1.91:1 至 9:16



Threads 討論焦點：從親子到美妝、日常消費全面擴散

Threads 前15名類別占比

■ 美妝保養(30%)壓倒性領先

用戶為高互動族群，愛分享體驗、開箱、心得

■ 交通與生活機能

包含機車 (8%)、汽車 (6%)、銀行 (5%)、家電 (4%)、手機 (4%)

討論內容偏向功能導向、評測比較、實用需求

■ 日常消費高頻場景

包含手搖(9%)、餐飲(5%)、速食(2%)、啤酒(2%)

對應「即時分享」場景，常見 隨手拍、簡易評論、價格/新品討論

資料來源：i-Buzz 網路口碑研究室_從Threads洞察到品牌應變實體講座,2025.08；N=548,332 期間=2025.1.1-2025.6.30

除親子族群外，Threads 上仍聚集多元產業與用戶討論：



Threads 品牌實例：操作不限熱議產業，關鍵在於抓準脆友口味

資料來源：宏將行銷策略部整理

香氛品牌 LELABO

素人以「被搭訕竟然是因為詢問香水品牌」

為話題，使品牌獲取大量曝光與搜尋

日用品牌 高露潔

KOC分享牙膏美白比較文，知名網紅阿翰

留言真心推，引起網紅/素人迅速擴散

零食品牌 華元食品

小編海巡四處留言「蚵仔煎洋芋片」

以迷因行為快速爆紅漲粉
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近2年 Threads 崛起之勢，儼然撼動社群勢力版圖

現在，

品牌不再觀望，更需轉變視角

以更完整的跨社群平台佈局



以上為專題精華摘錄

完整報告歡迎來信洽詢或聯繫窗口


