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金鐘61入圍名單揭曉！3天社群聲量破2.3萬
新舊世代正面碰撞，誰能在甲子之後稱霸台灣影視？第61屆金鐘獎入圍名單於9月15日公布，本屆以「一世代」為精神。名單一公布隨

即在全網掀起超高討論熱度！究竟本屆大獎落誰家？一起盤點金鐘61的精彩亮點、網友熱議遺珠與完整典禮懶人包！

• 戲劇金鐘亮點：《與惡II》、《忘了我記得》13項並列領跑｜相隔6年回歸的《我們與惡的距離II》與劉若英執導的《忘了我記得》各

拿下13項提名，並列本屆入圍總數冠軍；《監所男子囚生記》則以11項提名成為黑馬。

• 網友熱議：李沐成最大遺珠、監所男星群戲獲讚｜不少劇迷感嘆「這屆遺珠真的特別多」，其中《如果我不曾見過太陽》入圍獎項不

如預期，未入圍女主角的李沐更被網友點名是最大缺憾；也有許多粉絲為入圍視帝的曾敬驊集氣，直言該角色的心理消耗極大。

• 串流內容投資開花，台灣大、Netflix作品入圍多項｜串流與電信投資在本屆展現驚人實力。MyVideo出品8部作品豪取22項提名；

Netflix旗下的《回魂計》、《忘了我記得》亦包辦多項大獎提名，顯見台創內容與國際串流平台合作已邁入新里程。

【 2026/09/19, 網路溫度計 】

金鐘入圍藏台劇轉折！社會議題成創作主流
第61屆金鐘獎戲劇類入圍名單揭曉，把整份名單攤開來看，可以發現台劇愈來愈擅長處理社會議題，卻也愈來愈少出現能形成市場現

象的愛情劇。過去台劇最熟悉的純愛、都會愛情公式，取而代之的是家庭創傷、精神疾病、司法監所、地方文化與邊緣人生。

• 愛情退位、社會議題上位，「議題」會不會也成為另一種框架？｜《我們與惡的距離II》延續社會事件與制度反思，《零日攻擊》直

面台海戰爭焦慮，《監所男子囚生記》把鏡頭帶進監所世界，《忘了我記得》則觸及老化、記憶與失去。從戰爭、犯罪、精神疾病到

家庭與身分認同，台劇近年持續透過不同題材回應台灣社會議題與集體情緒。

• 愛情題材需求仍在，台劇面臨韓劇、陸劇競爭｜台灣過去曾以偶像愛情劇打開亞洲市場，但近年能形成跨市場話題的愛情作品相對減

少，部分需求轉向韓劇、陸劇。未來台劇的課題不只在尋找更具議題性的題材，也在於如何將台灣特有的社會經驗、文化與情感融入

愛情、職場、家庭及懸疑等不同類型，兼具在地辨識度與跨市場共鳴。

【2026/09/15, TVBS新聞網 】

https://dailyview.tw/popular/detail/33757
https://dailyview.tw/popular/detail/33757
https://news.tvbs.com.tw/entertainment/drama/4022601
https://news.tvbs.com.tw/entertainment/drama/4022601
https://news.tvbs.com.tw/entertainment/drama/4022601
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【2026/09/17, INSIDE 】

「一般人的AI助理」來了？下載超車ChatGPT、Gemini

【2026/09/21, INSIDE 】

Meta Muse 上線的速度快，登頂的速度更快。Meta 於 9 月 8 日在美國正式推出個人 AI 助理 Muse，這款可以幫使用者訂票、規劃行程、

自動填寫申請表格的 AI 代理，在短短不到兩週內就拿下美國 App Store 免費 App 排行第一名，同時把 ChatGPT 和 Gemini 擠出榜首。

• 上線 11 天登頂，下載破 8.3 萬次｜不同於以對話問答為主的傳統AI聊天應用，Muse定位為能主動代替使用者執行任務的AI代理，包括

購物、預約、預訂電影票或課程，以及代填許可申請表格。從「回答問題」進一步走向「動手完成」，也讓產品差異化更加明確。

• Meta 主打安全與隱私架構｜Muse Secure VM架構讓個人資料不會在不同用戶之間流通，使用者也可以選擇不讓對話紀錄用於訓練

Meta的AI模型。Meta台灣市場9月16日剛推出訂閱服務Meta One，但完整的Muse代理功能目前尚未在台灣上線。

• 爆紅之後，長期留存才是考驗｜Muse快速登頂，反映使用者對「能夠代為執行任務」的AI代理具有需求。不過，新產品推出初期的高

下載量能否轉化為長期使用仍待觀察；隨著Google等業者持續布局AI代理，Muse後續的使用黏著度與功能差異化將成為觀察重點。

Meta One訂閱服務登台！AI、創作工具一次整合
你會想訂嗎？Meta 於 9 月 16 日在台灣推出訂閱服務 Meta One，提供更高的 AI 使用額度與進階創作工具，並為個人、創作者與商家分

別設計方案。首波在 Instagram、Facebook、WhatsApp 與 Meta AI 上線超過 50 項功能，全球累計訂閱與試用人數突破 1,500 萬。

• 個人方案分層，AI 用量是重點｜這次進一步推出整合式訂閱組合，核心方案與高級方案將各項功能整合在單一方案中，並提供更高的

運算額度。訂閱者可生成更多AI圖像與影片，使用Muse模型及Instagram Restyle等內建工具，讓AI從單一功能逐漸整合進日常社群使用。

• 創作者與商家，工具直接進工作流｜Meta One 把專業工具與 AI 直接放進既有的使用環境，不必另開帳號或下載 App。新功能包括可

整合官網、實體地點與顧客評價的進階個人檔案，Reels 上更醒目的追蹤按鍵，以及自動向互動過的用戶發出追蹤邀請。商家端的 

Meta Business Agent 提供更高的回覆額度，能全天候即時回應顧客訊息。Meta 並預告將推出 Edits Plus，提供更多雲端空間與 Edits 助

理額度，協助分析 Instagram 數據、發想創意。這代表創作者經濟的日常經營，能把更多環節交給 AI 分擔。

https://www.inside.com.tw/article/42413-meta-one-taiwan-launch
https://www.inside.com.tw/article/42443-meta-muse-app-store-number-one-us-2026
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【2026/09/21, 風傳媒 】

Threads家長監護台灣上線！可管使用時間與內容
Meta宣布Threads家長監護功能正式在台灣上線，進一步擴大旗下「青少年帳號」的家庭管理工具。家長與監護人可透過Meta「家庭中

心」啟用相關功能，查看青少年使用Threads的時間、設定每日使用上限與睡眠模式，同時管理部分隱私及內容偏好設定。

• 青少年帳號加入家長監護，可限制每日使用時間｜啟用Threads家長監護功能後，家長可以查看青少年使用Threads的時間，以及該週

平均每日使用時數，也能直接設定每日使用時間上限，或針對特定日期與時段限制使用；家長也可進一步調整睡眠模式，限制或封鎖

青少年夜間使用Threads，通知預設會進入靜音狀態，並開啟自動回覆功能，希望降低夜間持續收到通知所帶來的干擾。

• 可管理標註、隱私與敏感內容設定｜家長可以管理哪些帳號能在貼文中標註青少年，也能管理或核准部分隱私設定及敏感內容偏好。

這些功能是在Threads既有「青少年帳號」保護措施上進一步延伸，部分內容也會預設受到限制；未滿16歲青少年若希望調整為較寬鬆

設定，則須經家長或監護人同意。

【 2026/09/17, YAHOO新聞 】

只是看個短影音，為何就是停不下來？
起初，TikTok只能看到一些搞笑的舞蹈影片，現在它已經是風靡全球的電商平台。TikTok以最新技術與演算法重新定義社群媒體，短短十

年間，從娛樂工具一路發展成影響全球網路生態的平台，也改變人們接收內容與資訊的方式。

• 演算法衝擊：告別「社交圖譜」｜所謂「社交圖譜」用戶只能看到自己主動關注的人或頁面所發布的內容。TikTok則改以演算法分析使

用者的觀看行為，只要瀏覽兩、三個同類型短影音，即使沒有按讚，也能快速掌握偏好甚至情緒，接著持續推送相似內容。讓每位使用

者都得到高度個人化的資訊流，也成為短影音讓人「停不下來」的關鍵。

• 誰在看TikTok, 為什麼看？｜對Z世代與Alpha世代而言，TikTok已不只是娛樂平台，更逐漸成為了解世界的入口。從找餐廳、掌握服裝時

尚，到解決日常問題，TikTok被愈來愈多年輕人當成搜尋工具，也逐漸成為獲取新聞與資訊的管道，進一步改變年輕世代原本以Google

搜尋為主的資訊取得習慣。

https://www.storm.mg/article/11166237#page2
https://www.storm.mg/article/11166237#page2
https://tw.news.yahoo.com/threads%E5%AE%B6%E9%95%B7%E7%9B%A3%E8%AD%B7%E5%8F%B0%E7%81%A3%E4%B8%8A%E7%B7%9A-%E6%9C%AA%E6%BB%BF16%E6%AD%B2-%E5%8F%97%E7%AE%A1%E6%9D%9F%E4%B8%89%E5%A4%A7%E5%8A%9F%E8%83%BD-%E6%AC%A1%E7%9C%8B-103410822.html
https://tw.news.yahoo.com/threads%E5%AE%B6%E9%95%B7%E7%9B%A3%E8%AD%B7%E5%8F%B0%E7%81%A3%E4%B8%8A%E7%B7%9A-%E6%9C%AA%E6%BB%BF16%E6%AD%B2-%E5%8F%97%E7%AE%A1%E6%9D%9F%E4%B8%89%E5%A4%A7%E5%8A%9F%E8%83%BD-%E6%AC%A1%E7%9C%8B-103410822.html
https://tw.news.yahoo.com/threads%E5%AE%B6%E9%95%B7%E7%9B%A3%E8%AD%B7%E5%8F%B0%E7%81%A3%E4%B8%8A%E7%B7%9A-%E6%9C%AA%E6%BB%BF16%E6%AD%B2-%E5%8F%97%E7%AE%A1%E6%9D%9F%E4%B8%89%E5%A4%A7%E5%8A%9F%E8%83%BD-%E6%AC%A1%E7%9C%8B-103410822.html
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【2026/09/17, I-BUZZ 】

熱議IP大調查！人氣話題到跨界商機一次看
隨著IP市場持續發展，不同類型IP累積話題的方式也有所差異，相關討論更延伸至商品、活動、品牌合作等多元面向。究竟哪些作品

與角色受到網友關注？不同類型IP又如何將人氣進一步轉化為跨界合作商機？

• 遊戲／數位作品型｜玩家除了針對角色劇情與任務內容交流外，亦會分享玩法攻略、對戰經驗等資訊，顯示遊戲 IP 的話題與實際遊玩

體驗密切相關。「寶可夢」聲量大幅領先其他 IP，除了遊戲作品本身之外，其內容版圖橫跨動畫、卡牌及實體活動等多元領域。

• 動漫／漫畫作品型｜「作品劇情與角色」仍為主要核心，網友除交流劇情內容，對角色性格、情節發展分享看法，「鬼滅之刃」、

「葬送的芙莉蓮」各自以鮮明的世界觀與故事設定累積人氣。動漫作品常搭配限定特典、角色周邊等贈品，吸引粉絲觀影與收藏。

• 角色品牌型｜療癒、日常、經典等描述角色特色的詞彙亦伴隨出現，顯示 IP 本身的形象與魅力也是粉絲關注焦點。 「三麗鷗」聲量

位居第一，其旗下眾多高辨識度角色，使品牌能以多元角色陣容持續創造話題。透過品牌聯名、限定周邊等形式，吸引粉絲關注。

【2026/09/15, Social Lab】

洗碗機躍升家庭新寵？「婚姻救星」看家務解放新趨勢
過去常被視為新家裝潢「高階選配」的洗碗機，近年逐漸從非必要家電走向日常家庭需求。從社群討論來看，消費者關注的不只是洗

淨力與容量，也延伸至「釋放餐後自由時間」與「改善家務分工」，顯示洗碗機的價值正從產品功能，進一步連結家庭生活效率。

• 「獨立式、空間格局與安裝」成選購首要考量｜台灣許多家庭受限於既有廚房格局與水槽空間，是否能順利安裝成為購買洗碗機的重

要門檻。討論中「獨立式」受到較多關注，也反映消費者除了功能，更在意能否降低安裝限制；加入「下班後的自由」、「免改櫃安

裝」等情境訴求，也更能回應目標族群的實際痛點。

• 晉升現代「婚姻三機」，家電價值從功能走向家務分工｜過去網路熱議的「婚姻三機」主要是為了減少伴侶間的家務衝突，如今討論

則進一步聚焦婚後的實際使用效益。許多網友將洗碗機視為「解放雙手、改善生活品質」的家電，從過去對廚後油膩水槽的抗拒，轉

變為「刮除菜渣、放進碗籃、一鍵清洗烘乾」的流程，也讓洗碗機逐漸與家庭分工、生活效率產生連結。

https://www.i-buzz.com.tw/article/article?atype=industry&id=655
https://www.i-buzz.com.tw/article/article?atype=industry&id=655
https://www.i-buzz.com.tw/article/article?atype=industry&id=655
https://www.i-buzz.com.tw/article/article?atype=industry&id=655
https://www.social-lab.cc/2026/09/industry-report/%E6%B4%9E%E5%AF%9F%E5%A0%B1%E5%91%8A%E3%80%8B%E7%86%B1%E8%AD%B0-ip-%E5%A4%A7%E8%AA%BF%E6%9F%A5%EF%BC%81%E4%BA%BA%E6%B0%A3%E8%A9%B1%E9%A1%8C%E5%88%B0%E8%B7%A8%E7%95%8C%E5%95%86%E6%A9%9F%E4%B8%80/
https://www.social-lab.cc/2026/09/industry-report/%E6%B4%9E%E5%AF%9F%E5%A0%B1%E5%91%8A%E3%80%8B%E7%86%B1%E8%AD%B0-ip-%E5%A4%A7%E8%AA%BF%E6%9F%A5%EF%BC%81%E4%BA%BA%E6%B0%A3%E8%A9%B1%E9%A1%8C%E5%88%B0%E8%B7%A8%E7%95%8C%E5%95%86%E6%A9%9F%E4%B8%80/
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Facebook 口碑數量 TOP10 

麻吉太郎 669,033

米可白 587,120

美術老師是隻貓 405,744

芒果柚柚妹妹 369,742

豆漿 369,429

Neneko 貓日 252,240

奔跑吧肥祥 229,156

黃阿瑪的後宮生活 224,683

tima&小虎&うまい&太郎 129,518

後宮爭寵傳 116,158
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Instagram 口碑數量 TOP10

小一家貓咪日常 3,919,162

乳牛貓強強跟乳牛貓鼻鼻 2,871,593

小貓雞！！ 2,374,936

阿金 1,497,833

社長 aka 啊Blue 1,181,309

麻吉太郎 1,057,632

孽子Dio 916,188

猩野元他們家 751,321

燙燙TangTang 745,946

竹竹 712,277

Youtube 口碑數量 TOP10 

牛奶是只猫 413,400

麻吉太郎 384,983

一隻鈍鈍少爺 376,577

豆漿 371,085

獨生子的日常 335,454

矮脚菠蘿包 238,117

柴鼠兄弟 133,452

黃阿瑪的後宮生活 132,896

一隻魚蛋仔 107,551

一隻黑珠珠 92,901

資料來源：Kolr；趨勢分析-社群帳號排行(飼養：貓類型)；最後更新日期：2026年09月

9月【飼養：貓類型】社群媒體帳號排行Top10

https://www.facebook.com/100122218869474
https://www.facebook.com/167592776597685
https://www.facebook.com/479224871948739
https://www.facebook.com/101456432275892
https://www.facebook.com/916825445027024
https://www.facebook.com/483577602172752
https://www.facebook.com/483577602172752
https://www.facebook.com/1953910314821983
https://www.facebook.com/676953609000658
https://www.facebook.com/541647519221932
https://www.facebook.com/541647519221932
https://www.facebook.com/541647519221932
https://www.facebook.com/541647519221932
https://www.facebook.com/541647519221932
https://www.facebook.com/541647519221932
https://www.facebook.com/359476964812742
https://www.instagram.com/bingbinghu_/
https://www.instagram.com/anna___chiangchiang/
https://www.instagram.com/chickencaaaat/
https://www.instagram.com/a.jin20210807/
https://www.instagram.com/bellycatboss/
https://www.instagram.com/bellycatboss/
https://www.instagram.com/bellycatboss/
https://www.instagram.com/bellycatboss/
https://www.instagram.com/majutaro_cat/
https://www.instagram.com/dio_rebel_cat/
https://www.instagram.com/dio_rebel_cat/
https://www.instagram.com/daubroscats/
https://www.instagram.com/tangtang.shortlegs/
https://www.instagram.com/tangtang.shortlegs/
https://www.instagram.com/itszhu/
https://www.youtube.com/channel/UCeSUxhdwZGLkJzUr1Ru1IIg
https://www.youtube.com/channel/UCcvushpS5csqRESzX6lGcoQ
https://www.youtube.com/channel/UC7Mow13s-_Rbo3z9v4Xbbaw
https://www.youtube.com/channel/UCiXuTOccGliVKpcL1qQWMPg
https://www.youtube.com/channel/UCmdFynzQtoF6M1wd28x9udQ
https://www.youtube.com/channel/UCcis-aCI5rQDk7IvYWv0P7w
柴鼠兄弟
https://www.youtube.com/channel/UCw2W7GIqJNB-UMUxncnMuiw
https://www.youtube.com/channel/UC4karKkxQuQuPH19C8zNihQ
https://www.youtube.com/channel/UC2saMetV4Rd3zlVyJNaBdRQ
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熱門話題 Hot Topics
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資料來源：Kolr；趨勢分析-hashtag排行；最後更新日期：2026年09月

09月 #hashtag 互動最高內容TOP 10

平均互動數 1.1萬

平均互動率 6.89%

#台中

追風景的小日子

3

平均互動數 2萬

平均互動率 0.44%

#搞笑

噪咖EBCbuzz

2

平均互動數 5.6萬

平均互動率 68.6%

#日本

阿華田的美食日記

1

平均互動數 6,271則

平均互動率 1.12%

#中秋節

遠傳電信

6

平均互動數 5,312則

平均互動率 3.19%

#台北美食

Su Tin蘇托托

5

平均互動數 2.9萬

平均互動率 9.72%

#台灣

大豐大哥大

4

平均互動數 2,809則

平均互動率 9.04%

#台中美食

兩個豬女孩旅遊食記

7

平均互動數 5,612則

平均互動率 1.34%

#iphoneduo

菜喳

9

平均互動數 5.8萬

平均互動率 46.5%

#早春晴朗

絕代雙Q 

8

平均互動數 1.7萬

平均互動率 1.24%

#shorts

娛樂百分百

10

#hashtag排行榜

排名 Hashtag

1 #日本

2 #搞笑

3 #台中

4 #台灣

5 #台北美食

6 #中秋節

7 #台中美食

8 #早春晴朗

9 #iphoneduo

10 #shorts

https://www.facebook.com/reel/1075786121859662
https://www.facebook.com/reel/1343993524380313
https://www.facebook.com/reel/1343993524380313
https://www.facebook.com/reel/1862154471418430/
https://www.facebook.com/100064675120145/posts/1537751565057333/
facebook.com/reel/2250272409158477/
facebook.com/reel/2250272409158477/
https://www.facebook.com/reel/1349772260271524
facebook.com/reel/1728016065129453/
https://www.facebook.com/100044075363980/posts/1607006744111822/
https://www.facebook.com/reel/1390723179100553
https://www.facebook.com/reel/1390723179100553
https://www.facebook.com/reel/1066804856240418/
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內容行銷面臨搜尋引流的困境

國際視野 MediaTrend
13

根據 Orbit Media 最新調查，57%的內容行銷人員表示，從搜尋引擎吸引網站訪客變得越來越困難，比例較去年

下降63%。搜尋流量取得難度持續受到關注，其中Google推出AI摘要（AI Overviews）可能是影響因素之一。目前

超過三分之一的Google搜尋結果會出現AI摘要，而相關數據也顯示，AI生成的搜尋摘要可能降低使用者進一步點

擊網站的意願，使內容品牌獲取自然流量面臨新的挑戰。

• 社群與Email導流成效同步受到挑戰｜除了搜尋之外，社群媒體與Email也面臨流量取得壓力。目前44%的內容

行銷人員認為，從社群媒體吸引訪客變得更加困難，雖然這項比例較去年下降，但仍是重要的流量來源。Email

則呈現不同趨勢，今年有26%的受訪者認為Email導流越來越困難，較幾年前不到20%的比例明顯增加，顯示品

牌過去依賴的數位導流管道，也開始面臨成效下滑問題。

• 內容行銷成效下降，可能與策略做法改變有關｜分析認為，內容行銷成效下降不一定代表內容本身失去效果，

也可能與品牌逐漸減少採用高成效內容策略有關。近年客座文章的使用率下降29%，原創研究內容減少24%，

網紅合作也下降22%；而這些做法過去都與較佳的內容行銷成果相關。當品牌減少這類內容投入，也可能間接

影響整體內容策略的表現。

• 部落格成效評估出現明顯變化｜部落格的調查結果也反映出內容成效越來越難衡量。今年首次出現「不知道部

落格是否帶來成效」的受訪者比例（18.9%）高於認為部落格能帶來強勁成效的比例（13.9%）。在這項持續超

過10年的調查中，這是首次出現這樣的結果，也顯示品牌除了面臨流量取得困難之外，對內容是否真正產生效

益的判斷也變得更加不明確。

資料來源： marketingcharts 2026-09-18

https://www.marketingcharts.com/cross-media-and-traditional/content-marketing-239333
https://www.marketingcharts.com/cross-media-and-traditional/content-marketing-239333
https://www.marketingcharts.com/cross-media-and-traditional/content-marketing-239333
https://www.marketingcharts.com/cross-media-and-traditional/content-marketing-239333
https://www.marketingcharts.com/cross-media-and-traditional/content-marketing-239333
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2026年台灣影音觀看行為調查：直式短影音2

資料來源：MIC, 2026年台灣影音觀看行為調查：直式短影音；調查期間：2025/Q4；樣本數：1,068份

消費者洞察 Insight

根據MIC資策會產業情報研究所《2026年台灣影音觀看行為調查：直式短影音》，，短影音已成為高頻影音內容，男性每日觀看3–5次比例（33.2%）最高，女性則以每日1–2次

（28.5%）為主；男性在每日3次以上的觀看比例皆高於女性。短影音也成為消費者認識新事物的重要入口，其中男性因觀看短影音而認識新人物、新作品及新品牌的比例皆高於

女性；在進一步追蹤官方社群帳號方面，男性於新人物與新品牌的比例也相對較高。

10.6%

12.8%

27.7%

28.5%

11.1%

6.0%

3.3%

0% 10% 20% 30% 40%

每天超過10次

每天6-10次

每天3-5次

每天1-2次

每週3-5次

每週1-2次

每週不到1次

女性

11.9%

14.5%

33.2%

22.3%

9.9%

6.2%

1.8%

0%10%20%30%40%

男性

請問通常您觀看「短影音」的頻率？ 過去一年，是否曾因為觀看「短影音」而認識新人物／新作品／新品牌？ 

觀看短影音引發新認知

認識新人物 認識新作品 認識新品牌

男性 女性 男性 女性 男性 女性 

因此認識 60.0% 53.3% 64.4% 64.1% 54.5% 48.6%

且留下印象 43.1% 39.1% 44.2% 41.0% 35.1% 31.0%

並追蹤其官方社群帳號 22.9% 17.1% 21.6% 21.7% 19.5% 13.9%

並進一步觀看／搜尋相關作品內容 14.3% 11.7% 17.7% 14.7% 14.5% 12.5%

並曾付費購買其相關周邊商品 2.3% 1.4% 3.4% 2.1% 2.1% 2.7%

更多男性因觀看短影音而認識新人物、新作品、新品牌
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無線台及有線台TOP20
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資料來源：Nielsen Arianna, 2026/09/14-2026/09/20

無線台/全體 有線台/全體

No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 豆腐媽媽PP石墨烯 FTV 閩南語連續劇 2.98 1 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 2.61

2 豆腐媽媽大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 2.97 2 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 1.75

3 綜藝大集合布諾坊極凍鮮莓 FTV 娛樂綜藝 2.78 3 針線緣補體素鉻100 SANLI 閩南語連續劇 1.55

4 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 2.17 4 台灣演義 FTVN 新聞性質節目 1.43

5 宜蘭赫蒂法莊園綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.89 5 挑戰新聞 FTVN 新聞性質節目 1.07

6 飢餓遊戲絲瓜露愛妮雅化妝 CTV 競賽綜藝 1.27 6 台灣ON AIR SETN 新聞性質節目 1.05

7 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.07 7 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.97

8 週末最強大萬士益冷氣 CTS 娛樂綜藝 1.06 8 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 0.96

9 豬哥亮經典秀貴族世家 FTV 娛樂綜藝 1.00 9 台灣最前線 FTVN 新聞性質節目 0.94

10 寶島西米樂守護 TTV 閩南語連續劇 0.98 10 戲說台灣 SANLI 閩南語連續劇 0.87

11 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 0.87 11 戲說台灣假日完整版 SANLI 閩南語連續劇 0.86

12 全民星攻略京都念慈菴 CTV 競賽綜藝 0.85 12 新台派上線 SETN 新聞性質節目 0.86

13 福爾血糖機綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 0.82 13 非凡最前線 UBN 財經資訊分析 0.85

14 天才衝衝衝 CTS 競賽綜藝 0.74 14 正午最前線 UBN 財經資訊分析 0.82

15 嗨營業中JIMNY TTV 資訊綜藝 0.73 15 TVBS娛樂頭條 TVBSN 新聞性質節目 0.81

16 飛龍在天紅螞蟻 FTV 閩南語連續劇 0.67 16 最前線新聞 UBN 財經資訊分析 0.76

17 航海王30 TTV 卡通影片 0.64 17 最前線報告 UBN 財經資訊分析 0.75

18 神之鄉絲瓜露愛妮雅化妝品 FTV 國語連續劇 0.63 18 最前線直擊 UBN 財經資訊分析 0.74

19 1300豆腐媽媽大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 0.59 19 少康戰情室 TVBS 新聞性質節目 0.73

20 姊妹亮起來找到了旅行社 FTV 資訊綜藝 0.57 20 錢線百分百 UBN 財經資訊分析 0.70

收視調查 Rating
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資料來源：Nielsen Arianna, 2026/09/14-2026/09/20

15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 飢餓遊戲絲瓜露愛妮雅化妝 CTV 競賽綜藝 1.00 1 豆腐媽媽PP石墨烯 FTV 閩南語連續劇 1.99

2 豆腐媽媽大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 0.82 2 綜藝大集合布諾坊極凍鮮莓 FTV 娛樂綜藝 1.83

3 福爾血糖機綜藝玩很大 CTV 娛樂綜藝 0.79 3 豆腐媽媽大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.61

4 嗨營業中JIMNY TTV 資訊綜藝 0.72 4 飢餓遊戲絲瓜露愛妮雅化妝 CTV 競賽綜藝 1.10

5 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.64 5 航海王30 TTV 卡通影片 1.10

6 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 0.58 6 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 0.94

7 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.58 7 宜蘭赫蒂法莊園綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 0.92

8 航海王30 TTV 卡通影片 0.53 8 1830蠟筆小新 TTV 卡通影片 0.90

9 宜蘭赫蒂法莊園綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 0.48 9 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 0.84

10 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 娛樂綜藝 0.47 10 神之鄉絲瓜露愛妮雅化妝品 FTV 國語連續劇 0.81

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 豆腐媽媽PP石墨烯 FTV 閩南語連續劇 1.83 1 豆腐媽媽大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 4.87

2 綜藝大集合布諾坊極凍鮮莓 FTV 娛樂綜藝 1.75 2 豆腐媽媽PP石墨烯 FTV 閩南語連續劇 4.82

3 豆腐媽媽大同氣密窗 FTV 閩南語連續劇 1.69 3 綜藝大集合布諾坊極凍鮮莓 FTV 娛樂綜藝 4.46

4 宜蘭赫蒂法莊園綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 1.37 4 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 3.74

5 飢餓遊戲絲瓜露愛妮雅化妝 CTV 競賽綜藝 1.32 5 宜蘭赫蒂法莊園綜藝一級棒 CTV 歌唱音樂 3.11

6 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 娛樂綜藝 1.24 6 豬哥亮經典秀貴族世家 FTV 娛樂綜藝 1.69

7 週末最強大萬士益冷氣 CTS 娛樂綜藝 0.95 7 週末最強大萬士益冷氣 CTS 娛樂綜藝 1.63

8 天才衝衝衝 CTS 競賽綜藝 0.87 8 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 美食、旅遊節目 1.60

9 嗨營業中JIMNY TTV 資訊綜藝 0.77 9 飢餓遊戲絲瓜露愛妮雅化妝 CTV 競賽綜藝 1.43

10 航海王30 TTV 卡通影片 0.70 10 寶島西米樂守護 TTV 閩南語連續劇 1.37

收視調查 Rating
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15-24歲 25-34歲
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 針線緣補體素鉻100 SANLI 閩南語連續劇 1.01 1 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 1.10

2 直中職37味VS中遠雄人壽 VLMAX 棒球 0.68 2 TVBS娛樂頭條 TVBSN 新聞性質節目 0.80

3 人生無限好公司魅后御齡姬 STV 資訊綜藝 0.67 3 針線緣補體素鉻100 SANLI 閩南語連續劇 0.79

4 直亞運桌球女團預中華北韓 ET-N 體育節目 0.51 4 2000效年出發吧 STV 美食、旅遊節目 0.57

5 直中職37統VS中遠雄人壽 VLSPT 棒球 0.47 5 型男大主廚 SL2 美食、旅遊節目 0.54

6 全球GPT ET-N 新聞性質節目 0.47 6 1900請問今晚住誰家 STV 資訊綜藝 0.54

7 直亞運女排球八強日本中華 ET-N 體育節目 0.42 7 一步一腳印發現新台灣 TVBSN 知識資訊節目 0.52

8 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 0.41 8 1800請問今晚住誰家 STV 資訊綜藝 0.51

9 1900詹姆士出走料理台塑石 GTV-1 美食、旅遊節目 0.40 9 台灣健兒拚榮耀 TVBSN 體育節目 0.51

10 請世界吃桌 SL2 資訊綜藝 0.38 10 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 0.46

35-49歲 50歲以上
No. Program Name Chan. Type TVR No. Program Name Chan. Type TVR 

1 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 1.27 1 超級紅人榜 SANLI 競賽綜藝 4.57

2 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 1.08 2 超級夜總會 SANLI 娛樂綜藝 3.03

3 針線緣補體素鉻100 SANLI 閩南語連續劇 1.03 3 針線緣補體素鉻100 SANLI 閩南語連續劇 2.31

4 直中職37味VS中遠雄人壽 VLMAX 棒球 0.99 4 台灣ON AIR SETN 新聞性質節目 1.94

5 直中職37統VS中遠雄人壽 VLSPT 棒球 0.89 5 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 1.73

6 直中職37味VS中遠雄人壽 VLSPT 棒球 0.86 6 驚爆新聞線2100 SETN 新聞性質節目 1.64

7 重案組 EFNC 新聞性質節目 0.64 7 新台派上線 SETN 新聞性質節目 1.49

8 驚爆新聞線2200 SETN 新聞性質節目 0.62 8 錢線百分百 UBN 財經資訊分析 1.21

9 台灣大代誌 EFNC 新聞性質節目 0.60 9 TVBS娛樂頭條 TVBSN 新聞性質節目 1.16

10 TVBS娛樂頭條 TVBSN 新聞性質節目 0.59 10 話時代人物 SETN 新聞性質節目 1.08

資料來源：Nielsen Arianna, 2026/09/14-2026/09/20

收視調查 Rating
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新聞類節目/頻道收視
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資料來源：Nielsen Arianna, 2026/09/14-2026/09/20

無線台新聞 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

CTV/中視 0.91 0.54 0.36 0.64 1.40

FTV/民視 0.39 0.08 0.16 0.22 0.68

TTV/台視 0.31 0.10 0.21 0.22 0.47

CTS/華視 0.15 0.02 0.16 0.10 0.23

有線新聞台 全體 15-24歲 25-34歲 35-49歲 50歲以上

TVBSN/TVBS新聞台 0.52 0.14 0.23 0.38 0.82

ET-N/東森新聞 0.40 0.13 0.17 0.27 0.66

SETN/三立新聞 0.39 0.07 0.10 0.21 0.70

FTVN/民視新聞 0.34 0.02 0.06 0.14 0.66

ERA-N/年代新聞台 0.23 0.04 0.07 0.11 0.42

UBN/非凡新聞 0.17 0.03 0.08 0.09 0.30

NTVN/壹新聞 0.16 0.03 0.05 0.14 0.26

CTS-N/華視新聞資訊台 0.14 0.02 0.05 0.10 0.23

EFNC/東森財經新聞台 0.11 0.02 0.03 0.08 0.19

SET-F/三立財經台 0.06 0.01 0.03 0.02 0.11

MNEWS/鏡新聞 0.02 0.00 0.01 0.01 0.04

收視調查 Rating
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類型節目收視率
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戲劇類/全體 綜藝類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 豆腐媽媽PP石墨烯 FTV 2.98 1 綜藝大集合布諾坊極凍鮮莓 FTV 2.78

2 豆腐媽媽大同氣密窗 FTV 2.97 2 超級紅人榜 SANLI 2.61

3 針線緣補體素鉻100 SANLI 1.55 3 超級冰冰SHOW安美諾美白修 FTV 2.17

4 寶島西米樂守護 TTV 0.98 4 宜蘭赫蒂法莊園綜藝一級棒 CTV 1.89

5 戲說台灣 SANLI 0.87 5 超級夜總會 SANLI 1.75

6 戲說台灣假日完整版 SANLI 0.86 6 飢餓遊戲絲瓜露愛妮雅化妝 CTV 1.27

7 飛龍在天紅螞蟻 FTV 0.67 7 週末最強大萬士益冷氣 CTS 1.06

8 神之鄉絲瓜露愛妮雅化妝品 FTV 0.63 8 豬哥亮經典秀貴族世家 FTV 1.00

9 1300豆腐媽媽大同氣密窗 FTV 0.59 9 綜藝新時代發現台灣台塑石 FTV 0.87

10 1300豆腐媽媽PP石墨烯 FTV 0.54 10 全民星攻略京都念慈菴 CTV 0.85

新聞類/全體 其他類/全體
No. Program Name Chan. TVR No. Program Name Chan. TVR 

1 台灣演義 FTVN 1.43 1 大陸尋奇三支雨傘標英才文 CTV 1.07

2 挑戰新聞 FTVN 1.07 2 直亞運女排球八強日本中華 ET-N 0.58

3 台灣ON AIR SETN 1.05 3 型男大主廚 SL2 0.58

4 驚爆新聞線2200 SETN 0.97 4 直中職37統VS中遠雄人壽 VLSPT 0.56

5 驚爆新聞線2100 SETN 0.96 5 直中職37味VS中遠雄人壽 VLMAX 0.56

6 台灣最前線 FTVN 0.94 6 台灣健兒拚榮耀 TVBSN 0.56

7 新台派上線 SETN 0.86 7 直亞運桌球團體預賽 ET-N 0.53

8 非凡最前線 UBN 0.85 8 開火開伙佳倍優 TTV 0.52

9 正午最前線 UBN 0.82 9 直中職37味VS中遠雄人壽 VLSPT 0.51

10 TVBS娛樂頭條 TVBSN 0.81 10 2000效年出發吧 STV 0.49

資料來源：Nielsen Arianna, 2026/09/14-2026/09/20

收視調查 Rating
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Connect with us.

MEDIADRIVE 宏將廣告行銷策略部

EMAIL

MediaResearch@mediadrive.biz

SOCIAL MEDIA

@mediadrive.com.tw

CALL US

02-2509-5557#120

以上內容如有任何建議

或相關訂閱事宜，歡迎與我們聯繫
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